INTERNACIONALNI UNIVERZITET U TRAVNIKU
FAKULTET ZA MEDIJE | KOMUNIKACIJE
TRAVNIK

Magistarski rad

Tema: Demagogija medija— informacijaili manipulacija
(uloga drustvenih mreza na WWW)

MENTOR: STUDENT:
Prof.dr. Drago Vukovié Sabahudin Hadziali¢

Travnik, 2013. godine



Demagogija medija — informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreza na WWW)
Magistarski rad

SADRZAJ

L= SADRZA .. cereeeereeeeseee et es sttt 2
1= POPIS SLITK A .ottt bbb be e nne s 4
[TT-POPIS TABELA ... .t nne s 5
[V-POPIS GRAFIKONA ... ..ottt st 7

1 Yoo USRS 8
2. Cil] Magistar KOG Fada.........cccvevuereriirinereeeeeee e 10
21, Predmet iStraZivanja.......ccccceeeereeceseesiecie st sie e 12

2.2,  ZadacCi i SVrhaistraZivanja.......cccoceeeeeiieeeesicse e eee e e see e 13

2.3.  HiIpOteZaiStraZiVan]a........cccceeieeiueeiecieerie et 14

3. Teorijskaoblast (teorijski istrazivanje (pojavnosti pretpostavljenih

(572 0 [ - - VSRS 15
4. [SEFAZIVANJ €.t 18

4.1.  Problemi i Ciljevi IStraZiVan]a........cccoevererinineeieeeseese e 18
4.2.  Proet contraopservacijeteorijskog OKVira.........cceveveereeieeseenneenn. 19
4.3. Demagogija medija - testiranje pretpostavki..........cceeeeeieenerenennens 20
4.4. Porukakao medij socijalizacije —

medij kao socijalizacijska porukaL........ccovverenineeieieeesese e 30
45. Ingeneral vs. Inparticular.......ccccoceovieciciecce e 33
4.6. Jugoistoéna Evropa kao modus vivendi neobrazovanih vrlina.......... 34
4.7.  Uzorak-generalizacijarezultata; Metod, I nstrumenti,

Obrada podataka — metode statisti¢cke obradarezultata................... 38
4.8. Od drustvenih mreza do drustvenih medijai viceversa.................... 40
49. Kako funkcioniSu druStVeN@ MrEZE72.......uveeeceeecieee e 41
4.10. FACEBOOK upitnik-intervju - prikazi analiza;

INtEr Pretacij@/diSKUSIH AL .. .oieeiereeieerieeie et 46
411, Metode iStraZiVan]a......cccccveceieerecie e sae et sreeae e e nne s 60
4.12. Film ThelInternship (Mladi referenti) 2013

- dika govori vise od hiljadu rijefi.......cccceveveveereeieseere e 65

4.13. Konstrukcija modela— Novinari kao medijatori

demokratske participacije gradana..........ccceeeveererieeseesesseeseesee s 70
4.14. Drustvene mreze, novinar stvo,

demokratijai lokalna sSamouprava.........ccccceeceveeveeieeseesieese e 73

Sabahudin Hadziali¢ Strana 2



Demagogija medija — informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreza na WWW)
Magistarski rad

5.  Diskusija—uobli¢avanje moguéih varijanti budu¢ih zakljuéaka................ 77
51. Primjeri drustvene odgovornosti — Arapsko proljece..........c.ccocueneeee. 82
5.1.2. Uticaj drustvene mreze FACEBOOK na Arapsko proljece.......... 83
5.1.3 Utica drustvene mreze TWITTER na Arapsko proljece.............. 84

5.1.4 Primjeri drustvene odgovornosti — Tsunami i potresi u Japanu..85

5.2.  Primjeri drustvene neodgovornosti — Engleska..........ccccccveeeeveennennnnne 86

6. Informacijai manipulacija kao jednoobrazne moguénosti odgovora.......... 89

6.1. Magistar ski rad kao most preko nemirne vode jednostavnih sloZzenosti

komunikacije preko drustvenin mreza.........ccccooevneneneneecesesesese 91
6.2. Realizacija predmeta istraZiVanja........ccccceereevieeeeseeresee e eee e 93
6.3. Realizacija zadataka usmjerenih potvr divanju odnosno

anuliranju zadatih pretpostavki..........ccccceeveieeiecce e 97
6.4. Zadovoljenjeteorijskih postavki polazne hipoteze............ccocvvrenernenens 98
6.5. Realizacija istraZivanja kao pretpostavka buduéih zakljuéaka............. 100

6.6. Novinari kao medijatori demokratske participacije gradana —
realizirana pretpostavka moguée modela interakcije sa ciljem
pozitivne manipulacijegradanimai vice versa — gradana prema
izabranim duznosnicima vlasti preko drustvenih mreza &

AruStVeNin MEAIJa.......coeieieeieee s 101

6.7. Drustvena odgovornost i drustvena neodgovor nost
kao sukobljene strane unutar iStOS.........coevererenenenieeeeee e 102
7. ZAKLIUCAK ..ottt sttt sttt 103
8. LITERATURA ettt st nre s 105
9. BiografijaKandidata..........ccocereriririnineeeee e 109

Rad sadrzi ....112 stranica
Rad sadrzi .... 48 dika

Rad sadrzi .... 14 tabela
Rad sadrzi......16 grafikona
Rad sadrzi.....328 fusnota

Sabahudin Hadziali¢ Strana 3



Demagogija medija — informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreza na WWW)

Magistarski rad

| - POPISSLIKA

o g~ wdNPE

© © N

11.
12.
13.
14.
15.

16.
17.
18.
28.
29.
30.
31.
32.

33.

36.
36.
37.
38.

39

40.
41.
42.

oo = I a1 ALY 0T 1 o TS 9
Media ManiPUIALiON..........c.eceeie e e e eneenns 14
(€T X0 [T 1 - SR 14
AlLIN ONE/ SVE U JEANOM......oiiieeeie ettt esneenne s 15
Prepor uéene drustvene mreze za KoriStenje........covevveceeveeieeeecieeseecie e seesee e 21
Contradictio in adiecto Mark Zuckerberg (pokreta¢ i osniva¢ FACEBOOK-a)
L= VAT o] g AVZ= 14 [0 TSR 22
Digitalna komunikacija kao svakodnevNiCaL...........ccccevererenireneeeeeee e 22
Moguc¢nost komentarisanja na tekstoveonline uz , lHKe" ........cccccoevevveinieneenene, 23
Gore-dole...Sta e rEalNOSL?.... ..o e 31
Ne Vidjeti VIASTIM OCIMa.........ccoeiieicieie e 32
Ali to nije sve...drustvene mreze pokrivaju mnoge druge digitalne alate............. 45
Poruka upuéenana FACEBOOK adrese.........ccovviiiiiiiieiiicie e e e e, 47
Zid - status na FacebooK StraniCi..........coieiiii i e e e 47
NAI CISOIANOSE T172..eeeeeeee ettt ae e sbeeae e e nneas 55
» Ne pokusavajte postati ¢ovjek od uspjeha, pokusajte biti ¢ovjek od
VIjednosti.” AIDErt AJNSEAIN...c..oiiiiiiieeee e 57
»Zbog ¢egati nemidiso meni na nacin nakoji jamisdim otebi?.........ccccoe.eeee. 59
Rubikova kocka kao drustvena mreza & drustveni medij.......ccceecvveeveeceseenieenen. 61
Slika govori vise od hiljadu rij&li...........cc........ (Sike 18-27)..c.ceieereeceeceeee, 65
Y0 LN (o = Lo = - VOO 70
Primjeri drustvene neodgovor nosti — Engleska — mapa deSavanja............ccccu..... 86
Twitter profil —drustvena NeodgOVOr NOSE.........cooveiireerieie e 87
FACEBOOK profil —drustvena neodgovor NOSE..........ccoerererererereeieeneesee e 87
Broj korisnika-reakcija, zavisno od drustvene mreze na dan
NEreda U ENGIESKO) .....ccuoiiiiiiee e e 88
KA TK AU @l b et b e n et nn e bt 88
NEMITT U ENQIESKO] ..ouviiieciiee ettt e e e 89
S U= T 0 = P 90
Facebook startna WWW SEFaniCa.........coveiiririnieiesie et 93
Twitter startNa WWW SIFANICAL......cceeieiiirieeieee st s 9
Umrezenost prijatelja, poznanikai slu¢ajnih prolaznika na
NA A USEVENTM MEEZAIMA. ....ec.eeieeeieeiesieesieeeeseeseeeesseesseeseesseesseesesseesseesesseessesnsesnenns 95
B NI AN €. e n e 96
Prigrii VS razZliKe........oooeee ettt s 97
= L= S 98
»Reci mi nakojoj s drustveno] mrezi i reci ¢uti Kosi® (SH.).iiiieieiiiiiee, 99
Koridtenje drustvenih mreza za uvezivanje sa prijateljimai porodicom,
Uz manju povezanost sa brendiran] ... 99

Sabahudin Hadziali¢ Strana 4



Demagogija medija — informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreza na WWW)
Magistarski rad

45.
46.
47.

Drustvene mreze su komunikacijski al@t.........cccceeeereeieniennenneneseeseee e 100
A o [ =L S TSRS PP 101
Twitter tag cloud-Twitter oblak , tagirana’ ... 101
Lekcijedrustvenih mreza —snaga €0V) EKa.......ccveeereerieeieeseere e seese e seesse e 102
ViIrTUBINA T EAINOSE........eceieiieeeee ettt 102

|
Sabahudin Hadziali¢ Strana 5



Demagogija medija — informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreza na WWW)
Magistarski rad

I -POPISTABELA

1. Model metodoloSke povezanosti teorije-hipoteze-istrazivanja........cccceeevereneneens 18
2. Online novinarstvo vs novinarstvo na drustvenim mrezama.........cccoceeeeeeeneeennnns 33
3. Odnosnovinarstvai para-novinar stva na drustvenim mrezama.........c.ccceeeeruennen. 34
4. Prikaz u¢esnika komunikacijskog procesa na drustvenim mrezama................... 37
5. FACEBOOK- Balkan — INformacija........c.cceeeueivriereeieceseese e s 40
6. Broj anketiranihn Na FACEBOOK -U.......ccccueiiriieiieieeieeseese e sieesee e ssesee e 48
7. Broj¢ana zastupljenost anketiranih na FACEBOOK-U...............ccevveevn.nl bl
8. Procentualna zastupljenost (%) anketiranih na FACEBOOK-u........................53
9. Procenat online populacije koja koristi drustvene mreze Sirom svijeta................ 62
10. Unapr edenje demokratskih procesa unutar op&tina —tabelarni pregek 1........... 73
11. Unapredenje demokratskih procesa unutar opstina —tabelarni pregek 2........... 74
12. Unapredenje demokratskih procesa unutar op&tina —tabelarni pregek 3........... 75
13. Unapredenje demokratskih procesa unutar op&tina —tabelarni pregek 4........... 76
14. Tabelarazvoja druStVenin MIEZa........occooiiieiiie e e 79

Sabahudin Hadziali¢ Strana 6



Demagogija medija — informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreza na WWW)
Magistarski rad

11 - POPISGRAFIKONA

1. Raspodjelauceséa WEB browser-a onlineu svijetu, januar 2013............cccceeueneees 25
2. Internet penetracija poregijamasvijeta, januar 2013..........cccceveieneneneneneneenns 26
3. Korisnici Interneta po regijamau svijetu, Jun 2012..........ccccevveeeneenesieeseenennens 27
4. Grafikon medusobne povezanost na drustveno] MreZi........cccvceeveeceeseeseeseeseenen 41
5. Povezanost pojedinca sa razlié¢itim virtualnim mreZzama...........ccccceeeeveeveecneenenne 41
6. Interesna povezanost na druStvenim MreZama..........cccccveeeeieenieecieseeseeseesee e 42
7. Medusobna interaktivna povezanost uslovljena poveéanjem koristenja mreze..42
8. Broj anketiranin Na FACEBOOK -U.......cccoiriiiiiiieiesiesee e s 49
9. Odnos—gender/jezik broja anketiranih na FACEBOOK -U.......cccccccvvvenvrierrnenne. 49
10. Modalitet odgovoraa) —broj i gender ..........coeeeeieienene e 50

9.aModalitet 0dgovora @) JEZIK........cceveereeiesiere e 50
11. Modalitet odgovorab) —broj 1 gender.........ccooveeeveceece e 52

10.a. Modalitet odgovorab) JEZIK.........ccvieeiiiiieieesece e 52
12. Modalitet odgovorac) —broj i geNAEr .........cceeveieeveeie e 54

11.aModalitet 0dgOVOra C) JEZIK......ccueiieieieieiieeie et 54
13. Modalitet odgovorad) —broj I gender .........cooeeieieneeieee e 56

12.aModalitet 0dgoVOra d) JEZIK.......cueviieeriiriiriereee e 56
14. Modalitet odgovora e) —broj i QeNder .........ccoeeeeeiieiererere e 58

14.a. Modalitet 0dgOVOra €) JEZIK.......cccueeeiirieriesierieeeeee e 58
15. Rangiranje drustvenih mreza Sirom svijeta, 2013..........cccooveeeveereeiesceene e 62
16. Procenat uéesnika drustvenih mreza globalno, 2011.:........c.cccceveeveeieeneesnsenseens 63
17. Mapa-grafikon drustvenin mreZa u SVIjEtU.........ccceecveceeiieie i 64
18. Odnos u¢eséa drustvenih mreza i ostalih medija u Tunisu i Egiptu...........c......... 82
19. Broj korisnika FACEBOOK-a u Tunisu i Egiptu uz 2010.9. i 2011.g......cceevenee. 83
20. Broj ,,Hashtagova“ u Libiji i EQIPtU...cccoiiiiiiiiieeee e 84
21. Grafikon , twittovanja*“ tokom Cunamija u Japanu 2012.0.........ccceeeereerereerereens 85

|
Sabahudin Hadziali¢ Strana 7



Demagogija medija — informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreza na WWW)
Magistarski rad

1. uvoD?!

Kontrola misli? je pretpostavka kreacije bilo koje vlasti®. No, kako se u svemu tome mogu
ogledati moguénosti komunikacije unutar drustvenih mreza' na World Wide Web-u? Dali su
drustvene mreZze unutar Internet pojavnosti, kao moguca alternativa modernoj diktaturi
demokratije ipak nesto drugo do endless highway of the absol ute democracy®?

Da li je pred nama joS jedan od oblika demagogije medija ili zaista jeste ¢injenicna
uobli¢enost totalne komunikacije unutar generalnog oblika ciljanje informisanosti populacije?
Uz informaciju da vige od miljardu ljudi ve¢ 2013.g. koristi Facebook’ kao komunikaciju sa
stvarnim i virtualnim prijateljima Sirom svijeta, da li je pred nama cunami neposredne,
otvorene i totalne informisanosti pojedinca ili smo suoceni sa , kontrolisanim, usisanom
oblikom svijesti“ koji, svjesno ili ne, na WWW dijeli ngintimnije refleksije vlastite
pojavnosti?

Da li se u ovom sucagju radi o pretpostavci kori&enja drudtvenih mreza za instant®
informisanost ili permanentnu manipulaciju od strane onih koji zele kontrolirati midli, ali i
djela pojedinaca’® K oliko smo danas suogeni sa &injenicom da postajemo robovi laZnih oblika
trenutne virtualne predanosti umjesto gospodari stvarnih oblika permanentne ukljucivosti
unutar komunikacije kao osnovne pretpostavke Zivljenjai rada svakoga od nas?

1 U eaboraciji magistarskog rada koriste se razli¢iti izvori (najezicima naroda Jugoistoéne Evrope, kao i na
engleskom jeziku u izvornom obliku, bez prevodenja, kako se nesto ne bi ,,izgubilo u prijevodu*

2 David Hume (1711-1776, filozof i istoricar

3 Cak jei moderna, neposredna, izborna demokratija danas, po Lajphartu, ,, viadavina slobodno izabranih
predstavnikanaroda* (Arnold Lajphart ,,Modeli demokratije”, |zdavag Sluzbeni list Beograd i CID Podgorica,
2003.g.)

* Facebook, Twitter, Pinterest, Flickr, Linkedin, MySpace...

> Web karakterizira hiperprodukcijainformacija. Procjenjuje se da je u posljednjih 30 godina proizvedeno vise
informacija nego u prethodnih 5.000 godina, odnosno da nedjeljno izdanje New York Timesa sadrZi vise
informacija nego to ih je tokom cijelog svog zivota moglaimati obrazovana osobau 18. stoljecu (Ramonet,
2001)" — Demokrati¢cnost WWW komuniciranja, Enes Osmancevi¢ (str.5., 1zdavag Fridrich-Ebert-Stiftung, BiH,
2009.)

® Beskrajni autoput apsolutne demokratije; Erich Fromu djelu , Bjekstvo od slobode® , Nolit, Beograd, 1983.g.
upravo govori o tome kako apsolutna sloboda ne postoji, ali postoji permanentna borba za njul...

" Treba dodati i ostale drutvene mreZe ve¢ navedene...

8 U trenutku deSavanja

9  Kulturakomuniciranjaje dio masovne kulture, i dabi kao takva egzistirala, vajaje , animirati“? Kako? Na tgj
nxin da ja, kao osoba koja ucetvuje u procesu komuniciranja, budem aktivni subjekt i kreator konacne
informacije, koja na krgju to vide i nije nego je produkt opéenja jednakopravnih subjekata. Da bi prestali biti
objekti potrebno je nesto vise od same volje. A to nesto viSe nije samo ,znanje* o predmetu opéenja, to nesto
vise je jednakopravnost opéenja u stvaranju vizije ,, Globalnog sela’. | to tamo gdje ¢eto ,selo” biti odgovargjuci
prostor za utakmicu ideja i gdje ¢e sama igra ideja biti preduslov stvaranja kvaliteta viSe. Zbog komuniciranja
samog. A i nas u svemu tome.”....iz teksta ,KOMUNICIRATI A NE KONZUMIRATI, autor Sabahudin
HadZiai¢, str. 32., magazin BH JOURNALIST, br.6., svibanj/lipanj 1997.9., |zdava¢ Savez novinara BiH,
Sargjevo, BiH. — Interesantno kao moguca pretpostavka kreacije budué¢ih komunikacija unutar drustvenih mreza
kao Sto je Facebook, sedam godina kasnije, ali...
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Da li je demagogija medija dostigla vrhunac u ¢injenici da nam joS preostaje da otkrijemo
kako ¢ulno™ opétiti uz pomoé drudtvenih mreZa da bi postigli vrhunac razmjene informacija,
kako pojedinacno, tako i grupno, kao predstavnici kaste, klase, partijei/ili grupe?

Informacija ili manipulacija - da li je uloga drustvenih mreza na WWW da informisu ili
manipulisu? | kako? Koga? Zbog ¢ega?

Sve navedeno nas vodi ka moguénosti*! trazenja odgovora o definiciji dvije krajnosti unutar
jedne istine: Demagogija medija — informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreze na
WWW). Ili umjesto definicije mi trazimo postulat aternative informisanosti sui generis? Ili
komunikacije? U apsolutu WWW kao virtualnom kontroloru misli usmjerenom manipulaciji,
ili pak informaciji?

Slika 1.2

CONMMUNIT Y CRGANIZATIONBLOGGING

MARKETING ORGANIZED PEOPLE FAMILY
COMMUNICATIONS INFORMATION

v A TEAM

22 SOGIAL connecrion
v BE

= kil

2 NETWORKIN
;E SINTERNET =52 ="eRaon,.,
=a S coMPUTERQQQ TEAMWORK

-

& \SER = BLOGGER
ONNECT SSUES, USER & 5= papE

LINKIE D13 WEB - St

)

10 Ogjetilna spoznaja gdje su ukljucena sva nasa cula kao u neposrednoj in vivo komunikaciji dok ispijamo
jutarnju kafu sa drustvom u obliznjem kafe baru

11 Zbog ¢ega , moguénost ? Jednostavno, apsolutnaistina ne postoji osim ako nismo vjernici oveili one vrste (da
li vjerujemo u onostrano ili ovostrano) i svaka navedena ¢injenica kao apsolut ve¢ sutra ne znaci mnogo zbog
razvoja ne samo razlig¢itih oblika komunikacijai svijesti o njoj (ali i u njoj) ai i zbog &injenice da su nam pred
vratima hologrami koji ngjavljuju krgj Gutenbergove galaksijei kreaciju nove, Hologramske galaksije.

12 social networking
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2. CILI MAGISTARSKOG RADA

Cilj rada je definirati ulogu drudtvenih mreza®® na WWW unutar pretpostavke pitanja
da li je pred nama informacija ili manipulacija u refleksiji demagogije medija u virtualnoj
perceptivnoj stvarnosti:

a) U cilju objasnjenja ,,i/ili“ moguénosti da medij sam po sebi jeste izvor informacija i/ili
14 113

manipul acija potvrditi tezu da,, Teorije zavjere ne postoje, ai sto djeluju, djeluju™.

b) U cilju ustanovljenja cinjenice kako i najiskrenije idge za unapredenje egzistencije
dovjetanstva mogu postati vlastita suprotnost™ sa ciljem manipulativnog slijeda dogadaja
koji, u krajinjem, vodi kontroli midli i djela.

¢) U cilju otkrivanja hidden agende™ unutar kori&enja informacija koje se prikupljgu sa
drustvenih mreza, analizirgju i manipulirgju od strane vladajucih struktura sa usmjerenjem
ka kontroliranju moguéih buducih akcija vlastitih gradana'’.

d) U cilju suo¢enja sa problemom svakodnevnog ,,bombardovanja‘ suvisnim i nepotrebnim
flash informacijama koje uslovljavgju odredene reakcije sa ciljem manipulacije naSom
svijes¢u u smjeru pretpostavljenih nakana u modelu i stanju netega $to se naziva

13 Neke od ranih drugtvenih mrezana WWW su: TheGlobe.com (1995), Geocities (1994) i Tripod.com (1995-
autor magistarskog radaje od 1997.g. do 2009.g. imao vlastitu WWW stranicu na Tripod.com:
http://sabahudinh.tripod.com dabi od 2010.g. do danas preSao na Weebly.com: http://sabihadzi.weebly.com)
gdje su korisnici dijelili svoje informacije nalicnim WWW stranicama gdje su korisnici imali besplatne aatei za
uredivanje WWW stranicai web prostor. U kasnim devedesetim korisniéki profili su postali centar
drustvenih mreZa (https://www.facebook.com/sabahudin.hadzialic i/ili
http://www.linkedin.com/pub/dir/Sabahudin/Hadzialic i/ili https.//twitter.com/sabi1960 ) gdje je korisnicima
omoguceno pretraZivanje prijatelja odnosno drugih korisnika sa slicnim interesima. Takva generacija drudtvenih
mrezaje pocelaje sa pojavom SixDegrees.com 1997. , nakon kojeg dolazi Makeoutclub 2000., Friendster 2002,
MySpacei Linkedin 2003.g., Flickr 2004.g., Facebook 2004.g., Twiter 2006.9. , Pinterest 2010, Instagram
2012.g. i naravno, ve¢ danas, sadai ovdje su, pred namajos novije opcije beskrajnih nagina drustvene
komunikacije: http://idesh.net/tech-i-web/10-novih-drustvenih-mreza-kojima-vrijedi-dati-sansu/

4 Autor Sabahudin HadZiali¢

> Najdublje mi se u paméenje urezalo predavanje na kojem je govorio o dubokim moralnim dilemama Roberta
Oppenheimera, voditelja projekta Manhattan, koje su slavnoga fizic¢ara razdirale nakon $to su atomske bombe
batene na HiroSimu i Nagasaku i u jednom trenu odnijele Zivote vise od 220.000 japanskih civila. Prof. Supek
zatim je pri¢ao i 0 sramnom svjedocanstvu Edwarda Tellera, tvorca hidrogenske bombe, protiv Oppenheimera u
mra¢noj McCarthyjevoj eri. Govorio je i o Hansu Betheu, koji se pridruzio Telleru na projektu razvoja
hidrogenske bombe jer je njegova supruga bila jako rastrodna pa je Betheu trebao novac. Upravo ta izvanredna
pri¢a o moralnim dilemama znanstvenika i njihovim ljudskim slabostima bila je lajtmotiv brojnih dogadaja 20.
stolje¢a u kojima je Supek aktivno sudjelovao. Dileme pred kojima se naSao rjeSavao je uvijek na svoj i
dosljedan nacin, zbog ¢ega su ga mnogi postovali, no nije manjkalo ni onih koji su ga omalovazavali.” (Autor-
portal JUTARNJI LIST, Zagreb, Hrvatska— o fizi¢aru Ivanu Supeku:
http://www.jutarnji.hr/neponovljivi-duh-prvog-borca-protiv-atomske-bombe/216226/)

16 kriveni plan za¢injenje/ skrivene namjere

' NSA Using Metadata to Compile “Social Network Diagrams’ on Americans — 30.9.2013.:

http://www.gl obal research.ca/nsa-using-metadata-to-compil e-soci al -network-di agrams-on-ameri cans/5352168
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drudtvenim mrefama kao pretpostavci totalne i/ili mahnite'® svijesti koja nam i kroz
drustvene mreze govori o kraju istorije/povijesti/historije kakvu poznajemo.

e) U cilju pronaaZenja rjeenja koje ¢e u modernoj Agori'®, &o bi na odgovargjuci nagin
moglo postati koristenje drustvenih mreza, stvoriti preduslove da, izbjegava udi
manipulaciju, kreiramo moguc¢nost medusobne informiranosti sa ciljem boljitka svih za
jednoga i jedan za sve. Koliko god to utopisticki zvucalo® u prostoru i vremenu gdje
manipulacija jeste subjekt svih vrsta informiranosti koje poznajemo, ¢ak i kada govorimo
o online novinarstvu.

f) U cilju predocavanja moguce poztivne uloge drustvenih mreza na WWW sa ciljem
realizacije obecanja Interneta kako ¢e svoje potpuno ovaploéenje pojedinac dozivjeti kao
neposredni, istovremeno kao i kreator, ucesnik ali i izvrSlac vlastitih smjernica
predstavijenih na drustvenim mrezama. Medutim, na razini komunikacijske teorije
»prigovara se da politicka javnost na Internetu u znatnoj mjeri poti¢e svoju privatizaciju,
jer pojedinac koristimoguénosti opet samo kao pojedinac i tako izbjegava ucinke
filtriranja koji poticu od reprezentativne javnosti i komunikacije medu nazocnima
(Gellner, 1998, 24):+%#

8 Nedavno je u intervju jednom &asopisu u Zagrebu (Vijenac — knjiZevni list za umjetnost, kulturu i znanost,
br.508-509., 5.9.2013., str.4-6, Zagreb, Hrvatska), knjizevnik i prevodilac Mladen Machiedo izjavio kako mi
Zivimo u mahnitom 17 stoljecu, odnosno kako ,Prijelaz iz 20. U 21. stolje¢e mnogo je dic¢niji 17.stoljecu i
vremenu baroka...Jedan od romanopisaca 17. je stolje¢e nazvao mahnitim stoljecem. | mi Zivimo u sli¢nom
vremenu, sve se spgja sa svime, ne zna se &to su vrijednosti, vliada op¢i kaos...Danas Zivimo u vremenu
devitalizacije. Dakle vidim dli¢nost sa 17. Stoljecem u ovliku Vicove spirale. Gianbattista Vico, veliki mislilac
pocetka 18. Stoljeca, civilizaciju je zamidjao spiralno, a ne linearno, o znxi da izmedu pojedinih krugova u
vertikali te spirale postoji analogija. Ne identi¢nost, nego analogija. Govorio je, kada jedan ciklus dode do kraja,
poc¢inje novi. To povijesni optimisti gube iz vida. Dakle, ta ,,mahnitost” nije samo ogledalo duSe ovdasnjih
naroda, vet je ¢injenica, mozda, kraja istorije/povijesti/historije kakvu poznajemo.

¥ U anti¢koj Grekoj naziv za narodnu Skupstinu

% | lavinaje na pocetku pahuljom bila“ (op. autor)

%! Thomas Mayer — Mediokracija, medijska kolonizacija politike (str.103., Izdavas Fakultet politickih znanosti u
Zagrebu, Hrvatska, 2003.9.)
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2.1 PREDMET ISTRAZIVANJA

Pojavnost drustvenih mreza u totalitetu komuniciranja kao modalitet usmjeren apsolutnoj
razmjeni informacija sa ciljem ostvarivanja zelja, teznji i ciljeva za potvrdivanjem:

2.1.1. Informisanost i komunikacija na drugtvenim mrezama®
2.1.2. Online novinarstvo na drustvenim mrezama
2.1.3. Manipulacija na/u drustvenim mrezama
2.1.4. Razlozi popularnosti drustvenih mreza

2.1.5. Iskoristavanje narcisoidnosti pojedinaca sa ciljem manipulacija pojedinacnim i
grupnim ponasanjem

2.1.6. Sklonost zloupotrebe privatnih informacija na drustvenim mrezama za potrebe ,, visih*
ciljeva®

2.1.7. Skrivene namjere u pristupu kontroli statusa na drustvenim mrezama

2.1.8. Brendiranje li¢nosti, proizvodai usluga

22 Pojam i znagaj web informiranja - Web je komunikacijsko-publikacijski sistem stalnog i najbrzeg rasta u
povijesti Ijudske komunikacije. Web informiranje je novi nacin globalne komunikacijske razmjene informacija
u okviru internetskog komuniciranja, narocito njegovog najveceg medija — weba, zasnovan na nelinearnom,
hipertekstualnom modelu povezivanja i dopunjavanja informacija, u kojem tradicionalna podjela
komunikacijskih uloga na komunikatora i komunikanta gubi na znataju zbog jednakih mogué¢nosti u plasiranju
informacija, kako od pojedinaca tako i institucija, te stalnog komentiranja i dopunjavanja postojecih novim
informacijama. "World Wide Web je korisni¢ki-prijateljski interfejsb nainternetu” (Gauntlett, 2004: 5).

"Web predstavlja nesto kvalitativho novo. Web je mozda — reteno rijecima pisca Viljama Gibsona (William
Gibson) — nalik na neku vrstu beskrajnog ¢asopisa, ili neku vrstu beskraine biblioteke, ai se razlikuje od
biblioteke i ako zanemarimo koli¢inu reklama. Prije svega, informacije na mrezZi nisu sredene ni afabetski, ni na
bilo koji drugi nacin. Razne strane i teme su povezane na duc¢ajne nacine. Sajtovi nisu ni hijerarhijski; jedna
stranica je jedna stranica, a site jednog kreativnog studenta moZe biti podjednako dobar i zauzimati onoliko
mjesta na monitoru koliko i naslovna strana Majkrosoft a' (Eriksen, 2003: 22/23). — Enes Osmancevi¢,
DEMOKRATICNOST WWW KOMUNICIRANJA ( str.10. Izdavas Fridrich-Ebert-Stiftung, BiH, 2009.)

% politika, Beograd, Srhija, 17.8.2013.. Autor DuSan Starcevi¢, profesor Univerziteta u Beogradu: SNOUDEN
NAM JE ODSKRINUO VRATA:
http://www.politika.rs/rubrike/Sta-da-se-radi/Snouden-nam-je-odskrinuo-vrata.lt.html
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2.2. ZADACI | SYRHA ISTRAZIVANJA
2.2.1. Analiza sadrzgja dostupnih drustvenih mreza sa ciljem realizacije postavljenih ciljeva

2.2.2. Potvrda hipoteze istrazivanja unutar zadatih frameworks* usmjerenih metodol oskom
uobli¢avanju moguéih rieSenja

2.2.3. Vrednovanje ciljanih postulata kao mogucih ¢injeni¢nih formi varijanti rjeSenja

2.24. lstrazivanje WWW sa ciljem objedinjavanja informacije usmjerene zadovoljenju
postavljenih postulata metodologije rada

2.25. Pro at contra moguc¢im rezultatima istrazivanja — moguénost i/ili nemoguc¢nost
potvrdivanja metodoloskih postavki definicije drustvenih mreza unutar zadatih mogucnosti
pojavnosti

2.2.6. Analiza Zakljucka sa mogucim alternativama buducih istrazivanja — koliko smo i kako
uspjeli u zadovoljenju postavljenih ciljevarealizacije

2.2.7. Sveobuhvatnost predmetne analize drustvenih mreza— Zakljuc¢ak autora

2 okvirarada
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2.3. HIPOTEZA ISTRAZIVANJA

Demagogija medija unutar virtualne perceptivne stvarnosti drustvenih mreze na WWW kao
informacijai/ili manipulacija sa ciljem realizacije pojedina¢nih i/ili grupnih interesa.

Sika2®

%> Media manipulation: http://www.moillusions.com/2010/01/media-manipul ation-illusion-exampl e.html
% Go digjtal: http:/thinkamerica.eye-for-image.com/2011/09/19/go-digital-in-the-us/
Sabahudin Hadziali¢
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3. TEORIJSKA OBLAST (TEORIJSKO ISTRAZIVANJE) POJAVNOSTI
PRETPOSTAVLJENIH SADRZAJA

3.1 Knjige, WWW stranice, skripte, video zapis, radijski zapisi, tekstovi iz
&ampe, statusi drustvenih mreZa, essji iz struénih ¢asopisa, vlastito iskustvo?’.

3.2. Zbog cega nalazimo vrijednost unutar predocenih istrazivaja, zakljucaka i
usmjerenja koje postizemo magistarskim radom? Odgovor je jednostavan:

Kroz informisanost i komunikaciju na drustvenim mrezama sa ciljem , prevodenja
hijerarhijske one - to— many strukture komunikacije masovnih medija u oblik
horizontalne many - to — many®, ali i many to one komunikacije.

3.3. Online novinarstvo na drustvenim mrezama — info u trenutku deSavanja (tekst,
foto, video)

3.4. Manipulacija na/u drustvenim mreZama sa ciljem spoznaje socijalne-
psiholoske-komunikolodke pretpostavke komunikacije i informacije unutar
demagogije medija u cilju manipulacije pojedinacnim i grupnim interesima

3.5. Razlozi popularnosti drudtvenih mreza: neposredna komunikacija — razgovori
online; kreacija grupa dlicnih i/ili istih interesa; kontrola privatnosti (ako i kada
postoji); izgradnja brendova sa marketinskim ciljem — li¢nosti, proizvoda i usluga;
oglaSavanje; komunikacija profesor-student- fakultet-profesor - fakultet-student; feed-
back u trenutku deSavanja;

Slika 4.%°

2 |nfo: http:/sabihadzi.weebly.com, http://www.comscore.com/Products/Audience Analytics’Media Metrix; https://bs-ba.facebook.conv;
https.//twitter.com/; http://pescanik.net/; http://www.el ektronickeknjige.com/dpkmy/; http://www.nub.ba/

http://www.sl obodnadal macija.hr/Tehno/tabid/356/articleType/ArticleView/articlel d/224591/Default.aspx;
http://changeandengage.wordpress.com/tag/drustveni-mediji-knjige/....

%8 Thomas Mayer — Mediokracija, medijska kolonizacija politike (str.101., Izdavat Fakultet politickih znanosti u
Zagrebu, Hrvatska, 2003.9.)

» All in one-Sve u jednom
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3.6. Psiholosko-socijalni efekti drustvenih mreza - iskoriStavanje narcisoidnosti
poj edinaca sa ciljem manipulacija pojedinacnim i grupnim ponasanjem

3.7. Wikileaks & Zvizdaci kao borci protiv sklonosti zloupotrebe privatnih
informacija na drudtvenim mreZama za potrebe , visih* ciljeva®

3.8. Uticgj sigurnosnih sluzbi unutar skrivenih namjera u pristupu kontroli statusa
na drugtvenim mrezama™

3.9. Organizirane grupe (uz pomoé , medija‘) usmjerene pljaski** pojedinaca ifili
grupakoriste¢i informacije sa drustvenih mreza

% U praksi, stvari nisu bas tako jednostavne! Ako pojedinac moZe ostvariti privatnost u komunikaciji, to otvara
mogucnost da takvu komunikaciju ostvare i ljudi koji su u sukobu s legano organizovanom drustvenom
zajednicom, na primer, kriminalci i teroristi. Tehnolo3ki napredne drzave sveta, pre svega SAD, spretavau
pojavu sistema zastite koji bi ih prakticno onemoguc¢io u vrSenju kontrole saobra¢agja na internetu. Pred
realizatore sistema zastite podataka postavljen je tezak zadatak. Treba da razviju sistem zastite dovoljno jak da
korisnike interneta &iti od napada zlonamernih gradana na njihovu privatnost, ai dovoljno slab kako bi
sluzbama bezbednosti omogucio uvid u komunikaciju izmedu zlonamernih gradana. Ali, sluzbe bezbednosti
samo su vrh ledenog brega zainteresovanih za nadu komunikaciju na internetu. Zivimo u vremenu u kojem nije
teSko proizvesti ve¢ — prodati. Da bi ljudi iz marketinga mogli valjano da urade svoj posao, potrebno im je zaista
mnogo podataka o nama kao potencijalnim potrosacima, 0 nasim interesovanjima, navikama, hobijima, plateznoj
modi, skrivenim zeljama... Internet je dragocen i nepresusan izvor podataka koje stvaramo koristedi pretrazivace,
drustvene mreze, pregledaju¢i sajtove, odgovarajuéi na postove, pisuci blogove. Dobar program za analizu
prikupljenih podataka reci ¢e zainteresovanima ne samo $to nam je na umu, ve¢ i Sto nam je u podsvesti.
Naravno, za naSa kretanja po internetu zainteresovani su i ljudi koji se bave kriminalom, kraiom naSh
poverljivih podataka. Zngjuéi sve to, koliko moZzete verovati programima koje ¢ete postaviti u svoj raéunar, ako
ih nemate u izvornom kodu, ¢ak i ako su proizvod poznatih kompanije? O programima koje preuzimamo sa
interneta u izvrsnom obliku nepoznatih proizvodaca da i ne govorimo! Snouden nam je samo odSkrinuo vrata
novog vrlog svetal“ - Politika, Beograd, Srbija, 17.8.2013.. Autor DuSan Starcevi¢, profesor Univerziteta u
Beogradu: SNOUDEN NAM JE ODSKRINUO VRATA:
http://www.palitika.rg/rubrike/Sta-da-se-radi/Snouden-nam-je-odskrinuo-vrata.lt.html

% Najnovije—07.10.2013.: NSA kontrola dogovoranja sastanka sa partnerom preko online dating:
http://disinfo.com/2013/10/nsa-watching-online-dating-profile/

% Prvastvar koja se nikako ne treba obznaniti svimajest to¢an datum i mjesto rodenja. Ukoliko netko Zeli moze
javnim uciniti dan i mjesec rodenja, ali nei godinu jer to moZe dati trag hakerima koji ¢e tako primjerice doc¢i do
korisnikovih podataka koji ¢eim olakSati i pristup njegovim financijama. Takoder, tocan datum i mjesto rodenja
uvelike pomazu i u otkrivanju negijeg mati¢nog broja gradana, osiguranjaitd. Gotovo da nema boljeg natina za
pozivanje lopova u ku¢u od objava poput Tjedan dana Londonal Odmor iz snoval' Otkrivanje detalja svog
putovanjai izbivanjaiz ku¢e druga je stvar koju nikako ne treba uginiti vidljivom bas svima. Takoder, fotografija
S putovanja puno je pametnije objaviti nakon povratka. Kuc¢nu adresu isto tako treba zadrZati za uzi krug ljudi.
ViZe od 40 posto ljudi objavljuje svoju adresu, 65 posto nije niti poku3alo blokirati neznance na mrezama, a ¢ak
60 posto ne moZe sa sigurnos¢u utvrditi pozngju li sve svoje 'prijatelje’. Ako netko mrzi svoj posao, vara u
poreznoj prijavi, Smatra da se lake droge trebaju legaizirati jer ih i sam koristi, Facebook ili Twitter nisu mjesta
na kojima bi se trebao ispovijedati. Poslodavci sve vise priznaju da koriste drustvene mreze kada zapo3javaju,
ali i otpustaju. Naime, jedna je studija pokazala kako je osam posto poslodavaca otpustilo radnike zbog
‘Zlouporabe' drustvenih mreZa. Ukoliko netko ima internet racune morao je nekoliko puta odgovoriti na razli¢ita
sigurnosna pitanja, poput imena ljubimca, maj¢inog djevojackog prezimena ili nadimka iz srednje Skole, pa nije
preporucljivo takve ‘'tragove’ dati svima na uvid. To im bitno olakSava 'provaljivanje’ lozinki.
Nema potrebe niti otkrivati svoja rizicna ponaSanja - jurnjavu automobilom, ekstremne sportove ili loSe
prehrambene navike. Naime, osiguravajuce tvrtke sve vise 'prate’ svoje klijente i na drustvenim mrezama, aiako
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3.10. Konkretnost metodoloske prepoznatljivosti istrazivanja u potrebi vrednovanja
polucenih rezultata se ogleda u analizi, uporedivanju i sadrZanosti mogucih
zadovoljenja postavljene hipoteze. Vrijednost je u aternativi shvatanja da drustvene
mreZe mogu i moraju biti pretpostavke totalne demokratske komunikacije®, ali uz
zadovoljenje osnovnih postulata slobodnih medija zadovoljavguée sve eticke i
moralne norme dosljednosti u novinarstvu, ali i komunikaciji per se.3*

joS nema ucinkovitog natina prikupljanja tih podataka, tehnologija ubrzano napreduje..., iz teksta Zastitite se!
Ne otkrivajte ovo na drustvenim mreZzama—

Info: http://manipulacije-ljudima-zavijere.bl ogspot.com/2013/04/zastitite-se-ne-otkrivajte-ovo-na.html

¥ Kada je totana demokratija u pitanju, citiram Maria Klopi¢ sa stranica PESCANIK-a
(http://pescanik.net/2011/03/demokracija-za-bogove/..2011.9.) i dio teksta DEMOKRACIJA ZA BOGOVE:
»Neposrednu (pravu, ¢istu, radikalnu ili apsolutnu) demokraciju ocrtao je Jean-Jacques Rousseau u Drustvenom
ugovoru (Du Contrat social). Prema njemu, ¢ovjek demokracije, ¢ovjek vladavine naroda, ne moZe da bude
divljak, ¢ovjek cistog prirodnog stanja, nego samo socijalizirani ¢ovjek, ¢ovjek izvan sebe, samome sebi otuden
covjek. Demokratski je covjek podreden javnom mnijenju, vezan dakle za mnijenje drugih (I’ opinion des autres).
Kako je takav svako od njih, medu njima nema razlike; svi su pojedinci medu sobom jednaki. Svako je Subjekt,
suvereni gospodar drustvenog Zivota, naime izvorno, ali ujedno, odnosno uzvratno, pod u¢inkom pritiska svih
drugih Subjekata, svako je jedino i samo sub-jekt, dakle podloznik ili podanik drustvenosti, uga drustva. Svako
je dakle suvereni sub-jektdrustvenog Zivota. U tom smidlu Zivi, baS kao i divljak ili prvobitni ¢ovjek, iz samoga
sebe i sam je sebi dovoljan (se suffisant a lui méme). Ima sve, ali usprkos tome nema nista od toga. Postoji
drustvena jednakost, ali onaje u tome dasu svi uisti mah svei nista. Takva demokracija zato, navodi Rousseau,
ne moZe da bude prava istinska demokracija (véritable démocratie). Ali §to bi bila ta prava demokracija? Bila bi
to samo demokracija prvobitnog, cistog prirodnog stanja (I’ état naturel). No je li ono ikad postojalo? Takvo
“prirodno stanje nije mozda nikada postojalo”, eksplicitan je Rousseau u tekstu Rasprava o podrijetlu i
temeljima nejednakosti medu |judima (Discours sur I’ origine et les fondements de I'inégalité parmi les hommes).
Nije li, prema tome, teza 0 novom, potpuno ¢istom prirodnom stanju samo hipoteza? Ne, nije ni hipoteza,
zakljucuje naposljetku Rousseau, ¢isto prirodno stanje kao stanje radikalnog samo-upravljanja jeste — iluzija. Jer
prava demokracija nije nikada postojala niti ¢e ikada postojati.,,

3 Potreba za "proizvodnjom pristanka’ i "nuznih iluzija' zanemarena je tema u proucavanju suvremene
povijesti idgja. Ona se javlja zajedno s prvim demokratskim prevratom u povijesti, s engleskom revolucijom u
sedamnaestome stoljecu, kada se "radikalni demokrati” suprotstavljaju uvrijezenom stavu po kojemu "ne moze
biti prave vlasti bez odgovaraju¢ih misterija’, pomocu kojih se, opet, stvargju "odgovorni pojedinci”, posve u
duhu Lockeovog aksioma po kojemu "obi¢ni ljudi morgju biti isklju¢eni iz javnih poslova'. Ova Lockeov
aksiom je, mutatis mutandis, usvojio i Henry Kissinger, po kojem su za "implicitnu potéinjenost” zaduZeni
intelektualni menadZeri koji oblikuju konsenzus elita. Kissinger nipodto nije usamljen: di¢an stav formulirala je
Citava plejada liberalnih i konzervativnih intelektualaca od kojih ¢emo spomenuti samo one najpoznétije,
Waltera Lippmana i Reinhold Neibuhr. Oni su zdusno zastupali tezu da "odgovorni ljudi" morgju "proizvoditi
pristanak” i "nuzne iluzije" kako bi "zbunjeno stado" Stitili od demokratskog dogmatizma. Ova svojevrsna
politi¢cka teologija postala je obiljezjem intelektualnog diskursa, korporativne prakse i geopoliticke strategije.
TeSko je, zaista, izbje¢i usporedbu s lenjinistickom koncepcijom avangardne partije koja usreciteljski vodi
"neprosvjeceni narod" prema eshatoloskoj predstavi istinske demokracije. Lenjinov entuzijazam i rjecnik
danadnjih drzavnih intel ektual aca je zapanjujuce sli¢an. Chomsky navodi predvidanje Mihaila Bakunjina - jedino
koje se u povijesti drustvenih znanosti pokazalo to¢nim - prema kojem se modernapovijest neizbjezno krece k
uspostavljanju pseudosocijalistickih i kapitalisticko-menadZerskih birokracija. Tehnike "proizvodnje pristanka’
su se nagjsavrsenije iskristalizirale u SAD-u, ngjrazvijenijoj kapitalistickoj demokraciji. Tu je sluZzbeni diskurs
obiljezen traganjem za ngjefikasnijim vidom kontrole i neutraliziranjem"partikularnih interesa’. Tako je
Trilateralna komisija, savez liberalnih elita Europe, Japanai SAD-a, suo¢ena s "krizom demokracije" do koje je
dodlo udlijed "demokratskog izgreda' i neumjerene demokracije u nemirnim 1960-ima, ponudila program

za jednu "umjerenu demokraciju”, u kojoj bi, u potpunosti u cinichom duhu takove demokratske kulture,
nekoliko korporacija kontroliralo sustav informacija, &titec¢i, naravno, stanovnistvo od demokratskog
dogmatizma.“ Andrej GrubiSi¢ ,, Noam Chomsky i kritika kapitalisticke demokracije”, str.5. i 6. Uvod u knjigu
» Noam Chomsky — Medliji, propaganda i sistem”, Izdavac Drustvo za promicanje knjizevnosti

na novim medijima, Zagreb | So citas?, Zagreb, 2002.9.
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4, ISTRAZIVANJE

Tabela 1.

teoryje

istrazivanja hipoteze

[

4.1. Problem i ciljevi istraZivanja®;
4.1. Pro et contra opservacije teorijskog okvira
4.2. Demagogija medija- testiranje pretpostavki
4.3. Porukakao medij socijalizacije - medij kao socijalizacijska poruka

4.4. Uzorak-generdizacija rezultata; Metod, Instrumenti, Obrada podataka - metode
statisticke obrada rezultata

45. FACEBOOK upitnik-intervju - prikaz i analiza; interpretacija/diskusija

4.6. IstraZivanje literature o navedenom, vodeci teoreticari iz ove oblasti, nadi zakljucci
koji 1z istrazivanja proizlaze (Metode istrazivanja)

*> Model metodol o3ke povezanosti teorije-hipoteze-istraZivanja

% Ali danas se nijedna drustveno-politicka zajednica, ni kod nas ani u svijetu ne moze smatrati samostalnom i
izolovanom cjelinom u pogledu informisanja. Trenutno, svaki dan, vijesti iz raznih zemalja, kontinenata nase
planete su prisutne u svim mjestima, naseljima, domovima. Naravno,, pretezno je to slucaj saradio talasima, jer
Stampa i televizijska slika joS uvijek ne dopiru u sve dijelove zemlje (zavisi na koju Stampu i koju televizijsku
diku se midi kada je Bosna i Hercegovina u pitanju) a da ne govorimo o Satelitima i ,Internet
connections*...."...I1z teksta UVOD U INFORMATIVNO — KOMUNIKATIVNU DJELATNOST (Ill), autor
Sabahudin Hadziali¢, BH JOURNALIST, br.14., kolovoz/avgust 1998.9., str.28., |zdavat Savez novinara BiH)
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4.2. Proet contra opservacijeteorijskog okvira

Priviatnost neposredne i many-to-many komunikacije sadrzi svoje pro, ali i contra
opservacije. Naime, unutar komunikacije preko drudtvenih mreZa, uz prednosti®’ koje se
ogledaju u:

a) instant, trenutnoj komunikaciji svih sasvima
b) beskrainoj moguénosti postavljanjainformacija u jedinici vremena

c) oblikovanju Zeljene informacije bez (tek je naknadno moguée u slu¢aju opscenosti,
mrznje, rasnih i gender predrasuda, etc...) kontrole cenzora

d) foto, video, tekstualni zapisi, komentari, reakcije stvarane po nasoj Zelji i nahodenjima
slobode komuniciranja

€) razmjene informacija sa ciljem unapredenja vlastitog znanja
...pred nama se prostireisti, ako i nei veci oblik mana® koje se ogledaju u:

a) manipulaciji informacijama kroz lazi, obmanu, polu-istine, propagandu unutar
kreiranih grupa, pojedina¢nih interesai ciljanih tema

b) testiranju i usmjeravanju® javnog mnijenja za potrebe odredenih politicara®, grupa™
i/ili marketingih proizvoda® kroz naizgled jednostavne, ,nevine i naivne*
komunikacijske pitalice

37 K oje nerijetko postaju i mane, zavisno od natina upotrebe

% K oje nerijetko postaju i prednosti, zavisno od natina upotrebe

%9 manipul aciji

“0| EEE Spectrum: Has social media manipulation increased with the current election?

Panagiotis Metaxas: In the past, | have done research on specific cases. During the Massachusetts special
election in 2010, looking at the spikes in searches on Google about the candidates led me to examine what was
happening on Twitter [PDF] and some of the games that were played there. At that time, it appeared that it was
an attempt to test the waters to see how effective certain techniques are going to be. Some of them appear to be
quite effective, since we see the techniques going on today. It has very little cost, for example, to throw a Twitter
bomb. It takes just a few hours of programming—or you can probably buy a program that can do it for you. It
has a lot of potential because of its low cost. [ Editor’s note: A Twitter bomb is the sending of unsolicited replies
to specific users through “ bots.” While Twitter can shut these bots down, retweets can still proliferate. In the
2010 special elections, nine fake accounts sent out about 1000 tweets before being blocked by Twitter.
Retweeting potentially reached 60 000 accounts in a day.] Computer Scientist Warns of Social Media
Manipulation in U.S. Election - Twitter bombs, microtargeting, and astroturfed journalists - Info:
http://spectrum.ieee.org/tel ecom/internet/computer-sci enti st-warns-of -soci al - media-mani pul ati on-in-us-election
“ Since young voters discovered they could friend Barack Obama on Facebook during the 2008 election,
social media has become ingrained in the way we think about political discourse. Politicians and tech evangelists
alike see it as the key to anew type of politics: Campaigns and candidates can better engage citizens, facilitate
grassroots organization, and craft legislation with the direct input of a Tweeting electorate. The inevitable
results, optimists argue, will be a sort of "digital democracy," defined by a closer, more coherent relationship
between the elected officials and their constituents. But social media, like any tool, can be used to erode
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4.3. Demagogijamedija- testiranje pretpostavki

Demagogija medija unutar virtualne perceptivne stvarnosti drustvenih mreze na WWW kao
informacija i/ili manipulacija sa ciljem realizacije pojedinacnih i/ili grupnih interesa je
interesantan polazni aksiom mogucih trazenja perceptivnih odgovora.

Naime, on unutar sebe sadrZi mnodtvo pretpostavljenih modaliteta™ sveobuhvatne, moguée
,istine***, zavisno od trenutne™, di i ultimativne® istine kojoj tezimo.

Dakrenemo in medias res - polazeti od stanovita da medij jeste poruka®’ na koji nagin
mozemo posmatrati drustvene mreze unutar oblika Makluanovih pretpostavki? Drustvene
mreze koje koristimo online zainformaciju i/ili komunikaciju jesu i poruka, ali i medij.

democratic practices aswell. A few days before the special election in Massachusetts to fill Senate seat formerly
held by the late Edward Kennedy, the conservative American Future Fund (AFF) conducted a "Twitter-bomb™
campaign against Attorney General Martha Coakley, the Democratic candidate. The AFF set up nine anonymous
Twitter accounts in early morning hours prior to the election that sent hundred of tweets accusing Martha
Coakley of taking money from health insurance lobbyists to other influential Twitter accounts around the state,
linking back to anonymous websites containing further details. Twitter realized the messages were spam and
shut down the accounts two hours later, but by that point the messages had reached nearly 60,000 people. The
sudden spike caused the attacks on Coakley to turn up in Google searches for her name, effectively gaming
Google's real-time search functions. Scott Brown won the election due to a variety of factors, but Eni Mustafargj
and Panagiotis Metaxes of Wellseley College, who documented the incident, concluded that the promulgation of
anti-Coakley messages through socia networks highlighted future opportunities for "a small fraction of the
population to hijack the trustworthiness of a search engine and propagate their messages to a huge audience for
free, with little effort, and without trace." While the attacks on Coakley were based on a fundraiser she did
indeed hold in Washington, hosted by lobbyists with health care clients, it's plausible the same methods could be
used to spread blatant misinformation about a candidate. More recently, a group of right-leaning users on the
popular social news network Digg were accused of censoring from the site stories with a perceived liberal bias
and promoting stories with a conservative slant through collective action. While the online identities of many of
the so-caled "Digg Patriots’ were revealed, their motivations and affiliations with existing political
organizations remain subject to speculation. "In atime when mainstream news organizations have already ceded
a substantial chunk of their opinion-shaping influence to Web-based partisans on the left and right, does each
side now feel entitled to its own facts as well?* asked Michael Hirschorn with regard to the Digg Patriots. "And
thanks to the emergence of social media as the increasingly dominant mode of information dissemination, are we
nearing a time when truth itself will become just another commodity to be bought and sold on the social-media
markets?' Article: When Campaigns Manipulate Social M edia —

Info: http://www.theatlantic.com/poalitics/archive/2010/11/when-campai gns-mani pul ate-social -media/ 66351/

42 «7adto treba koristiti drugtvene mreze? - Mnogi od nas se pitaju zadto je kompanijama uop&te bitno da
koriste drustvene mreze? Zasto je neophodno imati stranicu na Fejsbuku, youtube nalog, forum ili blog na svom
sgjtu, ¢ak iako ste mala firma? Nabrojacemo nekoliko razloga koji jasno govore zasto svi pri¢gju o socijalnim
medijima, odnosno drustvenim mreZzama i zasto ih ne smete zanemariti: 1) Povratne informacije;. 2)
Predstavljanje odnosno brending; 3) Korisni¢ka podr3ka; 4) JoSjedan nacin da vas nadu novi klijenti;. 5)
Jeftinije oglaSavanje, Info: http://marketingnainternetu.com/2011/03/06/zasto-treba-koristiti-drustvene-mreze/
“ modela, prije svega

4 Zavisno iz kojeg ugla/kuta se gleda — odnosno sa kojeg ideol o8ko-religiozno-socijalnog aspekta fokusiramo
nade analize

“® dnevno-politicke

“¢ Bespogovorne, mada sam uvijek bio zastupnik promigljanja Duska Radovi¢a (1922-1985, satiricar - Beograd,
Srbija) kako ,,ongj ko mnogo dokazuje, nista ne dokazuje"

4" Cuveni aksiom Marshalla McL uhana - To je kontekst unutar kojega je razumljivo Mcluhanovo upozorenje o
tome da je sammedij zapravo poruka, odnosno da je wuvijek rije¢ o produzecima ljudskih
sposobnosti/moguénosti koji nam u kragjnjoj liniji presuduju. Vidjeti Marshall Mcluhan: The Medium is
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Kako?

Prvo, koristimo ga kao klasi¢ni medij prenoSenja, sublimiranja, kreiranjainformacija uz
egzistirgjuci feed-back istovjetnih, dli¢nih ili oprecnih namjera.

Slika5.®

the Message , Bantam Books, New York, London,Toronto, 1967. 9r 26. (on je bio profesor engleskog jezika,
filozof, teoriticar komunikacija i knjizevni kriticar - 1911. — 1980., Kanada) oko kojeg se vodi mno&tvo
polemika tako da i RezZis Debre u svom ,Uvodu u mediologiju* (IK Clio, Beograd, Srbija, 200.g.) navodi:
»Pojednostavljivanje se placa. Ako negde postoji greSka,ona ¢ini i izaziva druge. To su svi dobro upamtili.
Desetak izvrsnih autora, istrazivata, joS pre nego Sto se pojavio kanadski pesnik-prorok, iznosilo je (s manje
netrpeljivosti) idegje nalik njegovim, ali tananije i finije, bolje objaSnjene i s manje preterivanja. Njihovi iskazi
nisu postali poruke....Druga opaska: Makluan je rekao ,poruka‘. A naS kontraprimer ,2+3=5" u stvari nije
poruka. Poruka nije isto Sto i nauchi iskaz. Iskaz je bezli¢an, bez adrese na koverti. Dovoljan je sklad intelekta i
stvari (intellectus et rei), Gréevito drZzanje za primaoca nije neophodno. Ne prepoznaje se prema posiljaocu.
Nasuprot tome, poruka je otvoreno ili prikriveno vokativna (vi,pagani carstva, proleteri celog sveta, becki
neuroticari, evropski glasai). Priroda poruke je viSe preskriptivna nego deskripitivna (treba da se pokoravate
bogu, u¢lanite se u partiju, osluskujete svoije nesvesno, glasate za ispravne kandidate i 5l.); njena vrednost je
uglavnom pragmatic¢na (vazno je Sta ¢inite, a ne Sta znate, a ako treba nesto da znate,onda je to zbog toga da
biste balje ¢inili).... Tre¢a opaska: iako Makluan, kao pronicljiv i intuitivan, ali ne mnogo zahtevan autore gotovo
nasumice koristi re¢ ,,medijum”, njegovo razmidjanje, mada pjednostavljeno, ne mora hiti i nerazumno.” (str.48.
i str.49.)

“8 Preporucene drudtvene mreZe za koridtenje: http://www.likeable.com/blog/2011/03/9-social -networks-your-
business-should-be-using/
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Drugo, nacin naseg predstavljanja na navedenom mediju jeste i svojevrsna poruka upijaucoj
namjeri oponenataali i istomidjenika koji nas, prate, ¢itaju, komuniciraju sa nama'’.

Slika 6.

Slika7.%

“9 Contradictio in adiecto Mark Zuckerberg (pokretat i osnivac FACEBOOK-a) traZi privatnost:
http://www.nytimes.com/2007/12/03/technol ogy/03facebook.html? r=0
* Digitalna komunikacija kao svakodnevnica
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Trece, ako drustvene mreze koristimo za online novinarstvo omoguc¢avamo daleko vecem
broju ljudi pristup informacijama zarazliku od , klasi¢nog™ novinarstvai istovremeno
imamo moguc¢nost, kroz ranije navedenu tezu many to many da, u trenutku kreacije, preko
drustvenih mreza® imamo i komentar, ali i svojevrstan marketing vlastitih porukai naseg
medija>.

Slika 8.

FACEBDOK FORUM BLOGER

/ INDEeXHR'

HASLOVMICA WVUESTI SPORT BLACK ROUGE GC LAJK AUTO PLUS INFO Logirajte ¢ il registrirjie
prek indexca & Facabooks

[vijesti et Lsgme S &

bl ! Oni na driavnim jaslama idu
\'\. l“‘l l 41 na bolovanje zbajg obiéne
a\'\\ F prehlade, a u privatnom i
! nakon operacija fure na

N

Eksplozija plina u Metkowviéu:
Jedna esoba poginula, ima
ozlijedenih!

# Najveci americki izvozni
proizved: Pustena u opticaj
, nova novéanica od 100 dolara

el e i L i bl Lol
- = oo ] y 1Ry 11| T L
presuda u sluéaju "Svicarac”!

MozZemo li to ocekivatiiu Mrsic: Cilj novog Zakona o radu je da do 2020, bude /najnovije
HWﬂ'SkOj’) raposleno 64% stanovniStva
RUIC 1A podeieda a 3o ki 7ak Bernardic: Nisam digao ruku jer su mi pri glasanju mish Grad prebija dug Hajduka novim
IZ UDRUGE FRAMAK podsjecaju da su hrvals ki zakoni odlutale 9 I png I m Kreditom, Baldasar navijadki: Zakto ne

koiji reguliraju obvezne odnose gotovo identicni srpskim pritamo o vremenu prije pretvorbe?
rako al - i
Zakonima Anonymousi planiraju “mars milijun maski” u

Washingtonu: “Ove je upozorenje!" IR Vodic ia raposiene cure: Sest nadina

kako ostatiu farmi i u uredu
I ‘

Razum na sluibenom putu: Gay miadica
odveli u Crnu Goru kako bi ga
“precbratili*

Vrdoljak o povecanju procjene pada

RAND.as Nirtimiat asm feahs nevtiest

°! Postoje predstavnici , stare Skole" koji i danas, ukljucujuéi i mene, i poslije blizu 18 godina rada i na online
novinarstvu i dalje zastupaju tezu da je ,klasi¢cni* oblik mix-a novinarstva u klasi¢cnim medijima (radio, TV,
Stampa) sa online novinarstvom i dalje daleko prijemciviji homo zurnalisti. Zbog ¢ega? Odgovor je jednostavan:
1. Online novinar nerijetko svoje teze brani samo fusnotama sa Interneta a ne i sa drugih izvora metodoloskih
inspiracija; 2. Online novinar jeste viSe informisan de facto od ,klasi¢nog” novinara, ai je de jure manje
metodican u objaSnjavanju vlagtitih teza od , klasicnog” novinara; 3. Najbolje rjeSenje je mix jednogai drugoga
koji se moZe manifestirati u uporedbi satezom , kako ce digitalni mediji unistiti knjigu“,3to se nije desilo, mada
je lzdavatka industrija u prvih nekoliko rundi bila ,grogi i u knockdown-u“, ali danas se ve¢ prilicno dobro
snalazi u mix-u online i klasi¢nog izdavastva, &o je i slu¢aj sa odnosom klasi¢nih novinarai online novinara,
no, za daljnju elaboraciju ovih teza bi nam trebao poseban rad.

%2 BrojnaistraZivanja pokazuju da je publika onlajn vesti mlada od prse¢nog konzumenta vesti i verovatnije je
muskog pola, dobro obrazovanai bogata. Istrazivanje Pju Riser¢ centra (Pew Internet and American Life Project:
http://www.people-press.org) pokazalo je da vise od trecine diplomiranih studenata ( @47 posto diplomiranih
studenata ispod 30 godina starosti) bar jednom nedeljno ¢ita vesti direktno namrezi.” Ric¢ard Krejg,, Online
novinarstvo“, str. 301 str. 31. (IK Clio, Beograd, Srhija, 2010.9.)

%3 Priimjeri: www.index.hr , www.blic.rs , www.klix.ba

>* Moguénost komentarisanja na tekstove online uz , like"
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Jednostavna je cinjenicadacovjek uvijek i u svakom trenutku posjeduje teznju ka uspjehu. Pri
tome se uspjeh moze posmatrati kako s aspekta pojedinacne koristi, tako i kao ostvarenje koje
ide ruku pod ruku sa uspehom zajednice u odnosu na opstojnost njenog razvojai blagostanja.
Boljitku usmjerenog. Kako u svemu tome pronaci interes unutar drustvenih mreza? U pitanju
se, kao i uvijek, krije odgovor: u svakom drustvu, stvorenom na sistemu pravednog
drugtvenog Ugovora™ cilj je omoguéiti pravednu raspodjelu htijenja, moguénosti i ciljeva
svakog pojedinca, ai i grupe unutar drudtva® sa nakanom &injenja dobra, ako polazimo od
ovog aksioma-pretpostavke. ZadrZzacu se na tome u Zelji da, koliko god to naivno izgledalo,
pokuSamo razobli¢avanjem manipulacije informacije na drudtvenim mreZama™ stvorimo
pretpostavke za komuniciranje prijemcivo ljudima kao osobnostima komunikacija a ne
osobnostima konzumerizacija® i unutar samih drugtvenih mreza™.

Na samom pocetku rasprave o postavljenoj hipotezi valja nam krenuti o problemu zakonske
regulacije Internet-a kao mreZe svih mreza worldwide koji®® moze biti intuitivno namjerno
pogresno sankcionisan kako bi zadovoljio interese pojedinca, grupe, drzave i/ili korporacije
per se.® Podimo od ¢injenice da informacija jeste mo¢ i ko kontrolige informaciju kontrolise
sve |judske neposredne aktivnosti usmjerene odrzanju i napretku. Upravo zbog toga drustvene
mreze su jedinstven primjer objedinjavanja informacije, ali i mo¢i unutar medija koji ima
prefiks , drustveni“. Dali je baS tako? Mozda i jeste , drustveni“, ali , kontrolisani drustveni®
medij.

% Ustav jedne zemlje

% Interesantno je koliko to danas utopisti¢no zvuci u vremenu neo-liberalizma, enormnog bogacenja pojedinacai
osiromasenja pojedinaca ne samo na podrucju Jugoistoéne Evrope ved i u cijelom svijetu. (op.a.)

*"i oko /drugtvenih mreza

%8 Bilo proizvoda, uslugai/ili ideologija svih oblika

% Kona&no razotkrivamo Facebook! - Korisnici drudtvene mreZe Facebook mogli su odabrati

Hollywoodskog frizera putem Facebook aplikacije Instyle.com tako da posalju svoju fotografiju i odaberu
zeljenu frizuru. Sliku sanovom frizurom mogli su podijeliti sa prijateljima na Facebook-u i odlugiti zajedno koja
im najbolje stoji. Tako odabranu frizuru mogli su ponijeti sa sobom kod Zeljenog frizera. U Sest tjedana
aplikacijajeinstalirana 185 000 puta, 78% korisnika bili su ciljana populacija (Zene od 18 do 35 godina),
korisnici su progecno proveli 7 minuta uz aplikaciju (usporedite to sa 7 minuta oglaSavanjana TV-u!), a47%
korisnikavratilo se vise od 25 putai obidli su progecno 3 cyber frizeral Taj marketindki efekt Facebook

aplikacije je skolski primjer zanimljive, mjerljivei "pogodene” internetske kampanje provedene kroz drustveni
medij, tj. drustvenu mrezu Facebook te je ¢est nainternetu, ali pitanje je kakve kampanje nagjbolje "prolaze" kod
domacih Facebook korisnika? Koju kampanju mozemo ispravno primjeniti i koje se vrijednosti cijeneu
kampanjama u nasoj regiji? Dali ovakva internetska marketinska kampanja moze uspjeti kod nas? Kako
upravljati online identitetom? Kako povecati broj pogetitelja web stranica putem drustvenih medija? Zasto je
danas potreban strate3ki pristup drustvenim medijima? Koju strategiju primjeniti, te kako izmjeriti njen u¢inak?"
— Info: http://mww.webmajstori.net/for um/clanak/415-webstrategija-6-ritam-drustvenih-valova

%0 7 akonski, naravno

®1 Jedan od primjera je Kazneni zakon Republike Hrvatske u kojem je od 1.1.2013.g. uvedeno kaZnjavanja za
online uvrede, klevete i sramoéenje. No, kako se i autor (NPS) online teksta HRVATSKA INTERNET
AGENDA: U 2013. Pripazite &a piSete na Internetul, pozivauéi se na DNEVNIK..hr
(http://dnevnik.hr/bin/video.php?media id=60738725 — novinar Martina BolSec, NOVA TV, Zagreb Hrvatska,
2012.) pita: ,Mozda na tg natin zele ograniciti koristenje interneta. Malim koracima se ide prema tome.
Hrvatski zakoni su tu da se postuju. No kome paSe taj red, je drugo pitanje. Jer mnogi zakoni nisu tu zbog nas
nego ,protiv‘ nas. Postavlja se pitanje $a je sa drzavljanima Srbije, Bosne, Makedonije i Slovenije, te
inozemstva koji redovito posje¢uju hrvatske forume, i ostavljgju isto tako komentare koji su nuzni za cenzuru?!
Info:  http://www.novi-svjetski-poredak.com/2012/12/31/hrvatska-internet-agenda-u-2013-pripazite-sto-pi sete-
na-internetu/
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Pojasnimo navedeno metodoloskim, jasnim i konkretnim primjerima iz prakse, ali prvo da
pribliZimo, in general upotrebu Interneta u 2012.9.°% Pet glavnih WWW preglednika®
obuhvaca 98 % online zajednice dok samo 2 % otpada na ostale WWW preglednike Sto nam, i
kod upotrebe drustvenih mreza stvara problem:

a) Ko kontrolidete preglednike i stranice koje posjecujete unutar drudtvenih mreza®*
b) Kako ih uoblicava®
c) Kome seinformacije sadrudtvenih mreZa dostavljgju® i kako®

Grafikon 1.%

Global desktop web browser market share, Dec 2012

® IE Chrome @® Firefox Safari ® Opera Other

6% 2%
1%

Data source: StatCounter, Januvary 2013 www.pingdom.com

82 http://www.netokracija.com/internet-2012-u-brojkama-144-milijarde-email ova-svakog-dana-a-prosj ecan-
facebooker-je-star-40-godina-43477

% prowsera

% nfo: http://dnevnik.hr/vijesti/tech/to-je-zastrasuj uce-pogl edajte-sto-znaci-pristati-na-uvj ete-usl uga-tehnol oskih-
kompanija---295230.html

® K oje informacije sa nadih surfanja prikupljai kome ih dostavlja, etc...

% "NSA je napravilainfrastrukturu koja omoguéava da se sve presretne. Ako Zelim davidim vasi-mejl, ili
poruke natelefonu vase supruge, mogu to da uc¢inim. Mogu da dodu do i-mejlova, Sifri, podataka sa telefona,
kreditnih kartica. Ne zelim da Zivim u drustvu u kome se dogadaju takve stvari u kome se snima sve sto kazem",
istakao je Snouden.” Info: http://www.vreme.com/cms/view.php?id=1119776

®" Internet u Kini nadgleda dvamiliona ljudi —

Info: http://www.radiosarajevo.ba/novost/127818/internet-u-kini-nadgleda-dva-miliona-zaposlenika-vlade

*® Raspodjela ucesta WEB browser-a online u svijetu, januar 2013.
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| dolazimo do brojki koje prelaze sva ocekivanja normalnih® shvatanja unutar pretpostavki
komunikacije:

Email ™

. 2,2 milijarde email korisnika diljem svijeta;
. 144 milijarde email poruka se izmjeni svakoga dana;

Web stranicei web hosting

. 43% od najpog ecenijih milion stranica bazirane su u SAD-u;
. 48% najpog ecenijih blogova bazirano je na WordPressu;
. postoji ¢ak 87.8 miliona Tumblr blogova.

Grafikon 2.

Internet penetration by region, June 2012

Africa _ 15.6%

Asia 27.5%

Latin America / Carib.

e ——
63.2%

67.6%

78.6%

0% 20% 60% 80%

Data source: Intermet World Stats, January 2013 www.pingdom.com

% Samo za onoga koji ne razumije znatenje komunikacije preko mreze

" Autor Sven Dupli¢, student arhitektonskog fakulteta u Zagrebu, Hrvatska, januar 2013.:
http://www.netokracija.com/internet-2012-u-brojkama-144-milijarde-email ova-svakog-dana-a-pros ecan-
facebooker-je-star-40-godina-43477

! Internet penetracija po regijama svijeta, januar 2013.
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Domene™
. Registovano je ¢ak 246 milionna domeng;
. Najskuplja domena (investing.com) u 2012-0j prodana je za ¢ak 2.45 miliona dolara.

Internet korisnici

. U svijetu postoji ¢ak 2.4 milijardeinternet korisnika;
. Odtogal.1 milijardaih dolazi iz Azije;
. 519 milijunaljudi internetu pristupaiz Europe;
. Zemlja s ngjvecim brojem internet korisnika u svijetu je Kinakojaih broji gotovo 600
miliona.
Drustvene mreze
. Broj aktivnih korisnika Facebooka u septembru 2012. iznosio je 1 milijardu;
. Postotak zenskog spola na Facebooku je 47 posto;
. Progjefna star ost Facebook korisnika je 40 godina;
. Svakoga se dana poSalje 175 miliona Tweetova;
. LinkedIn broji ¢ak 187 miliona korisnika;
. Googlet+ koristi 135 miliona korisnika.

Grafikon 3.

Internet users by region, June 2012

1.0%

379

7.0%

® Asia
Europe
® North America
Latin America / Carib.
Africa
Middie East
" Oceania / Australia

"2 | nternet domena (en. Domain name) je ime koje identifikuje ime ratunara na internetu. Taimenasu
komponente URL adrese za neku web stranicu, a sve web stranice su smjestene na nekom ragunaru,
odnosno serveru. Internet domene se sastoje od imena i nastavka koje razdvaja tacka u obliku
"ime_servera.domena.najviSa_domena" — Info: http://bs.wikipedia.org/wiki/Internet_domena

7> Korisnici Interneta po regijama u svijetu, Jun 2012.
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Mobilno

Preko 5 milijardi korisnika mobilnih telefona diljem svijeta;
1.1 milijardaljudi poseduje pametni telefon.

| sada dolazimo do metodolosko-logi¢nog slijeda ljudske opstojnosti  gdje se u centru
covjekovog dozivljavanja sveta i samoga sebe kao jedno od ngvaznijih pitanja postavlja
pitanje slobode™. Pri ¢emu se sloboda”™ povezuje s egzistencijalnim pitanjem o smislu
savladavanja svakog neposrednog izazova i suprotstavljanja svakoj izvitoperenosti,
degradaciji i/ili destrukciji u toku civilizacijskog™ razvitka. Naravno, to je, ¢ak i u detalje,
konkretizovano naterenu li¢nog, socijalnog prostora pojedinca, ¢ak i na drustvenoj mrezi.

Kako?

Postavimo nekoliko jednostavnih pitanja usmjerenih razumijevanju realnog i irealnog, unutar
manipulacije [judskih osebujnosti.

Na drustvenim mrezama je viSe od milijardu korisnika planete zemlje, koji gede u svojim
domovima, razgovaraju online”, &itaju vijesti online, gledaju video i filmke zapise, ugovaraju
sastanka, zaljubljuju se’, polemi&u, svadaju se, pozivaju na proteste™, pozivaju na rudenje
vlada® ili kontroli od strane vlada premavlastitih gradanima®®.

™ Nije vaZno koje simbole odabiraju neprijatelji ljudske slobode: sloboda se ugroZava podjednako ako se
napada u ime antifaSizma kao i u ime otvorenog fadizma (ovdje se termin fadizam ili autoritatizam upotrebljava
kao oznaka za diktatorski sistem nemackog ili italijanskog tipa. Kad imam u vidu posebno nemacki sistem,
nazivacu ga nacizmom). Ovu istinu je izrekao Dzon Djui tako snazno da je izrazavam njegovim re¢ima ,,Ne
ugrozava nasu demokratiju to sto postoje neke totalitarne drzave. Nju ugrozavato §to i u nasim licnim stavovima
i u naSim ustanovama postoje uslovi koji su u tim zemljama doveli do pobede spSoljasneg autoriteta, do
discipline, jednoobraznosti i zavisnosti od Voda. Bojno polje je, prematome, i ovde — u nama samimai u nasim
ustanovama.“ Erih From , Bekstvo od slobode", str. 26. i str.27., NOLIT, Beograd, Srbija, 1983.g.

"Prica , SLOBODA - KaZu da pretjerujem. Da ne mogu ni&ta promijeniti. Da ¢e uvijek biti viadaocai vladanih.
A ja odgovaram kako znam da apsolutna sloboda ne postoji. No, nema nita |jepSe od borbe i teZnje ka slobodi.
O apsolutu je sve vet receno. | napisano. O slobodi? Pisemo mi!* Sabahudin Hadzialic¢.

Info: http://sabihadzi.weebly.com

® Mada se ovdje susre¢emo sa contradictio in adiecto upravo zbog &injenice da razvojem civilizacije dolazi i do
navjecih destrukcija: u posljednjih 100 godina je ubijeno vise ljudi nego u proteklih 2000 godina.

" Narcisoidni voajerizam - Koliko vas uistinu uvida koji su to profili ljudi koji dominiraju na drudvenim
mrezama? Budimo iskreni, sami sebi prizngimo da je neznatan broj onih koji spadaju u profil umrezenih aktera.
Vecina je ipak na drugoj strani, tipicnih korisnika raznih komunikacijskih profila koji se bazirgju
nanar cisoidno-voajerskoj ideji umrezenosti. Rije¢ je dakako o tipicnim pripadnicima suvremene kulture
individalizma i narcizma, koji pretpostavljaju da su toliko bitni (ili usamljeni) pa obavjeStavaju svojih 250
instant prijatelja o svakodnevnim aktivnostima, dajué¢i im pristup albumima (sastavljenih od pazljivo
odabranih fotografija), uvid uintimne sadr Zaj e te svakodnevne aktivnosti....Te€Zi se popularnim statusima, sa
§to ve¢im odobravanjem i potvrdom aktivnosti koje se provode. Otkud uopée pretpostavka nekom akteru daje
toliko zanimljiv, te da netko prati i da nekog uistinu zanimaju sve informacije koje je spreman dijeliti? Zasto je
bitno imati albume sa savrSeno upakiranim fotografijama, zaSto je bitno obavijestiti 250 instant prijatelja o
najintimnijim dogadajima? Zasto je bitno gdje su, $to nose i gdje izlaze ljudi kojima se ni ne druze? Zasto je
bitno imati &to vise prijatelja kada vas sam facebook treba obavijestiti o rodendanima tih istih ljudi? | koliko se
vremena troS da bi se obavila sva samopromocija i voajerski akti promatranja i Spiuniranja? Zasto se ljudi
pored toliko “prijatelja ” i dalje ogecaju usamljenima? Zar nije paradoksalno,da nakon toliko ulozenog truda,
slobodnog vremenai pored toliko (virtualnih) frendovacovjek i dalje osjeca usamljenost? —

Info: http://2012-transformacijasvijesti.com/mani pul acij e/f acebook-cemu-ui stinu-sluzi

8 Dolazimo i do pojma cyber sex gdje je pitanje ne vide godina veéi mjeseci, kada ée to biti omoguéeno unutar
nadolaze¢eg cunamija hologramske galaksije
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Dakle, pitanje je koliko postoji isprepletenost realnog i irealnog i koliko je tanka linijaizmedu
genijai ludaka, kadaje u pitanju kori&enjei (zlo)upotreba drugtvenih mreza®?

Da li mi Zivimo virtualni svijet realne drustvene komunikacije sa ciljem sveobuhvatne
informisanosti vlastitog bitka ili upravo tg realni svijet virtualne drustvene komunikacije
kreira nas kao dio binarnog koda sopstvenih promidjanja®>?

™ Social media use evolving in Egypt - Social media played an undeniably important role during the Arab
Spring revolutionsin 2011. But it's now become part of the standard repertoire of political upheaval - also for the
establishment. - Solidarity and acceleration - Facebook in particular played an important role in the Arab Spring,
with people organizing protests for example over the Facebook page of Egyptian activist Wael Ghonim.
Protesters used Twitter to organize protest logistics, providing live updates from the ground and calling for
support or backup. Some commentator s - for example, Chris Taylor of the popular tech site Mashable - went so
far asto call Egypt's Arab Spring uprising a "Facebook revolution.” Over time, as the role of social mediain the
Arab Spring continues to be a topic of study and debate, scholarship emerging on the issue has helped clarify
what may have been some degree of mythologizing hype.”

Info: http://www.dw.de/social-media-use-evolving-in-egypt/a-16930251

8 lIranian authorities have restored blocks on Facebook and Twitter after filters were removed from the social
networks overnight. Iran's semiofficial Mehr news agency quoted Abdolsamad Khoramabadi, who is a senior
member of the board overseeing the Internet in Iran, as saying the filters remova had been caused by what
appeared to be a technical failure. Khorambadi said the glitch was quickly rectified.” Iranian Authorities
Restore Blocks On Facebook, Twitter —

Info: http://www.rferl.org/content/iran-social-media-facebook-twitter/25108565.html

8 Different methods, same purpose - Although the Iranian attack was significantly more sophisticated than
that perpetrated against Syrian Facebook users, both serve the same ends: to grab hold of user data in an attempt
by malicious actors to silence or endanger those with whom they disagree. Syrian authorities have used the
Facebook accounts of detainees, for example, to track down other activists. The same has occurred in Bahrain,
while in Iran, deep packet inspection - used to snoop on email, VolIP cals, and other online activity - has
been reported. Activists in al three countries have been arrested, jailed, and in some cases, tortured. Critics of
the encryption and CA systems havelong focused on the threats to average users. The Electronic Frontier
Foundation (where | am employed) has voiced concer nsthat such incidents may be widespread, noting that the
CA system was created decades ago, “in an era when the biggest online security concern was thought to be
protecting users from having their credit card numbers intercepted”.” Jillian York: Manipulating social
networks - Info: http://www.aljazeera.com/indepth/opinion/2011/08/201183171859264925.html

8 gSocial networks — , A social network is a social structure made up of individuals (or organizations) called
"nodes’, which are tied (connected) by one or more specific types of interdependency, such as friendship,
kinship, common interest, financial exchange, dislike, sexual relationships, or relationships of beliefs, knowledge
or prestige. Social network analysis views social relationships in terms of network theory consisting of nodes
and ties (also called edges, links, or connections). Nodes are the individua actors within the networks, and ties
are the relationships between the actors. The resulting graph-based structures are often very complex. There can
be many kinds of ties between the nodes. Research in a number of academic fields has shown that social
networks operate on many levels, from families up to the level of nations, and play a critical role in determining
the way problems are solved, organizations are run, and the degree to which individuals succeed in achieving
their goals. In its simplest form, asocial network is amap of specified ties, such as friendship, between the nodes
being studied. The nodes to which an individual is thus connected are the social contacts of that individual. The
network can also be used to measure social capital — the value that an individual gets from the social network.
These concepts are often displayed in a social network diagram, where nodes are the points and ties are the
lines.” Info: http://en.wikipedia.org/w/index.php?oldid=404640258 (Pg. 1. of the pdf. format)

8 Koliko smo daleko od toga da masine (uz malu pomo¢ poremeéenih individua i/ili grupa) pocnu kontrolisati
nas? Kada se samo getim televizijske serije ZVIEZDANIH STAZA sedamdesetih godina prosloga vijeka i
mobitela u rukama Kapetana Kirk-a (tada imadoh petnaestak godina) a danas su i mobiteli ve¢ ustuknuli pred
smartfonima, |podima, tabletima....Gdje je nestao ¢ovjek?
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4.4.  Porukakao medij socijalizacije — medij kao socijalizacijska poruka

Odgovori na navedena metodoloska pitanja se ne kriju u banalizaciji svakodnevnice
prenesene u virtualni svijet zakonomjernih konstanti ve¢ u samom mediju odnosno poruci,
zavisno &iji® smo sljedbenik mogucih medijskih nakana. Naime, odgovori se kriju u nesemu
sasvim drugom, ali i drugacijem. Usudi¢u se bogohulno kazati, brutalno-bolno drugacijem:
Varijabla, odnosno promjenljiva je u ovom slucgu poruka, ali i medij koji se mijenjgu
zavisno od natina percepcije/prepoznavanja od strane komunikatora, ali i konzumenta
informacije. Primjer: Poruka na Facebook-u sa fotografijom gdje se vi nalazite u drustvu sa
poznatim pjesnikom i/ili novinarom moZze biti razli¢ito ¢itana od strane vasih virtualnih, ai i
realnih® prijatelja zavisno od njihovog socijalnog, psiholoskog, gender i/ili voajeristickog
profila®™. Upravo tako ¢e sve hiti i &itano na drutvenim mreZama. Obzirom da ne smijemo

8 Makluan, Debre, i/ili neko tregi

% Prijatelji koji to jesu i u stvarnom svijetu

% pogtovanje, zavist, mrznja, nadahnuée — FACEBOOK | NARCISOIDNOST —,Novi modeli socijalnog
umrezavanja na Internetu, poput Facebooka, omogucili su korisnicima potpuno nove nacine samopromocije. S
druge strane, novi cyber drustveni alati ucinili su moguéim nove, do sad nezamislive analize osobnost korisnika
ovih drustvenih mreza. Jedno od prvih tematskih istraZivanja provela je prije nekoliko godina psihologinja
Soraya Mehdizadeh s New York University, obuhvatilo je stranice nasumi¢no odabranih 50 studenata i 50
studentica na Facebooku. Sustavho prikupljeni podaci o njihovim aktivnostima, iskazanom stupnju
samopostovanja i narcizmu, dali su znakovite rezultate objavljene u studiji ,, Self-Presentation, Narcissism and
Self-Esteem on Facebook” (Samopromaocija, narcizam i samopostovanje na Facebooku). Naime, ona kao i niz
drugih znanstvenika koji su se u narednim godinama bavili istrazivanjem korisnika Facebooka (Stefanie
Boswell, Jinwoo Kim, Jong-Eun Roselyn Lee, David Clark Moore, Eun-A Park, Sung Gwan Park, Christopher J.
Carpenter, Tracii Ryan, Sophia Xenos i mnogi drugi) potvrdili su postojanje mjerljivih korelacija izmedu
prisutnosti i nacina prezentiranja vlastite osobnosti na Facebooku i odredenih psiholoskih aberacija. Ve¢ sada se
mogu nazrijeti okviri buducih trendova komercijalnog koristenja psihologije, antropologije ali i drugih znanosti:
nekoliko tisu¢a specijdiziranih tvrtki bavi se analizom ciljanih drustvenih grupa (direktori neke kompanije,
zaposlenici u konkurentskim tvrtkamai dl.) ali i izradom dubinskih psihoprofila pojedinih korisnika Facebooka.
U zgedni¢koj studiji ,, Cyberpsychology, Behavior, and Social Networking” grupa znanstvenika (Sandra Zwier,
Theo Araujo, Mark Boukes i Lotte Willemsen) konstatira kako Facebook predstavlja nepresusno vrelo za
proucavanje procjenu i dijagnosticiranje razlicitih psiholoskih poremecaja. S druge strane, buduéi da ni jedan
podatak koji je ikad bio postavljen online, ne moze nikakvim sredstvima biti trajno uklonjen i izbrisan, sadadnja
ponaSanja na Facebooku i slicnim mrezama omogucéit ¢e znanstvenicima u buduc¢nosti kvalitetan uvid u genezu
individualne i drudtvene psihopatologije prema standardnim kriterijima koji karakteriziraju abnormalna
ponaSanja (statisticka rijetkost, krsenje normi, neocekivanost, osobna patnja, onesposobljenost i teskoce u
funkcioniranju). Trenutno je ngjveci interes znanstvene zajednice usmjeren na detektiranje razlicitih poremecaja
osobnosti (character neurosis) na Facebooku, budué¢i da su u poslovnom svijetu spremni financirati istrazivanja
koje bi rezultirala vecim moguénostima ranog detektiranja odredenih poremecenih osobnosti. Grupa
znanstvenika sa sveucilista West Illinois utvrdila je nedavno kako su broj Facebook prijatelja i aktivnosti na toj
drustvenoj mrezi tijesno povezani s manifestiranjem narcisoidnosti. Osobe s relativno niskim samopostovanjem i
jace izrazenim narcizmom ne samo da troSe viSe vremena na Facebooku, nego su takoder skloniji samopromaociji
od osoba s vetim samopostovanjem i koje nisu skloni narcizmu. Korisnici koji neprestano aZurirgju svoje
statuse, gdje su hili, to su radili, o ¢emu razmidljgju, koji opsesivno objavljuju nove fotografije ili komentiraju
fotografije drugih korisnika, indirektno svjedoce o svojim narcistickim sklonostima i niskom samopostovanju,
neovisno o spolu. Ucestala samopromocija kroz objavu ,opisnih ili vizualnih informacija koje se pojavljuju s
ciljem uvjeravanja drustvenog okoli%a u vlastite kvalitete”, omogucava kvalitetnu kvantifikaciju neophodnu za
dubinsku analizu. Ljudi koji imaju povecanu potrebu cuti lijepe stvari 0 sebi ¢esto pribjegavaju Facebooku kao
nacinu da to postignu, zakljucio je autor istrazivanja Chris Carpenter. On je potvrdio kako Facebook osobama s
narcisoidnim tendencijama daje moguénost da koriste web-site za dobivanje povratnih reskcija koje su im
potrebne i postanu centar paznje te da osobe s vise Facebook prijatelja koje sebe obiljeZzavaju na fotografijamai
aktualizirgju svoje statuse tokom dana ¢eS¢e imaju narcisoidne karakteristike. Inace, narcisticka aberacija, prema
Wikipediji — , stanje nastranosti u kojem ljudi traze zadovoljstvo u samome sehi“, zajedno s nizom dli¢nih
psihopatskih poremec¢aja osobnosti (i asocijalnih i disocijalnih), izaziva posljednjih desetljeca povecanu paznju
velikih kompanijakoje su izratunale daim se viSeisplati dodatno investirati u psiholoSka istrazivanjai dubinska
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izostaviti ngjosnovniju pretpostavku koja je usmjerena na razumijevanje ovakve vrste
komunikacije: cilj nam je pridobiti nekoga za nesto. Da li je to postovanje, proizvod i/ili
usluga zavisice od nacina prezentacije kao i nacina uobli¢avanja moguce informacije. No,
moramo voditi ratuna da ne pretjeramo ni u ¢emu. Cak i u nesem tako banalnom kao &o je
advertising, kako nam se ne bi desilo kao &o navodi Sir Martin Sorrell®” u engleskom THE
GUARDIANU kako nije uvjeren da ¢e FACEBOOK uspjeti kao dobar medij za reklamiranje.
Da, mogao bih se doziti sa navedenim, jer sa jedne strane imamo drustvenu mrezu koja je
usmjerena informaciji i komunikacijaali i vice versa, a s druge strane je neko Zeli pretvoriti u
advertising medium. Ipak, realno gledajuéi, ¢ak i ako se slozimo sa nevedenim, zar danas,
kao sto komunikacija jeste sve unutar izucavanja medija, i sve nije reklamiranje, odnosno
advert, bez obzira cinili to na drustveni i/ili poslovno binaran natin? Da, misim da se
mozemo zadrzZati i na jednom i drugom kao interaktivnim oblicima istovjetnih namjera. Bez
obzira zeljeli mi to uobliciti kao osnovnu komunikaciju ili nesto drugo. Samo je problem da
nam se desi kao sa fotografijom koja je pred vama. | gdje ne znate dali ste doli ili gori.

Slika 9.8

testiranja koja prethode upoSljavanju, negoli pogreSkom angazirati osobe s, primjerice, narcistickim
poremecajem, koja svojim postupcima sustavno destruira svako poslovno i drustveno okruZenje u kojem djeluje
»poput bombe s odgodenim djelovanjem". Info: http://www.aurora.hr/2023/f acebook-i-narcisoidnost/

8 http://www.theguardian.com/media/2012/jun/21/martin-sorrell-unconvinced-facebook-
advertising?utm_source=feedburner& utm_medium=feed& utm_campai gn=Feed:+theguardian/media/rss+(Media)

8 Gore-dole...%ta je realnost?

®Photo by Erik Johansson: http://hypenoti ce.com/artwork/photo-manipul ati ons-by-erik-johansson/11/
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Cinjenica da je FACEBOOK kao drudtvena mreZa zaista stvorio pretpostavke da postane
medij socijalizacijske poruke, ali i poruka socijalizacije medija ipak nas dovodi u nedoumici
ako izvr&imo uporednu analizu novinarske stigme koja je, u ovom slu¢gju, realizirana kroz
online novinarstvo na drustvenim mrezama. Sa ¢ime se suo¢avamo?

% Ne vidjeti vlastitim o¢ima
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45. Ingeneral vs. In particular

Tabea2.™

ONLINE NOVINARSTVO
IN GENERAL%

NOVINARSTVO NA DRUSTVENIM
MREZAMA IN PARTICULAR

Publika online vijesti viSe, u mnogo aspekata
vise lici na publiku specijalizovanih
kablovskih kanala nego naradio ili TV
publiku.

Publika online vijesti na drustvenim mrezama
je vet u cinjenici da se nalazi u mogué¢nosti
da obuhvati literary all®® u prednosti na
klasi¢no online novinarstvo za koje nam je
potrebno da budemo usmjereni na odredeni
link — u ovom duéaju, na postovima su
linkovi za sve, svakogai svagdje.

Online vijesti kreira tim(novinar, web
dizajner, urednistvo).
Razumljivo, prijemcivo, tacno (zavisno od
postovanja osnovnih postulata novinar ske
profesije — etike, kodeksa i morala).

Vijesti na drustvenim mrezama kreira |
pojedinac/mnostvo i tu ne postoji postovanje
osnovnih  postulata novinarske profesije
(etika, kodeks, moral) ve¢ samo naznake
budu¢ih ogranicenja i upozorenju, a i sami
znamo da je po izvrSenju nekog (zlo)cina
teSko ispravljati krive Drine.

Informisanje u trenutku deSavanja sa lica
mjesta uz moguc¢nost postavijanja live
sadrZaja (video, audio, foto)

Informisanje u trenutku deSavanja sa lica
mjesa uz moguénost postavijanja live
sadrZgja (video, audio, foto).**

Interaktivnost predstavijenih sadrzaja u
trenutku plasiranja informacija.
Prepoznavanje kvaliteta i reakcija na njega.

Interaktivnost predstavljenin  sadrzgja u
trenutku plasiranja informacija. Problem kod
novinarstva na drustvenim mrezama je u
¢injenici da , nije teSko pisati, teSko je znati
pisati.«%

Kreativno razmisjanje
(unapredenje nacina predstavljanja vijesti)

Kreativno i  rekreativno  razmidjanje
(unapredenje, ai i tzv. relaksirguce,
rekreativno novinarstvo one to many and
many to one)

Usmjerenost obavjestavanju ciljane publike

Usmjerenost obavjeStavanju ciljane publike,
ali i usputnih autostopera®™ vijesti.

°1 Online novinarstvo vs novinarstvo na drudtvenim mrezama
%2 Ricard Krejg ,ONLINE NOVINARSTVO, (IK CLIO, Beograd, Srbija, 2010.9.)

% Prakti¢no sve

% | odmah se, naravno, pitamo, u Gemu je , kvaka 22“? U tome &o informacija zavisi od togadali je nju plasirao
obrazovani novinar ili neobrazovani manipulator — pojedinac/grupa sa ciljem fokusiranjajavnosti na odredenu

temu ili vijest.
% Sabahudin HadZiali¢

% K oji su trenutno online i na chatu sa osobom koja upravo ¢itai/ili gleda predstavljenu vijest

Sabahudin Hadziali¢
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Prednosti koje donosi medijsko predstavljanje odnosno plasiranje vijesti preko drustvenih
mreZa’ se nerijetko mogu pretvoriti u mane. Ciljano? MoZda.

Pokusgimo metodoloski objasniti. Da, cinjenica je da je socijalizacija, odnosno
podrustvljavanje komunikacije na Internetu dobilo svoj vrhunac preko drustvenih mreza, ali je
istovremeno pred nama predoc¢ilo mozaik razli¢itih oblika manipulacije apriori i aposteriori,

od trenutka predstavljanja vijesti do kreacije outcome-a ® tih vijesti.
4.6. Jugoisto¢na Evropa kao modus vivendi neobrazovanih vrlina

Tabela 3.

NOVINARSTVO NA DRUSTVENIM
MREZAMA

PARA — NOVINARSTVO NA
DRUSTVENIM MREZAMA

Vijest plasirana preko drustvenih mreza o
skidanju ploca sa éirili¢nim natpisima sa
zgrada drZavnih ingtitucija u Vukovaru
(Hrvatska) oktobra 2013.g. sa ciljem podrske

Vijest se lajka™ od strane jednog
nacionalnog korpusa i ,dijeli“'®* uz vlastiti
komentar Sirom FACEBOOK-a sa ciljem

objedinjavanja $to veceg brojaistomisjenika

navedenom.

Vijest se lajka od strane jednog nacionanog
korpusa i ,dijeli* uz vlastiti komentar Sirom
FACEBOOK-a sa ciljem objedinjavanja sto
veceg brojaistomisljenika.

Vijest plasirana preko drustvenih mreza o
skidanju ploca sa ¢irilicnim natpisima sa
zgrada drzavnih institucija u Vukovaru
(Hrvatska) oktobra 2013.g. sa ciljem
diskreditacije podrske navedenom.

Vijest se lajka od strane i jednog i drugog
nacionalnog korpusa i ,dijeli“ uz vladtiti
komentar Sirom FACEBOOK-a sa ciljem
objedinjavanja $to veceg brojaistomisjenika.

Vijest plasirana preko drustvenih mreza o
skidanju ploca sa éirili¢nim natpisima sa
zgrada drZavnih ingtitucija u Vukovaru
(Hrvatska) oktobra 2013.g. sa ciljem
pronalazenja rjeSenja problema.

Bez obzira da li odobravali jedan, drugi ili treci nacin ,lajkanjai dijeljenja’ vijesti u desnoj
kolumni gore navedene tabele ,para-novinarstvo“ nas samo jedan korak dijeli od klasi¢cne
manipulacije informacijama. Kako? Umjesto da, u XXI vijeku, zaboravimo (zlo)upotrebu
simbola, uz zadovoljenje osnovnih postovanja manjinskih i srodnih prava, drustvo joS uvijek
nesuoceno sa katarzom'® grijehova prodosti i ne moZe nidta drugo ocekivati do dijeljenje po

9 Veci broj korisnika, raznovrsnost ¢italacke publike (nivo obrazovanja, interesa, gender)....
% Onoga $to proizilazi od direktnog korigtenja vijesti
% Odnos novinarstva i para-novinarstva na drustvenim mrezama
100 o]
»Svida
101 Share
102 1y ovom slugaju govorimo o svim drzavama nastalim na tlu bivde SFRJ gdje su jos uvijek zloginci najednoj,
heroji nadrugoj strani.
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svim Savovima vlastite opstojnosti. Cak i kada imamo slu¢aj Vukovara koji zaista jeste
itekako stradao u podljednjem ratu, ne mozemo sebi dozvoliti da, ¢ak i podlije generaizacije
krivice'® koja dolazi iz usta nemal og broja manipul atora neobrazovanim vrlinama ovdasnjim,
krivimo simbole pisanih otisaka — pismo sui generis. Konkretno, kada pogledamo navdeenu
tabelu, sa jedne strane imamo mogué¢nost totalne demokratske komunikacije ali se pred nama
otvara ponor u kojem trebamo razluciti ve¢ navedeni aksiom o tankoj granici izmedu genija i
ludaka, ranije navedenoj. Gdje je rjeSenje?

U razumjevanju drugog i drugacijeg, ¢ak i preko drustvenih mreza, ne samo u Vukovaru, veé
I u Srebrenici, u Sargevu, na Kosovu sa ciljem objedinjavanja teznji za razgovorom
usmjerenim boljitku svih a ne samo odabranih, onih $to su jamili, Sta su jamili! A do toga
moze doci kroz kreaciju grupa za dijalog, kompromis i razgovor kako nam se ne bi desili da,
bas kao i u Vukovaru, isti oni koji su radi sopstvenih usko-stranackih interesa prije nekoliko
godina, dok su bili navlasti'™ glasali za postavljanje dvojezi¢nih tabli a danas zbog, navodno,
vi§ih nacionalnih-drzavnih interesa navijaju za skidanje istih. Potpuna katarza na ovim
prostorima ¢e biti onda (¢ak i na drustvenim mrezama) kada ne budemo navijali za ,ovu ili
onu* stranu ve¢ kada budemo, dvadeset godina kasnije, postavili klju¢no pitanje: Gdje je
Vukovar danas, dvadeset godina kasnije? Kako zive njegovi gradani, bez obzira na ime i
prezime koje nose? A problema sa simbolima ¢e uvijek biti, i mimo dnevno-politickih
potreba®.

Drustvene mreze u ovom slucaju pokazuju izrazitu moguénost manipulacije i objedinjavanja,
ukrupnjavanja odredenih teznji i namjera, kroz metodicno i metodolosko ciljano
informisanje'® sopstvenog stada'”’, ali i davanje na znanje drugom stadu &a mi mislimo o
njemu. Problem angaZiranog novinarstva na drustvenim mrezama, konkretno Jugoistocne
Evrope nalazi se u ¢injenici da su oni, kao manjina, joS uvijek kap u moru c¢injeni¢nog
Zurnalizma. Medutim, i najveca naucna otkri¢a su ¢inili pojedinci. Zbog ¢ega to ne bi bili i
angazirani, slobodni novinari? | na drustvenim mrezama.

Poruka kao medij socijalizacije — medij kao socijalizacijska poruka unutar drustvenih mreza,
bez obzira govorili mi o FACEBOOK-u, Pinterest-u, Linkedinu, Flicrku ili nekoj drugoj
online drustvenoj mrezi je pred nama otvorio neslu¢ene moguénosti informisanja, ali i
manipulacije predo¢ava uci nam medij u svoj svojoj punini —demagogije.

1% i oni suisti...svi sukrivi

194 HDZ (Hrvatska demokratska zajednica)

195 7hog ¢ega smo u ovom naugnom radu napravili mali otklon i , prosetali* slavolukom slobodnog novinarstva?
Odgovor je jednostavan i nalazi se u sljedecem aforizmu: ,,Nacija je istorijska kategorija. Treba samo sacekati
krgj istorijel” (S.H.). Naravno, na prostoru visoke duhovne neobrazovanosti kao sto i jeste prostor Jugoistoéne
Evrope i imamo problem sa simbolima, kako bi zaboravili surovu svakodnevnicu nezaposenosti, neimastine i
vladavine stotinjak porodica/obitelji, bez obzira o kojoj ex-Y u drzavi govorimo.

196 manipul aciju

197 Narodi na ovim prostorima mogu biti samo stada koja ve¢ dvadeset godina krive drugog i drugatijeg za sve
probleme u vlastitom toru. A rata viSe nema. Ili nam se to samo ¢ini?
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Prisieajuéi se Agore'® i uporedujuci taj Trg iz Atine sa mjestom sugeljavanja stavova,

midljenja, vijesti, videa i fotografija na drustvenim koji imamo na drustvenim mrezama, ipak
bi se uvijek odlucio za...Agoru. Zbog ¢ega?

Agora je bio direktan razgovor face to one face, face to many faces i vice versa dok je za
FACEBOOK moguc¢e daimamo:

a) Itekako veliki broj laznih profila na drustvenim mrezama sa ciljem
mani pulacije neobrazovanih individua

b) Veiki broj laznih, tzv. test informacija prije »oslobadanja« informacija preko
naSeg medijaka ciljanoj publici

Navedimo samo pet, za pocetak, zajednickih greski na drustvenim mrezama, kada govorimo o
novinarstvu:

1. Pogresno mjerenje predstavljene informacije kroz broj »lgjkovaiili dijeljenjax. Naime,
bez obzira koliko nasi fanovi, odnosno sve one osobe koje dijele nase vijesti online
lajkali ili dijelili nade vijesti, mi ne mozemo znati do kojeg broja Citalaca, usalacaili
gledalaca je ta vijest dosegla, nerijetko i zbog tajnosti broja njegovih/njenih prijatelja,
ali i ¢injenice da unutar njegove/njene grupe prijatelja mozda uopste ne postoji interes
zanadm vijestima. U tom slu¢aju on je tu sanama iz prestizat™ i ni&a vise. Jer i nije
vazno koliki je vaS otisak u drustvenoj mre¢i sa vijeu ako vas fanovi ne
komentariSu vasu vijest i na ta) nacin privlace ¢ak i one koji nikada ne bi citali vase
vijesti. Ovako, ako vas fan komentariSe, on priviadi i prijatelje iz svoga kruga koji se
mogu »upecati« na vase postove ne zbog vas, vet zbog njegovog usmjerenja ka vama.

2. Ako imamo svo] magazin/novine i/ili TV/radio kanal naj¢esta greSka je ako odjednom
zelimo imati predstavljanje svojih medija na svim drustvenim mrezama koje postoje.
Daeko je bolje izabrati jednu ili, ngvise dvije, i na toj drustvenoj mrezi imati
permanentnu mogucnost plasiranja informacija. Ako, pak otvorimo racun na mnostvu,
izgubicemo su u labirintu svjeZzine i nemoguc¢nosti da na svim drustvenim mrezama
redovno aZuriramo nase informacije.

3. Nije dovoljno samo plasirati vijest/informaciju i na ta natin zadovoljiti osnovne
postulate novinarske prezentacije vijesti i informacija na drustvenim mreZzama.
Potrebno je ¢ak imati i osobu koja ¢e odgovarati na komentare na drustvenoj mrezi
vezano za konkretnu vijest i mozda na tgj na¢in omoguciti urednistvu daljnju razradu
vijesti i kreaciju novih informacija.

108 Agora (greki za skup&tina, trg) je u antickoj Grekoj naziv za narodnu skup&tinu koju je sazvao kralj ili vazniji
gradanin; naziv za gradsku trznicu, trg, mjesto trgovacko-poslovnog i javnog zivota uopce. :
http://hr.wikipedia.org/wiki/Agora

199K ako bi na svojim grupama mogao navoditi kako je on sljedbenik i dijelilac nasih vijesti
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4. Drustvenost je izolirana u skladu sa interesom i zbog toga, bez obzira da li mi bili

medij fokusiran na odredene teme i imaju¢i viastitu publiku, nije na odmet nekada
odstupiti od vlastite publike (drugtvene mreze nam omogucavaju free of charge*°tako
nesto) i usmjeriti se na publiku drugacijih usmjerenja sa ciljem pridobijanja stavova i
misljenja o predtsvaljenim vijestima/informacijama.

. Postoji jedna misao kako »naSa destinacija nikada nije mjesto ve¢ novi nagin

posmatranja stvari*«. Tako i nas medij koji koristi drugtvenu mreZu moraimati tacno

razradenu »mapu putak ponaSanja i kreiranja vijesti/informacija na drustvenim
mrezama. Ako smo samo nasumi¢no prisutni, bez ciljane strategije pojavnosti tesko da
mozemo privudi pratioce nasih postova atimei korisnike nasih usluga— informacija.

Tabela 4.M

producent
komentator — ‘(g
sakuplja¢ Ea-/ Gﬁz
pristupnik—
posmatraé S
10 hesplatno

™ Henri Miler (americki knjiZevnik i slikar 1891-1980)

112

Prikaz u¢esnika komunikacijskog procesa na drustvenim mrezama
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4.7. Uzorak-generalizacija rezultata; Metod, Instrumenti, Obrada podataka - metode
statisti¢ke obrada rezultata **3

IzvrSena je analiza koristenja drustvenih mreza, odnosno drustvenih medijai njihov uticgj na
drustvo. Rezultati su sljedeci:

1 »Drustveno« u drustvenim medijima implicira razgovor. Razlika izmedu drustvenih
mreza i TV-a da se gledaoci rijetko uklju¢uju u razgovor sa producentima programa i
realizatorima odredene TV emisije koju gledaju. Jedino imamo primjer nedavno uljucenje
producenata i realizatora TV emisija u svijet drustvenih mreza. Primjer je Masterchef u
Hrvatskoj i emisije tipa X-factor odnosno America's gotta a talent.

2. No, da vidimo kako bi mogli definirati rije¢ »drustveni mediji« unutar drustvenih
mreza: Centralna kancelarija za Informacije™* u Velikoj Britaniji definiSe drudtvene medije
kao naziv koji se koristi za onlgjn tehnologije i prakse koje su u upotrebi da dijele midjenjai
informacije, promovisu diskusiju i izgrade odnose i kontakte. Servisi drustvenih medijai alati
ukljucuju kombinaciju tehnologije, telekomunikacija i odredene vrste drustvene interakcije. |
mogu koristiti razlicite formate, primjeraradi tekstove, fotografije, video i audio zapise.

3. Drustveni mediji su razli¢iti od tradicionalnih formi komunikacija kao Sto imamo
slu¢ag sanovinama, televizijom i filmom.

Jeftino — svako moZe imati pristup Internetu

Pristupacnost- alati su jednostavni za upotrebu

Omoguéavanje — svako maltene moze raditi stvari koje su do sada bile rezervisane za
organizacije dobro osigurane**® opremom i ljudstvom

Upotreba rijeci , drustveni implicira razgovor i tu je izlaz iz zamrSenosti rijeci
demagogija. Drustveni mediji ni u kom slu¢agju nisu jednosmjerna komunikacija vec
oblik veseslojne sveobuhvatne komunikacije koju smo vet naveli.

4. Smrt kontrole — mega trend*’ u usponu — Do sada i do pojave drudtvenih mreza
smo imali doba kontrole kada su velike organizacije i kompanije imale monopol na masovne
komunikacije i bile upotrebljivane za kontolu informacija a danas smo suoceni, kroz

13 7elim naglasiti da postoji i tzv. , potvrda pristrasnosti* protiv koje se svaki iole ozbiljan novinar, ali i pratilac
vijesti/informacija mora boriti na drustvenim mreZama, odnosno moramo, ako pripadamo ,, lijevoj* opciji ¢itati i
»desne" opcije i vica verse kako bi se zaobiSla uvijek prisutna potvrda pristrasnosti. 1ako je vema lako reci za
sebe da sam/smo puni znanja, i dalje smo/sam neznalicale samo ako ¢itam/o vijesti/informacije sa kojima se
apriori slazemo.

14 www.coi.gov.uk u publikaciji iz 2009.g. naslova ,, Ukljucivanje kroz drudtvene medije'

15 Cak i u bibliotekama, javnim okupljali&tima-kafi¢ima, restoranima, etc...nema potrebe ¢ak ni za kompjuterom
danas kada ve¢ imamo 3G i 4G mrezu za mobilne telewfone, Ipod-e, tablete....wirelles bilo gdjei bilo kada..

16 primjer DIOGEN pro kultura magazina koji na svojim stranicama drustvenih mreza— Facebook-u — plasira
informacije u audio, video i pisanom zapisu — sverealizirajedan ili ngjviSe dva ¢ovjeka (ukljucujudi pripremu
audio/video priloga): http://www.diogenpro.com

17 Broj 1.
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korigtenje drustvenih mreza-drustvenih medija da bilo ko obrazovan sa internet vezom moze
imati samo-objavu besplatno, i to je veoma teSko kontrolisati osim mozda na odreden nagin

imati uticaj natako nesto™®.

5. Manje , ¢uvara kapije*™® — mega trend*® u usponu — Ranije smo u komunikaciji

»oneto many“ imali ,cuvare kapije* informacija unutar jednosmjernog informisanja sa ciljem
uoblicavanja sadrZzaja koji moZze usmjeravati u Zeljenom pravcu konzumente
vijesti/informacija kroz upravljanje medijimadabi upravljali reputacijom. Danas smo usoc¢eni
sa komunikacijom , many to many“ sa manjim oslanjanjem na medije*® i vige na direktan
izvor informacije kao i jedni na druge. | ovdje, sa novim stilovima komunikacije idemo ¢ak i
»1z&' medijakako bi dostigli kompleksnost interaktivnog modela.

6. Fragmentacija —mega trend*** u usponu — Ranije smo u komunikaciji dobijali

informacije iz nekoliko centraliziranih kanala gdje su organizacije koje su imali kontrolu nad
time mogle tacno kontrolisati*?® plasiranje informacija. U danasnjem, novom realitetu pred
nama je veliki oblak interakcije koji je pokrio horizont jednostrane, jednosmjerne
komunikacije — razgovor se vodi gdje god ucesnici uoblicavaju midljenja: blogovi, drustvene
mreze, YOU TUBE. Na ovaj nac¢in se razdvaja onaj koji omogucéava razmjenu informacija
od sadrzaja, kao i platformu gdje seto realizira od sadrzaja.

7. Novi WWW pejsaz/krajolik — mega trend™®* u usponu — Ranije smo imali World
Wide Web kao distribucijski kanal za tzv.“pushing out information'® gdje su Internet
stranice bile stati¢ne E-broSurei WWW je bio utilitaran i ljudi su se prili¢no neutralno odnosili
prema Internetu. Medutim, danas ako posmatramo WWW kao zajednicu preko drustvenih
mreza gdje ljudi, zavisno od godine, rase, gendera i/ili nivoa obrazovanja provode vecinu
vremena na interaktivnim drustvenim mrezama, dolazimo do drugacijeg zakljucka. Pred nama
je, umjesto ,guranja‘ informacija jos i ,izvlatenje*®® informacija na osnovu interakcije,
komunikacije, komentara, naznaka, Zelja...Drustveni WWW je neformalan, virtualno
inspirativan i emotivan.

118 K|asi¢nim oblicima uticaja: grupa, lokalna zajednica, religija, drustvene norme, kodeksi, etika..Medutim
primjer Edwards Snoudena (http://znakoviporedputa.com/drustvo/955-edvard-snouden-izdajnik-ili-junak) i
Wikiliksa (http://wikileaks.org/) idu u prilog cinjenici da je informacija opée dobro i da (zlo)upotreba
informacija moZe dovesti do (zlo)upotrebe drustva

19 Gatekeepers

120 Brgj 2.

121 Upravo zbog toga je i manja moguénost manipulacije informacijama preko drudtvenih mreza, mada i tu
imamo jedan problem — Sta ako pogledamo informacije ovdje: http://www.davidicke.com/ ili ovdje:

http://disinfo.com/ i upitamo se dali je istina negdje drugdje a ne u zvani¢no plasiranim inrofmacijama od strane
~provjerenih® medija i agencija koje nas svakodnevno ,, bombarduju ciljanim informacijama. Kako bi se malo
zamidlili i nad aforizmom: ,, Teorije zavjere ne postoje. Ali &to djeluju, djelujul” (S.H.)
122 H
Broj 3.
123 primjer: , Tano je, objavio jetq i tg...bilo je na TV-u, morabiti tatno...Radio kaZe, ajamu vjerujem..:“
124 H
Broj 4.
125 guranje informacija prema vani®
26 Pulling out ifnormation"
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8. Novi Zurnalizam -mega trend® u usponu — Ranije smo bili suoseni sa

novinarstvom koje je bilo predvidljivo i ,kanalisano“*®® u nasinu realizacije. Svijet
Saopstenja za medije, Press konferencija i intervjua je bio itekako dobro odreden gdje su
novinari znali pravila igre i bili predvidljivi. Tada smo imali balans, profesionalizam i
odgovornost. Danas, s druge strane imamo nered® i samouvjerenost koja se ogleda u
mnostvu i distribuciji, gdje svako moZe biti reporter™®® i gdje svako moZe postaviti vlastita
pravila™' i bez potrebe za obavezom balansiranja i gdje postoji kompliciranu moguénost

mijenjanja kursa za netasnost, odnosno gdje midjenje odnosno stav**? dominira sadrzajem™,

4.8. Od drustvenih mreza do drustvenih medijai vice versa

Na osnovu informacije sa prilicno pouzdanog izvora*** - Radio Slobodna Evropa® na
Balkanu Facebook drustvenu mrezu najvise koriste u Srbiji a ngjmanje u BiH.

Korisnici drustvene mreze FACEBOOK na Balkanu — koristiti ili (O)korististi

Tabela 5.'%

Drzava Stanovnici
Srbija 49 % stanovnika
Makedonija 48 % stanovnika
Crna Gora 46 % stanovnika
Albanija 38 % stanovnika
Hrvatska 35,6 % stanovnika
Bosnai Hercegovina™’ 30, 53 % stanovnika

127 Broj 5.

128 odreden

129 Zbrku

30 primjer: http://www.24sata. hr/postani-reporter/

3! Prmjeri: https://www.facebook.com/vijesti.ummeta?fref=tsili https://www.facebook.com/sajber.ratnik
odnosno https://www.facebook.com/pages/Za-Hrvatski-V ukovar-ne-%C4%87irilici/676687285682715

132 primjer: http://www.hrvatska-rijec.com/2012/10/drustvene-mreze-virtual ni-prostor-je-prostor-slobode-ali-i-
moguce-opasno-mjesto/

133 Primjer: http://www.vijesti.balvijesti/bih/76612-Broj-korisnika-Facebooka-Bosni-Hercegovini-rekordan.htm
13 Mada moramo priznati, te3ko je nedto nazvati , pouzdanin® na prostoru Balkana

13 http://www.sl obodnaevropa.org/content/na-bal kanu-f acebook-kori ste-naj vise-u-srbiji-/24909738.html

13 EACEBOOK - Balkan - Informacija sa: http:/www.slobodnagvropa.org/content/na-bal kanu-facebook-koriste-
naj vise-u-srbiji-/24909738.html

137 Informacija od 11.10.2013. (dnevni list Oslobodenje, Sarajevo, str.39. — nadnasov KOMISIJA ZA
DIGITALNI RAZVOJ BRODBEND POTVRDILA - naslov ,BiH na 45. mjestu u svijetu po koristenju
Interneta“ malo drugadije generalne podatke sadrzi: ,,...dok na Balkanu internet ngjvise koriste Slovenci koji su
na 42. Mjestu, dok je BiH druga u regionu, a45. U svjetskim okvirima. Prema istraZivanju Komisije Brodbend,
treca po koriStenju Interneta je u regionu je Makedonija (49. U svijetu), Hrvatska je 50, Crna Gora 58,...Albanija
65, Srbija 75.“ No, kako se ovdje radi o koristenju Interneta a na Facebook-a smatram da je potrebno predociti
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Naravno, treba poci od ¢injenice 0 odnosu procenata korisnika na broj stanovnika tako da,
primjera radi, u odnosu na broj stanovnik u Srbiji se radi o broju od 3,5 miliona Facebook
korisnika dok je u Bosni i Hercegovini rijeg od blizu milion korisnika'*® Facebook-a

49. Kakofunkcionisu drustvene mreze?

Grafikon 4.1

Kada uspostavimo raéun na drustvenoj mrezi, tada koristim
alat za traZenje kako bih pronaSao ljude istoga ili dli¢nog
interesa za, primjera radi: karijera, sport, kampanje, moda, i
d...Dijagram nam govori 0 izgradenoj virtualnoj mrezi za
svaku od navedenih gdje je svako unutar ove mreze povezan
medusobno

I ako pogledamo daljnje moguénosti, ako razradimo daljnje
kontakte unutar same grupe dobijamo dijagram pojedinacnih
kontakata van prve inicijalne grupei ti utzv. komsiluku i Sirem
geografskom podrucju gdje je zuti krug u dijagramu nas
otvoreni ratun pojedinca gdje smo povezani sa razli¢itim
virtualnim mrezama preko malih Zutih krugova na dijagramu

Grafikon 5.14°

oba podatka jer i analizom oba moZemo do¢i do interesantnih zaklju¢aka— primjeraradi — ne mora zn&iiti da ce
stanovnici zemlje koja ngvise koristi Internet u regiji biti oni koji najvise koriste i...FACEBOOK, drustvenu
mrezu.

138 Procjena u odnosu na procjenu o broju stanovnika — 3.500.000 (u toku je prvi popis stanovnigtvaod 1991.g. —
od 1.-15.10.2013. i rezultati ¢e biti poznati pocetkom 2014.9.)

1% Grafikon medusobne povezanost na drustvenoj mrezi

4% povezanost pojedinca sa razli¢itim virtualnim mrezama
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Obzirom da korisnici imaju razlicite, ali i istovjetne interese,
neki od njih se medusobno dijele, ne samo isprepli¢u...primjera
radi, zelenom bojom su oznaceni interesi istih zajednica
interesa sa naSom pozicijom ,, Zutog sunca* u sredini dijagrama

Grafikon 6.1%

Uz koristenje drustvene mreze i
drugi korisnici se poc¢inju uvezivati,
naznaceni plavim linijama

Grafikon 7.1

! | nteresna povezanost na drugtvenim mrezama

2 Medusobna interaktivna povezanost uslovljena povecanjem korigtenja mreze
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| sada se pred nama nalazi veoma sloZena virtualna mreza ljudi/grupacija uvezanih unutar
zajednickih interesa. Sto su jace bilo koje od ovih pojedinagnih vezallinkovato je jacai
mreza.

U koristenju ovakve vrste virtualne mreze nalazimo tri osnovnacilja:
1. Za,podrgku**
2. Zatraganje kavecem znanju /spoznaji

3. Kako bi ,izazivali“ odnosno provocirali one sa autoritetom, zavisno od nasih
potrebai ciljeva

| - Za podrsku

Primjera radi, politicar je ,ocrnjen” u medijima (Stampa. TV, radio) i u nemoguc¢nosti da
odgovori, odnosno da bude objavljen u mediju koji ga je napao zbog konkretnih (ne)djela, on
koristi svoj Facebook profil kako bi dobio podrSku unutar ve¢ postojece mreze , dijeljenog
interesa’ na odredeni nacin, bez obzira da li je u pravu ili ne, dobio podrsku od svojih
,mreznih virtualnih prijatelja“ Zamislimo mrezu kao trampolinu*** gdje se, ako je pritisak
postavljen na pojedinca u centru (primjeraradi, ,,Zuto sunce” na naSem dijagramu) tg) pritisak
se ogeti ne samo na navedenom pojedincu, vec i kroz kompletnu mrezu.

U cilju da se vrati u polazno stanje, trampolina odgovara na nain da nas vraca nazad — Isto je

saonima koji su vezani zajednickim interesom sa onim kome treba podrska. Jedino Sto ostaje

za odrediti —i to jeste zaista izuzetno tesSko za odrediti — kako ¢e reagirati na navedeno unutar
~ 145

mreze.

Il —Zatraganje ka veéem znanju/spoznaji

Ljudi i sada i organizacije koriste drudtvene mreZe kako bi povecai*® izvor traZenih

informacija koji moze biti od pomo¢i u ciljanoj akciji. Navedimo samo nekoliko primjera na
koji nacin se mozemo (o)koristiti uz pomo¢ crowd sourcing:

a) Kolegau kancelariji/uredu organizuje obiljezavanje znacajnog datuma za firmu
b) Novinar istraZuje za potrebe teksta/price/reportaze/esejalosvrtalvijesti

¢) lstraZivanje za potrebe nau¢nog rada po odredenom pitanju

13 Akciji, poruci, temi, sadrZaju, informaciji, proizvodu
144

https.//www.google.ba/search?g=trampolina& es sm=93& source=Inms& tbm=isch& sa=X & ei=fgvVWUgGFH8u
M7Ab094CICQ& ved=0CAkQ AUO0AQ& biw=1600& bih=775& dpr=1

%> Bez obzira &o su uvezani u Sitoj mreZi interesa, moze se desiti da se navedenom politi¢aru kao bumerang
vrati poruka od njegovih ,virtualnih prijatelja* kako je dobio Sto je zaduzio...kako je ovo konacno prilika da i
oni zavrSe sa kontaktom prema njemu...sve je na ,tankom ledu” i kako navedesmo na pocetku, ne zna se ko je
»gori ako doli“ odnosno ko ¢e zavrsiti ,, gori ili doli“.

146 Engleski: crowd source information — odnosno u prevodu — potraga za izvorigtem vasih informacija medu
vecom skupinom ljudi koristeci drustvene mreze
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d) Clan parlamenta Zeli saznati, a prije donoSenja odredene odluke, &a midli
njegova izborna baza

11 - Kako bi ,izazivali“ odnosno provocirali one sa autoritetom, zavisno od nash
potrebai ciljeva

a) Novinar Novinar istrazuje za potrebe teksta/price/reportaze/esejalosvrtalvijesti
b) I strazivanje za potrebe nau¢nog rada po odredenom pitanju

C) Clan parlamenta Zeli saznati, a prije donoZenja odredene odluke, sta misli njegova
izborna baza

Da pojasnimo:

a) Novinari uporedo proSiruju svoju mrezu dok istovremeno dobijaju direktan feed-back
za svoje tekstove

b) Naucni radnici su sada u moguénosti da predoce vlastiti rad Siroj zajednici ali
istovremeno dobijaju i veci javni nadzor odnosno ispitivanje/propitivanje njihovog
rada

¢) Da, ¢lan parlamenta moZe dobiti vece izvoriste za pitanja koja su fokusirananarad
parlamenta, ali istovremeno je opovetan nadzor nad onim kako ¢e glasati i ponaSati se
u samom parlamentu.

Zakljucak: Drustveni mediji se vrednuju neutralnim, ali ljudi koji ih koriste nisu
neutralni. LoSi |judi takoder koriste drustvene mreze kao drustvene medije kao i dobri
ljudi. Morate zatititi sebe od loSih ljudi. Kako ¢ete to uraditi, kako kroz plasiranje
informaciju, razgovor, grupu ili online zajednicu, zavis samo od vas samih-vasih
skrupula, etike i morala uz postovanje osnovnog kodeksa novinarske profesije, ali i
onog ljudskog, otisnutog u iskazu ,,dobro dobro daje".

Svakako vrijedi pogledati video zapis na YOU TUBE iz Austraije®’ koji govori o
drustvenim medijimai drustvenim mrezama. Zbog ¢ega?

U nesto vise od 4 minute video zapisa ¢ete saznati mnogo toga o drustvenim medijima i
drustvenim mrezama i odnosu prema njimai u njima kada govorimo o ¢injenici da mnostvo
ljudi koristi Facebook dok su na poslu™®.

147 Uraden od strane Ministarstva pravde (Victoria, Australija), 2011.g. -
http://www.youtube.com/watch?v=8i QL kt5CG8lI .
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Slika 11.1*

But that’s not all.

|a medla covers

digital tools

148 Citiramo (Ibid): Cetiri od pet osoba koristi drudtvene mreZe; E-mail komunikacija opada a komunikacija
preko drustvenih mreza se povecava; 20 % naSeg vremena online provodimo na drustvenim mreZzama sto znaci
da maltene svi zaposlenici®*® koriste drustvene medije; moramo znati kako da koristimo ove medije na bezbjedan
nacin: “zamucena je linija izmedu lichog i profesionalnog Zivota” — mi nosimo nasu ku¢u/dom na posao i
donosimo nas li¢ni Zivot na posao; tako kako bi pomogli jedni drugima — postoji politika za koristenje drustvenih
medija — kako bi zadtitila vasi vaS odjel gdje radite —i obaveza je svakog zaposienog da procita politiku nacina
rada na drustvenim mrezama — i ta mozemo a Sta he moZzemo uraditi — navodimo deset interesantnih tacaka —
kao i upotreba telefona na posiu, upotreba drustvenih medija treba biti korigtena kroz upotrebu zdravog razuma
— lieni koristenje ne moZe hiti prekomjerna mijeSati se va vaSim poslom — kada postavijate komentare na
drustvenim mreZama upantite da su vasi komentari javni — odnosite se prema onlajn komentarima na isti nacin
kao na sastanu ili javnom forumu — ovo znaci da ne raspravljate o tajnimili povjerljivim materijalima — postujte
autorska prava — postujte privatnost — budite ljubazni — jasno je za koga radite, neka bude jasno das u stavovi
koje iznosite vas stavovi — budite jasni i transparentni — ako koristite logo vaSeg odjela ili vaSe firme to moze
implicirati da ste ovlasteni za tako nesto a vi to najvjerovatnije niste — na vasoj drustvenoj mreZ vi predstavijate
sebe — treba vam specijalni tenting/obuka i prethodno odobrenje da postavite na drustvenoj mrezi nesto u ime
odjela/firme u kojoj radite — ali zvanicno ili ne, neodgovarajuce naznake, komentari mogu naciniti Stetu vaSem
odjelu i/ili firmi, kao i vasoj vlastitoj reputaciji — da li Zelite da vaS pretpostavijeni a pod atom ovlatenju da
govorite u ime vaseg odjela/firme, vidi kako na Facebook postavijate vaSe lude i otkacene fotografije sa neke
fedte — uvijek dva puta razmidlite — ukratko postujte politiku i vaSu odgovornost javnog luzbenika...”

19 Al to nije sve...drustvene mreZe pokrivaju mnoge druge digitalne alate
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4.10. FACEBOOK upitnik-intervju - prikaz i analiza; interpretacija/diskusija

U cilju nauéno i metodoloski potkrepljene analize sadrzgja mogué¢ih varijacija unutar
pretpostavljene hipoteze magistarskog rada, uraden je upitnik koji je dostavljen porukom™ na
Facebook mail adrese uzorka od 330" virtualnih prijatelja, poznanikai saradnika, dok je njih
50 odgovorilo na postavljeni status na zidu FACEBOOK profila autora. Upitnik je raden na
BHS™ jeziku i na engleskom jeziku'®®. Moguc¢nost realizacije ovog intervjua-upitnika je
trgjala pet dana (od 05.10. do 10.10.2013.g.) a odgovori koje sam dobio sadrzavaju razlicite,
ai naucno releventne naznake koji mogu biti od koristi kao reprezentativan uzorak u analizi
sadrzaja ovakve vrste.

UPITNIK —INTERVJU™

Za potrebe jednog akademskog istraZivanja (English down below™) bez bilo kakve

obaveze da odgovorite, volio bih da od svojih "virtualnih prijatelja, koji su nerijetko i
moji prijatelji u realnom Zivotu" saznam nesto vise o tome Sta misle o drustvenim
mrezama - konkretno o Facebook-u:

a) Facebook je komunikacijski drustveni medij sa ciljem objedinjavanja potreba
pojedinca, grupeili zajednice;

b) Facebook je neposredni oblik manipulacije teznjama i potrebama pojedinaca, grupe
ili zajednice sa ciljem usmjeravanja upravo njihovih teznji i potreba;

10 Yz postavljanjei na, zidu-statusu* Sabahudina Hadziali¢a na FACEBOOK -u.

31 0d kojih njih 30 nije odgovorilo na upit koji i nataj nacin, u skladu sa univarijantnom analizom, nisu ni uzeti
u obzir tokom analize

152 BHS jezik (Bosanski, Hrvatski, Srpski) - Autor rada sva tri jezika tretira kao jedan jezik jer su jezici
policentri¢ni i razlikuju se najvige do 3 %. Cinjenica da svim narodima koji koriste navedene jezike nije potreban
prevodilac za ¢itanje, gledanje i sluSanje, dovoljno govori.

153 Kako bi, tokom analize upitnika imali pristup Sirem broju korisnika, a u skladu sa njihovim kulturnim,
?&cijalnim i jezickim porijeklom.

https://www.facebook.com/photo.php?fbid=10201652082397288& set=a.1099347917344.2017684.1036040161

& type=1&theater
135 English: For the need of one academic resear ch with no obligation to answer, | would like kindly to find

out more from my "virtual friends, who are very often my friendsin real life aswell" what do they think
about social networ sk - concretely about FACEBOOK:

a) Facebook is communication social media with tho goal to unify need of individuals, groups and
community;

b) Facebook isimmediate shape of the manipulation of the need and aspirations of the individuals with th
goals of leading and tar geting of extactly of their needs and aspirations;

¢) Facebook istwo way street of communication where we can find out more about ourselves as nar cisstic
per son sui generisthan about others:

d) write down yu opinion about Facebook

€) | do not have my opinion about Facebook - just think it isfun

MENTION YOUR STAND with marking the alphabet letter or adding of any of posible answers...Thank you in
advance for your answers...
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c) Facebook je dvosmjerni oblik komunikacije gdje saznajemo mnogo vise o sebi kao
pretpostavljenim narcisoidnim personama sui generis nego o drugome;

d) dopisite vase promidjanje o Facebook-u

€) nemam midljenje o Facebook-u sem da je zabavan
NAVEDITE SVOJ STAV sa naznakom slova abecede/azbuke ili dopunivs bilo koji od
mogucih odgovora...Hvala nam unaprijed na odgovorima...

Poruka upuéena na FACEBOOK adrese (slika 12.)

facebook

for people, places and things

=

Inbox (73)

s §

B’ Davorka Kotiga Flego 10:19
WY+ Draga Davorka, Hvala ti, o ano to

. Davorka Kotiga, Flamur, Isn. 10:04
Davorka Kotiga: dobro pitanie ... ja €

.. ropas, Goran, Zlata, 4 others

d + # 10.10.2013. Za potrebe jednog
4
i Goran, Barbara, Abdurahma...
I Goran: 1a.)ib.). 3) Facebook je kom..

m salih, Zeljko, Zeljko, 2 others 19:52
. Salih: &

Mario, Mirza, Slobodan, 1 ot .
* % 4 10.10.2013, Dragi prjatelufice. ...

’1 Nermina, Giuseppe, uphHa, 5 ... 18:33

. Nermiria: Di‘;
L ! Hiho, Faruk 18:15
h A 10, 13. Za potrebe jednog

Mario, Mirza and 2 others

Sabahudin Hadzialic Home

+ New Message ¥t Actions v Ql

! Sabahudin Hadzialic
=

Dragi prijatelju/ice...Dear friend...

Za potrebe jednog akademskog istraZivanja (English down belows) bez
bilo kakve obaveze da odgovorite, volio bih da od svojih "virtualnih
prijatelja, koji su nerijetko | moji prijatelji u realnom Zivotu" saznam
nesto vise o tome Sta misle o drustvenim mrezama - konkretno o
Facebook-u:

a) Facebook je komunikacijski drustveni medij sa ciljem ebjedinjavanja
potreba pojedinca, grupe ili zajednice;

b} Facebook je neposredni oblik manipulacije teZnjama i potrebama
pojedinaca, grupe ili zajednice sa ciljem usmjeravanja upravo njihovih
teZnji i potreba;

c) Facebook je dvosmijerni oblik komunikacije gdje saznajemo mnogo
vige o sebi kao pretpostavijenim narcisoidnim personama sui generis
nego ¢ drugome;

d) dopisite vage promigianje o Facebook-u

&) nemarm misljenje o Facebook-u sem da je zabavan

NAVEDITE SY0J STAV sa naznakom slova abecede/azbuke ili dopunivsi
bilo koji od moguéih odgovora...Hvala nam unaprijed na odgovorima...

English:

For the need of one academic research with no obligation to answer, 1
would like kindly to find out more from my "virtual friends, who are very
often my friends in real life as well" what do they think about social
networsk - concretely about FACEBOOK:

Get Important News See Al

Dnevni avaz
Mirsad Smajic and 100 other friends
like this.

& Like

Oslobodjenje

MTCa] MNermana Ramdc and 44 other friends
like this,
&l Like

Sponsored

e

See al

izimobilba

[izibox u vrijednosti 103,20 KM sada za samo
39,90 KM!] Dragi nadi, poklonite sebiili...

wh Like

Prodaja Satova i Naocala

MOVI MODELT MUSKIH SATOVA - ORIGINAL CEQ
ALBUM SA CENAMA YIDITE OVDE:...

) Like

NATO Secretary General

I'min Croatia today. Follow
me for updates!

Zid - status na Facebook stranici...(Slika 13.)

facebook

_J

Sabahudin Hadziali¢

!

Sabahudin Hadzialic
f; 19hours ago - Edited &

Za potrebe jednog akademskog istrazivanja (English
down below) bez bilo kakve obaveze da odgovorite,
volio bih da od svojih "virtualnih prijatelja, koji su
nerijetko i moji prijatelji u realnom Zivotu" saznam
nesto vise o tome Sta misle o drutvenim mreZama -
konkretno o Facebook-u:

a) Facebook je komunikacijski drugtveni medij sa ciljem
objedinjavanja potreba pojedinca, grupe ili zajednice;
b) Fa... See more

| ® Tagphote @ Addlocation & Edit |

Like * Comment st * Share - Edit

&Y Isnard Franco Rosales and Nermana Ramdic like this.
B 2shares
" Arminka Jurisic Dragi Sahi rekla bih ovako: "Sve to

zjedno gore navedeno +nedostatak normalnh
stvamih zvotnh zhivana i dopuniavarie virtusing
istin. i jednom rieciu,droga (2)7
18 hours ago  Edited * Urlike -4 1

‘ Edina Spago-Cumurija d) fb je virtuelni

comment...
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Odgovori su dodli iz razlicitih socijalnih grupacija, sa naznakom da je 54 % (189) ispitanika

koji su reagirali na upit bilo Zenskog dok je 46 % (161) bilo muskog spola. Osobe koje nisu

govorile BHS jezik**® a odgovorile su na upitnik-intervju je bilo 30 (muskaraca 66 % i Zena

34 %). Kod istraZivanja kori&tene su metode:  Deskripcije™’; Eksploracije™® i
159

Eksplikacije™.
U analizi dobijenih podatak koristene su

a) univarijantna analiza, uz redukciju, odnosno odbijanje nebitnih detalja i
uzimanje u obzir konkretnih, sumarnih podataka

b) bivarijantna analiza — tablice sa dva ulaza (razdvajanje Zenskog i muskog
pola)

¢) multivarijantna analiza'® uz upotrebu tehnika zavisnosti i meduzavisnosti

Tabela 6.1
Broj anketiranih Total
(total BHS + engleski jezik) 350
Broj anketiranih muski zenski
BHSjezik 141 179
Broj anketirani musKi Zenski
Engleski jezik 20 10

1% 15 je bilo sa engleskog govornog podrugja, 7 sa njemackog (odgovarali na engleskom jeziku) i 8 sa turskog
(odgovarali na engleskom jeziku)

7 | strazivanja kojima se neka pojava samo opisujeili utvrduje njeno prisustvo

158 | strazivanjaimaju za cilj da ustanove povezanost (korelacije) izmedu nekih pojava

139 | strazivanja za provjeru hipoteza o uzroéno-posledi¢nim odnosima

180 Multivarijantna tehnika moZe da analizira medusobne odnose izmedu vise varijabli (vige od dvije), i

to ssimultano prema odgovaraju¢em modelu na kojem se bazira ta tehnika. Vecina tehnika identifikuje Sablone
(obrasce) podudarnosti ili odnosaizmedu mnogo varijabli, ocjenjuju relativnu vaznost svake varijablei predvida
ili objasnjava moguce ishode.

'*! Broj anketiranih na FACEBOOK-u
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320 anketiranih na
BHSjeziku

30 anketiranih na
engleskom jeziku

161 muski

189 Zenski

Upitnik
Intervju

za 380 kontakata

Grafikon 8.

30 kontakata nije
odgovorilo na upit —
osnova za analizu -

350

162
OTotal
@ BHS
Total Muski Zenski OEngleski
OTotal 350 161 189
B BHS 320 141 179
O Engleski 30 20 10
163
Grafikon 9.
1°2 Broj anketiranih na FACEBOOK -u
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Na postavljena pitanja, odgovori su bili analizirani unutar tri kategorije (gender, jezik i
relevantnost--brojnost*®*) na tabelama a u skladu sa uspostavljenim metodama istraZivanja:

a) Facebook je komunikacijski drustveni medij sa ciljem objedinjavanja potreba
pojedinca, grupeili zajednice...

Grafikon 10.1%°

Total
OTotal 109
B Zenski 61
O muski 48

61 odgovor (Zenski); 48 odgovora (muski) —TOTAL 109

Grafikon 10a.1®

Engleski | BHS jezik

50 M Engleski
BHS jezik

0

O BHS jezik 104
M Engleski 5

104 odgovora BHS jezik i 5 odgovora engleski jezik

%3 Odnos — gender/jezik broja anketiranih na FACEBOOK -u

164 NAVEDITE SVOJ STAV sa naznakom slova abecede/azbuke ili dopunivd bilo koji od mogucih
odgovora...Hvala nam unaprijed na odgovorima...

1> Modalitet odgovoraa) — broj i gender

1°® Modalitet odgovora a) —jezik
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Varijantu “ @” je naznasilo 109 anketiranih o &ini 31, 14 % od ukupnog broja anketiranih™®’.

Ukupno je 61 Zenska osoba preferirala ovg] odgovor Sto ¢ini 32,27 % od ukupnog broja

anketiranih Zenskih osoba'®,

Ukupno je 48 muskih osoba preferiralo ova odgovor sto ¢ini 29,81 % od ukupnog broja
69

anketiranih muskih osoba'®.
Ukupno je 104 osobe odgovorilo na BHS jeziku sto ¢ini 32,50 % od ukupnog broja osoba
koje su odgovorile na BHS jeziku.

Ukupno je 5 osoba odgovorilo na engleskom jeziku sto ¢ini 16,66 % osoba koje su odgovorile
na engleskom jeziku.

Naznaka da je viSe zenskih od muskih osoba naznacilo varijantu “&’ kao odgovor ide u prilog
¢injenici da su Zene svjesnije ciljanog usmjerenja vlastitih namjera da ozbiljnije razumiju
komunikaciju preko drustvenih mreza, Sto, ako izvrSmo uporednu analizu odgovora na
varijantu “a’ i varijantu “b” govori 0 razumijevanjima muskaraca koji su vise skloniji
manipulaciji'™® unutar drugtvenih mreZa. No, pretpostavke je moguce uobligiti u ozbiljnu
analizu samo uz detaljno, metodoloski izvrSene uporedbe rezultata ankete-intervjua koja
dijedi.Varijanta“a’ je u uporedbi sa drugim mogué¢im odgovorima rangirana na 2 mjesto po
naznacenim, preferiranim odgovorima gdje je varijanta “b” na prvom mjestu po broju
odgovorakoji je preferirgu.

Tabela 7+
Varijante
odgovorali
naznake a b Cc d e Total
Broj 109 135 66 5 35 350
anketiranih
Zenski 61 53 45 3 27 189
Muski 48 82 21 2 8 161
BHSjezik 104 131 63 4 18 320
Engleski 5 4 3 1 17 30
167 350
168 189
189 161

10 Mozdacak i voajerizmu per se
71 Brojcana zastupljenost anketiranih na FACEBOOK -u
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b) Facebook je neposredni oblik manipulacije teznjama i potrebama pojedinaca,
grupeili zajednice sa ciljem usmjeravanja upravo njihovih teznji i potreba;

Grafikon 11.17

0 -
Total
OTotal 135
M Zenski 53
O muski 82

53 odgovora (zenski); 82 odgovora (muski) TOTAL 135

Grafikon 11a.'”

OO BHS jezik
M Engleski

Engleski

50

BHS jezik

0
O BHS jezik 131
M Engleski 4

131 odgovora BHSjezik i 4 odgovora engleski jezik

172

Modalitet odgovorab) — broj i gender
Modalitet odgovorab) —jezik
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Varijantu “b” je naznatilo 135 anketiranih &o &ini 38, 57 % od ukupnog broja anketiranih'™.

Ukupno je 53 Zenska osoba preferirala ova] odgovor sto ¢ini 28,04 % od ukupnog broja

anketiranih zenskih osoba'"™.

Ukupno je 82 muskih osoba preferiralo ovg) odgovor sto ¢ini 50,93 % od ukupnog broja
76

anketiranih muskih osoba'"®.
Ukupno je 131 osobe odgovorilo na BHS jeziku sto ¢ini 40,93 % od ukupnog broja osoba
koje su odgovorile na BHS jeziku.

Ukupno su 4 osobe odgovorile na engleskom jeziku $to ¢ini 13,33 % osoba koje su odgovorile
na engleskom jeziku.

Najveci broj anketiranih je preferiralo ovaj odgovor kao i vise od polovine anketiranih muskih
osoba Sto metodolodki potvrduje ranije postavljenu hipotezu o moguc¢oj manipulaciji
drustvenim mrezama kao drustvenim medijima.

Tabela 8",

Varijante

odgovorali
naznake a b c d e Total
Broj 31,34 38,57 18,85 1,42 10 100

anketiranih
ZensKi 32,27 28,04 23,80 1,58 14,28 100
Muski 29,81 50,93 13,04 1,24 4,96 100
BHSjezik 32,50 40,93 19,68 1,25 5,62 100
Engleski 16,66 13,33 10 3,33 56,66 100

c) Facebook je dvosmjerni oblik komunikacije gdje saznajemo mnogo Vvise o sebi
kao pretpostavljenim narcisoidnim personama sui generis nego o drugome;

174 350
175 189
176 161
7 procentual na zastupljenost (%)
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Grafikon 12.17®

Total
OTotal 66
@ Zenski 45
O muski 21

45 odgovora (Zenski); 21 odgovora (muski) TOTAL 66

Grafikon 12a.'"®

g O BHS jezik
401 Engleski M Engleski

BHS jezik

O BHS jezik 63
M Engleski 3

63 odgovora BHSjezik | 3 odgovora engleski jezik

7% Modalitet odgovorac) — broj i gender
' Modalitet odgovora c) —jezik
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Varijantu “ C” je naznailo 66 anketiranih &o ¢ini 18, 85 % od ukupnog broja anketiranih'®.

Ukupno je 45 Zenskih osoba preferiralo ova) odgovor o ¢ini 23,80 % od ukupnog broja

anketiranih Zenskih osoba'®!.

Ukupno je 21 muska osoba preferirala ova) odgovor $to ¢ini 13,04 % od ukupnog broja
82

anketiranih muskih osoba'®*,
Ukupno su 63 osobe odgovorile na BHS jeziku $to ¢ini 19,68 % od ukupnog broja osoba koje
su odgovorile naBHS jeziku.

Ukupno su 3 osobe odgovorile na engleskom jeziku &to ¢ini 10 % osoba koje su odgovorile
na engleskom jeziku.

Sadrzajnost pojavnog ide u prilogi ¢injenici  as u anketirane Zene svjesne (procentualno), u
poredenju sa muskarcima, moguc¢e manipulacije od | ka sebi a ciljem zadovoljenja
narcisoidnih potreba pojedinaca unutar drustvenih mreza. | stovremeno ukupno 1/5 anketiranih
je zaokruzila ova odgovor o moze govoriti 0 svjesnosti (do odredene granice) anketiranih
na 0snovu sugerisane mogucnosti odgovora, ali istovremeno 4/5 je preferiralo druge odgovore
&to void drugacijim, socioloski relevantnijim zakljuccima.

Slika 14.1%

180 350
181 189
182 161
% Narcisoidnost ili?
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d) dopiSite vase promidljanje o Facebook-u
Grafikon 13.%

6
4 -+ OTotal
M Zenski
2 1 O muski
0
Total
O Total 5
M Zenski 3
O muski 2

185 186
) )

3 odgovora (Zenski—") — 2 odgovor a (musKi
Grafikon 13a.'*

‘ } O BHS jezik
21 Engleski )
M Engleski

BHS jezik

O BHS jezik 4
M Engleski

4 odgovora BHSjezik i 1 odgovor engleski jezik'®®

184

Modalitet odgovorad) — broj i gender

185 Primjer 1 - Barbara Bratun, Hrvatska: ,NajbliZe- d.) Natelno nemam nigta protiv fb ako se koristi u
razumnim koli¢inama. Makoliko se trudili pric¢ati danam fb ne zna¢i nista, ipak ga koristimo u kolicinama koje
ponekad prelaze i granice dobrog ukusa. Tu prvenstveno mislim na privatan Zivot. U svakom slu¢aju socio-
kulturoloski fenomen zbog natina na koji utjece na zivote pojedinaca. Lijepo pozdravljam.”

18 primjer 2 - Goran Vrhunc, Bosna i Hercegovina: , | a) i b.). a) Facebook je komunikacijski drustveni medij
sa ciljem objedinjavanja potreba pojedinca, grupe ili zajednice; Kada se koristi u ove svrhe Fb moZe dosta toga
da uradi. Svjedoci smo pokreta koji se dogodio, konkretno mislim na protest za bebe ispred parlamentai u toj
svrs je ujedinio ljude i to ne samo u protestima. Takoder sluzi za spajanje pokidanih rodbinskih veza,
prijateljstava. Mislim nisam nista pametno rekao. b) Facebook je neposredni oblik manipulacije teznjama i
potrebama pojedinaca, grupeili zajednice sa ciljem usmjeravanja upravo njihovih teznji i potreba; Ovdje nemam
Sta da dodam.”

**7 Modalitet odgovorad) —jezik
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Varijantu “ d” je naznatilo 5 anketiranih &to &ini 1, 42 % od ukupnog broja anketiranih™®°.

Ukupno su 3 Zenske osobe preferiralo ova odgovor §to ¢ini 1,58 % od ukupnog broja
anketiranih Zenskih osoba'®.

Ukupno su 2 muske osobe preferirala ova) odgovor Sto ¢ini 1,24 % od ukupnog broja

anketiranih mugkih osoba'®.

Ukupno su 4 osobe odgovorile na BHS jeziku sto ¢ini 1,25 % od ukupnog broja osoba koje su
odgovorile naBHS jeziku.

Ukupno je 1 osoba odgovorila ha engleskom jeziku sto ¢ini 3,33 % osoba koje su odgovorile
na engleskom jeziku.

Slika 15.1%

“Try not ta become a man of success

but rather to become a man of value.”

#

188 primjer 3 - Hannelore Greinecker-Morocutti, Austria: , Facebook help me to contact my friends and family
from abroad. Sincerely Hannelore"

189 350

19189

191 161

%2 Ne pokuSavajte postati ¢ovjek od uspjeha, pokugjte biti €ovjek od vrijednosti. — Albert Ajnstajn
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€) nemam midljenje o Facebook-u sem da je zabavan

Grafikon 14.'%3

40
30 = OTotal
20 +— M Zenski
10 +— D muski
0
Total
O Total 35
M Zenski 27
O muski 8

27 odgovora (zenski); 8 odgovora (muski) TOTAL 35

Grafikon 14a.'%

Engl. @ BHS jezik
BHS jezik
164 ) B Engl.
TOTAL 35
[ BHS jezik 18
M Engl. 17

18 odgovora BHSjezik i 17 odgovora engleski jezik

1% Modalitet odgovorae) — broj i gender
* Modalitet odgovorae) — jezik
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Varijantu “ €” je naznatilo 35 anketiranih &o &ini 10 % od ukupnog broja anketiranih'®.

Ukupno je 27 zenskih osoba preferiralo ova) odgovor §to ¢ini 14,28 % od ukupnog broja

anketiranih zenskih osoba'®.

Ukupno je 8 muskih osoba preferiralo ovg] odgovor sto ¢ini 4,96 % od ukupnog broja

anketiranih mugkih osoba'®’.

Ukupno je 18 osobe odgovorilo na BHS jeziku $to ¢ini 5,62 % od ukupnog broja osoba koje
su odgovorile naBHS jeziku.

Ukupno je 17 osoba odgovorilo na engleskom jeziku &to ¢ini 56,66 % osoba koje su
odgovorile na engleskom jeziku.

Slika 16.1%®

THINK ABOUT YOU?

FIRSTCOVERS.COM

195 350
196 189
197 161
198 Zbog ¢egati ne misli 0 meni nanasin nakoji jamislim o tebi?*
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4.11. Metodeistrazivanja

|straZivanje literature o navedenom, vodei teoreticari iz ove oblasti'®, nadi zakljucci koji iz

istraZivanja proizlaze, a sve u cilju zadovoljenja uoblicene hipoteze M agistarskog rada:
1)  Tradicionalna® eticka pravila® jos uvijek su prijemiva online®?

2) Uvijek je potrebno pretpostaviti da sve sto se postavi online postaje dostupno
svobuhvatnoj javnosti®®

3) Povezati se sa ¢itaocima na drustvenim mreZama, ali profesionalno®.

4)  Nasini percepcije’®

1% James Hohmann

(http://asne.org/article view/articleid/1800/asne-issues-guide-to-10-best-practices-for-social -media.aspx)

Lars Backstrom

(https://www.facebook.com/notes/facebook-data-team/anatomy-of -facebook/10150388519243859)

Ethan Kross

(http://www.economi st.com/news/sci ence-and-technol ogy/21583593-usi ng-soci al - network-seems-make-peopl e-
more-miserable-get-life)

Shailey Minocha

(http://oro.open.ac.uk/view/person/sm577.html)

Marian Petre

(http://mcs.open.ac.uk/mp8/)

George A. Bar nett

http://communi cation.ucdavis.edu/peopl e/gbarnett

Devan Rosen

http://ithaca.academia.edu/DevanRosen

200 Teachable moment:

Hiroko Tabuchi, a New York Times reporter, expressed her anger with Toyota's press operation by railing
against the automaker on Twitter in away that is generally not acceptable in reporter copy. “Akio Toyoda took
very few questions, ignored reporters included me who tried to ask a follow-up. I'm sorry, but Toyota sucks,”
she wrote on Twitter after a news conference. Her tweet was widely picked up and caused the business editor to
consider pulling her off the Toyota story at the time, which he didn’t.

| zvor: http://www.nytimes.com/2010/04/11/opinion/11pubed.html

Primjeri politike/Sample policies:

The Washington Post: “When using these networks, nothing we do must call into question the impartiality of
our news judgment. We never abandon the guidelines that govern the separation of news from opinion, the
importance of fact and objectivity, the appropriate use of language and tone, and other hallmarks of our brand of
journalism...Post journaists must refrain from writing, tweeting or posting anything — including photographs
or video — that could be perceived as reflecting political, racial, sexist, religious or other bias or favoritism that
could be used to tarnish our journalistic credibility.”

Orlando Sentinel: “Integrity is a core value. Our ethical principles do not change, even as we work across
multiple platforms and in differing media. Put another way, the standards that guide our behavior as journalists,
including those listed el sewhere in the Tribune Code and in local guidelines, apply online as they do offline.”

201 3) Facebook je komunikacijski drudtveni medij sa ciljem objedinjavanja potreba pojedinca, grupe ili
zgjednice...(str.45. Magistarski rad)

202 James Hohmann and t he 2010-11 ASNE Ethics and v alues Committee:

http://asne.org/article view/articleid/1800/asne-issues-guide-to-10-best-practi ces-for-social-media.aspx

203 Odziv na navedenu anketu uz zanemarljivi broj onih koji nisu odgovorili.

204 Uz obavezu interakcije — i odgovora uz obaveznu brigu uz obavezan oprez kako se ne bi prede granice
»dobrog ukusa’ u komunikaciji odnosno sve u skladu sa kodeksom profesijei etikom novinarstva
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5) Potrebno je verificirati videno na drustvenim mrezama prije prenoSenja dalje —
usmjeravanjainformacijana WWW stranicei druge medije’®
6) |dentifikacija novinara je prijeko potrebna na drustvenim mrezama®™’

7)  Drudtvene mreZe su dati aneigracke®®

8)  Biti transparentan i odmah ispraviti greske ako ih uogig®

9) Kod uobli¢avanja kona¢nei ciljane informacije na drustvenim mreZzama potrebno je
voditi rauna da se transparentnost na drustvenim mrezama ne Zrtvuje protiv profesional nosti

10)  Drustvene mreze su izvanredan primjer pristupa mnostvu (racungjuci gender, rasu,
godine starosti, obrazovanje....), no mora se voditi ratuna o neprelasku granice “ privatnog” i
“profesionalnog”#*°

11)  Pojavnost na drudtvenim mreZama je najpopularniji oblik prezentacije Sirom svijeta®™

12)  Drudtvene mreZe prelaze preko, ali i reflektiraju regionalne razlike &rom svijeta®?

Slika 17°%,

205 |J skladu sa planiranim modalitetima odgovora i odgovor-percepcija je bila u skladu sa trazenim izrazajnim
moguénostima

2% Prije svega, zbog laznih profila i pretencioznih, nedovoljno potvrdenih informacija koje se postavljgju na
drustvenim mreZzama

27 K ako bi zatitili sebe, ali i drugoga u slucaju bilo kakve (zlo)upotrebe informacija korigtenih na drugtvenim
mreZzama

208 | ako postoje indicije na osnovu odredenih istrazivanja:

http://www.economist.com/news/science-and-technol ogy/21583593-usi ng-soci a -network-seems-make-people-
more-miserable-get-life kako osobe koje koriste drustvene mreZe to pretezno rade kako bi ,izlijecill* odredene
frustracije i nedostakat ,stvarnog Zivota' novinar, odnosno ong ko koristi drustvene mreze-medije mora to
korsititi kao alat ane kao igrac¢ku jer ako to radi nataj nacin - ponistava, metodol odki, moguc¢nost da ga ongj/oni
koji prate i preuzimal/ju njegove/njene informacije (socioloski posmatrano) ne shvati previse ozbiljno.

209 Zaboraviti uobigajenu novinarsku sujetu jer se greske deSavaju svakome. Odmah ispraviti gresku koja se
deSava, baSkao i u Stampi.

210 5ty 39. i 40. Magistarskog rada

211 Blizu 1,2 milijardi ljudi koristi drugtvene mreze odnosno 82 % online popul acije
(http://www.comscore.com/Insights/Press Releases)

Sabahudin Hadziali¢ Strana 61



Demagogija medija — informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreza na WWW)
Magistarski rad

13)  VaZnost FACEBOOK-a*** se ne moze zanemariti**®

14)  Mikro-blogiranje kao nova forma drustvene komunikacije koja se odnosi kroz
komunikaciju uz upotrebu kratke forme je postala izuzetno popularna u posljednje vrijeme®®

212 procenat online populacije koja koristi drustvene mreZe Sirom svijeta

Tabela 9.
s
Canada 940 Argentina 98, Austria 86l lsrael 948 Australia 960
United States 9806 Brazil 97% Belgium 93% South Africa  88% China 53%
Chile 945 Denmark 94% Hong Kong 3%
Calombia 95% Finland 91% Inclia 950
Mexico 95 France 91% Indonesia 94%
Peru 98l Germany 90U Japan 585
Puerto Rico 90% Ireland 95% Malaysia 4%
Percentage of Online Venezuela 98% Italy 93% New Z_ea\and @50
Population Using Soclal Netherlands 942,’0 F‘h\llpplnes G965
Networking around Nornway 890, Singapore Q4%
Poland 95% South Korea 879
the World Portugal 98l Taiwan 940G,
Shiiiet carSars Matds Spair_w 98, Vietnam 850
Metriv, October 2011 Russia 88t
Swedlen 93%
* Data is based on the 43 Switzerland 90%
countries on which comScore Turkey OBY,
reports individually. United Kingclom 98%

*3 Rubikova kocka kao drustvena mreza & drustveni medij
Grafikon 15.
24 Rangiranje drustvenih mreza &rom svijeta,
Topld Social Media Sites Worldwide, Ranked hy
Penetration of Active Users, Q1 2013
Facebook
Googles
YouTube
Twither
Sina Weibo
Qrone
Tencent
Tencent Weibo
Youku
Eenren
Tuglou
Linkedin
Kabxin
Pinterest 47
5l.com 47

China Imermet Waich

2013 Mote: ages: 14 44;wsed or contributedin the past past month
215 Facebook sam kontrolige blizu 65 % globalne online zajednice (info iz avgusta 2013.g.-
http://www.comscore.com/ ) Tag¢an broj korisnika Facebook-a ha dan 29.9.2013.:
http://www.6yka.com/novost/44598/provjerite-gdje-ste-medu-milijardu-ljudi-na-facebooku, ali svaki trenutak se
broj povecava: http://app.thefacesoffacebook.com/

28 Twitter je u podljednje vrijeme uSao medu jednu od deset drutvenih mreZa koju koriste Internet korisnici i
dostiZze impresivan rast od 59 % 2011.g. Pretpostavlja se da je i 2013.g. izuzetno uspjeSna za Twitter i njegov
rast i postge definitivno mreZza za mlade upravo, pretpostavljamo, zbog kratke forme izraZzavanja — Info
(11.10.2013.)" Twitter je definitivno mreza za mlade jer ga koriste gotovo iskljucivo mladi od 18 do 29 godine, a

onih od 30 do 50 godina ima samo 16 % medu korisnicima, Facebook i dal'!e nﬂrikosnoveno sto'!i na vrhu s
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15)  ViSenijetatnainformacija da samo mlade osobe koriste drustvene mreze, veé se radi
0 svim godistima kojima je internet dostupan, kao i kompletnoj pokrivenosti svjetske mape
drustvenim mrezama.

Grafikon 16.
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preko milijarde korisnika, a ¢ak 86 posto nalazi se izvan SAD. Novi je trend snazan rast korisnika izmedu 45 do
54 godine, ogromnih 45 posto u godinu dana. Tumblr naizgled snazno prodire medu mlade, no medutim u
velikoj vecini tu su korisnici koji nemaju ozbiljan posao ili ucenici i studenti. Pinterest se munjevito probio medu
vodece drustvene mreze, makar je pritom zaradio podrugljivi naziv mreze za mladenke zbog cinjenice da su Zene
velika vecina korisnika, ¢ak 84 posto.Instagram svoju popularnst takoder duguje zenama kojih je 68 posto, Sto
sve skupa znaci da Zene ocito vole drustvene mreze koje su im vizualno privliacnije.S druge strane, muskarci su u
velikoj vedini na Google Plusu i Linkedinu, a sve ovo pokazuje da neki stari favoriti poput MySpacea vise
nemaju apsolutno nikakav utjecaj”:

http://www.abcportal .info/clanak/facebook-je-naj veci-u-cijel om-svij etu-twitter-i-tumbl r-su-za-ml ade-a-pinterest-
i-instagram-za-zene

27 procenat ugesnika drustvenih mreza globalno, 2011.: http://www.social mediacouncil .eu/comscore-2011-
social-report-1-in-every-5-minutes-spent-soci al -networking-global ly/
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Grafikon 17.
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16)  Definisanje DRUSTVENIH MREZA i DRUSTVENIH MEDIJAZ®

218 Mapa— grafikon drustvenih mreZa u svijetu: http://www.socia mediacouncil.eu/worl d-map-of-social -media-
networks/

29 Drugveni mediji se odnose na upotrebu tehnologija world wide web-a i mobilnih tehnologija kako bi
pretvorili komunikaciju u interaktivni dijalog. Drustvene mreze su drustvene strukture uobli¢ene od strane
pojedinaca i grupa. No, postoji i interakcija: , Drustvene mrezesu interaktivni drustveni mediji koji pruzaju
korisnicima stvaranje vlastitih web stranica, tema, grupa, foto galerijai on-line prijatelja (koji su ngj¢esce i off-
line prijatelji) uz visoku razinu medusobne povezanosti svih elemenata drustvene mreze uz brigu za samostalno
odredivanje razine privatnosti svakog pojedinca. Drustvene mreze su pojam koji je na internetu zazivio zadnji
niz godina, akojemu su prethodili forumi, chat, te blogovi.”

Info: http://www.webstrategija.com/ws/06/drustvene mreze
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4.12. Film Thelnternship (Mladi referenti) 2013%° - slika govori vie od hiljadu rijegi
(film jeu distribuciji od 7.06.2013.9.). Fotografije od 18. do 27.:

Ja sam delimi¢no tkanina
ovog komsiluka.

£

$ta ako bi tvoj komsiluk
bio malo veci?

220

http://en.wikipedia.org/wiki/The Internship
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tvoju picu.

_

Sal; zar ti ne zelis
da pri¢as s njima?

Posmatraju¢i u ovom slucaju drustvene mreze (medije) kao objedinjavajuci faktor Zeljenih
namjera za , prodajom?™ odgovarajucih informacija unutar drugtvenih medija (mreZa) pred
nama se otvara nelimitiraju¢a pretpostavka koordinacije, prezentacije i uobli¢cavanjarazlicitih
oblika komunikacije.

2! predstavljanjem na odgovarajuéi nacin
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Ovo je...
rascvetala fransiza

sa beskonacnim mogucénstima,
- zahvalju¢i vama.

23

Demagogija®® medija u ovom slu¢aju sadrZi informaciju kao pretpostavku manipulacije
(pozitivne) a ne vice versa. Kreira se win win situacija koja je osnovna pretpostavka daljnjeg
napretka uz izrazavanje pozitivnih primjera koristenja drustvenih mreZza unutar sveopce
odgovornosti.

222 Contradictio in adiecto pozitivnih usmjerenja, jer se u ovom sluaju ovarijes gubi pred naletom pozitivnih
primjera odgovarajuceg, pozitivnog koristenja medija. No, informacije postoje u razli¢itim oblicima, kako
demagoskim, tako i u pozitivnim, Kreativnim usmjerenjima vlastitog cilja.
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Ll
A ono Sto ste vi uradili kao tim

Povezivanje ljudi sa ciljem odgovargjuce debate kao pretpostavke obezbjedivanja informacija
koje ¢e biti od pomoci kako kreatoru, tako i krajnjem korisniku pretpostavljenih informacija-
proizvoda.

Sabahudin Hadziali¢ Strana 68



Demagogija medija — informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreza na WWW)
Magistarski rad

I
Q’ \

i povezivanije tih ljudi
sa informacijama.

To je ono $to mi radimo.

Navedene fotografije potvrduju tezu, unutar demokratske participacije gradana, kako je
djedeci korak, uz obezbjedenje odgovargjucih informacija (zavisno dali su one demagoske ili

ne) moguénosti da gradani, kao ciljana populacija kreirgju pretpostavke ¢injenja na osnovu
informacija koje im se predoc¢avaju. Pogledajmo kako iz navedenog mozemo izvesti zakljucak
I na mikro planu, konkretno unutar moguénosti da novinari mogu biti medijatori demokratske
participacije gradana na prostoru jedne opc¢ine/opstine u Bosni i Hercegovini i na tgj nacin
»Demagogiju medija — informaciju ili manipulaciju (uloga drustvenih mreza na WWW)*

kreirati kao pozitivni oblik ,demagogije’ koji ¢e u potpunosti negirati teze 0 manipulaciji i
pretvoriti je u kreativni oblik mogué¢ih usmjerenja za dobrobit ciljane populacije a u skladu sa
tezama magistarskog rada?®.

223 gtr 5. magistarskog rada
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4.13. Konstrukcija modela — Novinari kao medijatori demokratske participacije®®*
gradana®®

»Jedna stara pri¢a kaze kako je nekada i negddje tamo iz sedam gorai sedam mora jedan
covjek trazio srecu . 13a0 i 15a0 dok nije doSao do grupe ljudi koji su igrali kolo bez muzike,
tiho i nenametljivo. Sedio je i gleao ih ne vjeruju¢i onome &o vidi. Odjednom se jedan
izdvoji i pozva ga u kolo. On &utljivo pride i pridruzi se ¢udnoj grupi bez pitanja. Na kraju
kada zavrSiSe nagradiSe ga jednom jedinom rijecju. ,Dajemo ti srecu jer s bio poslusan i
dobar i bez pitanja s prihvatio nacin igre.* VrativS se u svoje obitavaliste srete prijatelja koji
ga, vidjevs da sija od srece, upita gdje nade srecu. On rece kako mu valjai¢i preko sedam
gorai sedam mora i da ¢e je nai. Ovaj drugi pode njegovim putem i pri¢a se ponovi. Ali,
kada je ugledao ¢udnu grupu plesaca bez muzike, zbuni se i upita najblizeg kako mogu igrati

224 Koridtene metodolodke pretpostavke, koje su razradene u skladu sa teZnjama zadovoljenja analize
pretpostavljenih ciljeva i zadataka magistarskog rada, iz nau¢nog rada Sabahudina HadZiali¢a naslova ,, Novinari
kao medijatori demokratske pretpostavke gradana‘ predstavlijenog na Il Medunarodnom simpoziju
»Demokracijamediji u multinacionalnim sredinama” (u organizaciji Saveza novinara BiH) odrzanog 14.11. i
15.11.1997.9. u Sargjevu koji je okupio 35 uglednih nau¢nih, kulturnih i javnih radnika iz sedam zemalja, i vise
od 30 novinara koji su pratili i izvjeStavali domaéu i svjetsku javhost o ovom dogadaju. Rad je objavijen u
Zborniku naslova ,, Tre¢i medunarodnih nau¢ni simpozij — Demokracija— mediji u multinacionalnim sredinama’
(ISBN 9958-752-04-2, |zdava¢ Savez novinara BiH)..str.73.-str.83., 1999.g.

(Info: http://sabihadzi.weebly.com/media -communication_novinarstvo pr_journalism.html)

['=="] Revolucija ideja

2 = — -Slika2s.
.Nadnaslov: “Internet connection”; Naslov:” Revolucijaideja’

Podnaslov:” Promidljanja o globalnom selu unutar zaseoka mog”

»Pred sam pocetak naSe ere jedan ¢ovjek napravi prve novine. BjeSe to daleke 59-godine prije...znate
ve¢. ACTA DIURNIA je prvo Suzbeno glasilo izaSlo iz radionice Gaja Julija Cezara. |stovremeno to postadoSe i
prve novine. Skoro 20 stoljeca kasnije, pocetkom devedesetih ovoga naseg bijednog vijeka, jedan drugi covjek
otSkrinu vrata jednom novom stvaranju. Svaranju Elektronske redakcije buduénosti koja ponisti i najmastovitije
snove Julesa Verna i Arthura Clarka. Da, Bill Gates, novi Gaj Julije omoguc¢i da ono $to nekad nazivasmo
bajkom “ Globalnog sela” postane realnost svakodnevnog Zivijenja. “ Internet connection”. Mjesto gdje se
susrecu ideje, stvaraju nove, razaraju snovi i kreira virtualna stvarnost. Za novinare bosansko-hercegovacke to
postade izazov. Jer, valja izdvojiti najmanje 3-4,000 DEM za kompletnu opremu koja ¢e omoguciti kakvu-takvu
vezu sa svijetom racunala Bill-a Gates-a. Jer veliki Mag Microsoft Koorporacije otvorivs vrata ovozemaljskog
dZeneta/raja istovremeno otvori Pandorinu kutiju nekih novih nakana... Autor Sabahudin HadZiali¢, BH
JOURNALIST, ¢asopis Saveza novinaraBiH, broj 11., mart 1988.g.
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a da nemaju muzike jer time ne dobijagju kompletnu diku vlastitog umijeca. Na to se oni
naljutiSe i sa nagjblizeg drveta skinuSe grbu koja je tu visilai postavise je na leda jadniku koji
od tada bjeSe izopcéen iz drustva, ismijavan i nesrecan samo zbog toga $to je pokuSao saznati
zbog ¢ega plesati ako nema muzike.”

Pricai ne bi bila toliko interesantna da i danas nema onih koji Zele svoj nacin razmidljanja i
srece koja je samo njima znana nametnuti na ovaj ili onaj nacin drugome®®. A tamo gdje svi
misle isto nitko ne misli bog zna sto. Bolje je sprijeciti nego lijeciti, 1 to narocito na
prostorima Bosne i Hercegovine. No, o ¢emu se radi. Uzmimo samo jednostavan primjer
Izbora koji se na ovim prostorima deSavaju svake dvije godine. Participirali smo kao biraci u
trenutku nadanja, na trenutak vjerujuéi da nas glas pretpostavlja moguénost Zivljenja i rada,
stvaranja vrijednosti od kojih zavisi dobrobit svih nas. No, kako uticati sopstvenim u¢eStem
na kreiranje pretpostavki koje ¢e biti usmjerene ka stvaranju gradanskog drustva gdje ¢e svi 0
svemu sa svakim komunicirati u cilju dobrobiti drugtva kao cjeline??’

»Zham da nista ne znam“. Jednostavna, a tako duboka misao pruza mi, kao akademskoj
individui pravo da iznesem sopstveno misljenje u dijaloskoj raspravi i da istovremeno svoje
znanje unaprijedim novim postul atima demorkatske midli.

Jer ona Volterova®®:* Ne moram se sloZiti savama, ali ¢u vijek braniti pravo da kaZete svoje
mi&Ejenje’ moze biti dobra pretpostavka za kreiranje demokratije, uz pomo¢ drustvenih mreza
i drustvenih medija, na prostorima Bosne i Hercegovine. | uvjeren sam da bi novinari, ti
kreatori Javnog mnijenja®®® mogli biti modus vivendi direktne participacije gradana, uz pomo¢
usmjerenja unutar drustvenih mreza i drustvenih medija po zavrSetku sentnece: ,1 bjehu
izbori:*

Naravno, metodologijaje nemilosrdnai odmah postavlja pitanje: KAKO?

Naime, do pojave drustvenih mrezai drustvenih medija javnost je bila prisutna po kafanama,
kuénim gedeljkama, pozoristima i drugim oblicima neposredne pojavnosti dok nije bila
prisutna u svakodnevnim politickim deSavanjima. Da, u Bosni i Hercegovini je ovaplocen
takav modus manipulacije sa kojim se ne mogu mjeriti ni ngjbolji propagandisti Zapada u

226 Drugtvene mreZe su idealan prostor zatako neto.

221 Str.6. magistarskog rada: ,, U cilju pronalaZenja rjeSenja koje ¢e u modernoj Agori®’, &o bi na odgovarajuci
nacin moglo postati koristenje drustvenih mreza, stvoriti preduslove da, izbjegavajuc¢i manipulaciju, kreiramo
moguc¢nost medusobne informiranosti sa ciljem boljitka svih za jednoga i jedan za sve. Koliko god to utopisticki
zvucalo®’ u prostoru i vremenu gdje manipulacija jeste subjekt svih vrsta informiranosti koje poznajemo, cak i
kada govorimo o online novinarstvu.”

228 Frangois Marie Arouet, Voltaire (1694-1778, Francuska), knjizevnik, historicar i filozof

2% 7a koje Georg Wilhelm Friedrich Hegel (1770-1831, Njemaika - filozof) kaZe daje to formalna, subjektivna
sloboda da pojedinci ispoljavaju vlastite sudove, midljenjai savjete o opéim/opstim poslovima. Info:
http://www.arhe.rs/ru/arhe-10/aristotel -hegel -haj deger-politika-i-antipolitika
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pravom smislu te rijeci, zadovoljavajuéi svih deset teza Noama Comskog kada je takva vrsta
230

manipulacije u pitanju™.

Na ¢emu zasnivam ovakve teze? Jednostavno, u Bosni i Hercegovini mi danas imamo, putem
medija, privid razli¢itih videnja, a u stvari, u ,,strogo kontrolisanim medijima’“, koji ¢ine 80 %
medija trenutno u BiH?*! nema velikih razlikai nataj nacin prezentirajuéi Zelju vecine kojaje
na vlasti na odredenim prostorima uzimaju¢i sebi u zadatak da pojedincu predo¢i masu
gotovih midljenjai time ga oslobodi obaveze da formira sopstveno misljenje odnosno videnje
objektivne stvarnosti. U Bosni i Hercegovini joiS uvijek ne postoji moguénost debate,
rasprave u pravom smislu te rijesi, ve¢ mlaki oblik?** neusaglagenih stavova podsjetgjuéi nas
na stara dobra vremena kada su delegati usaglasavali ve¢ doneSene smjernice®>.

No, da budem metodoloski konkretan uz predocavanje tabele koja je nastala na osnovu svega
do sada navedenog u elaboriranju postavljenih teza usmjerenih zadovoljenju sveobuhvatne
mogucnosti neposredne komunikcije uz pomo¢ drustvenih mreza/medija. Sa ciljem
objedinjavanja razlic¢itosti usmjerenih opstem dobru. Na ova nacin se otvaraju moguénosti da
pojedinac, mali covjek, konacno izade iz krletke u koju je, ne svojom voljom stavljen, i da
poku3a vlastitom participacijom stvoriti pretpostavke boljeg Zivljenja. Multi-identiteti ovih
prostora®* u sebi nose odgovarajuéu pretpostavku za tako nedto. Obzirom dabi na nasin kako
je to i predocenu u tabeli koja dlijedi, politika ogolila sopstveni libido i postala dostupna
javnosti kako bi istovremeno ta javnost izvréila, kroz kontrolu®*°uticaj na konacno donogenje
odluka od vaznosti za normalno bitisanje na lokalnim prostorima. Slobodna javnost, izrazena
kroz participaciju gradana u kontroli nad donoSenjem odluka od kojih zavis njihova
svakodnevnica na tako malom prostoru kao $to je opstina, uz pomo¢ novinara kao medijatora
direktnog uc¢eséa gradana i kontroli vlasti ide u korist re¢enice koju je izrekao prof.dr. Davor

Rodin: “Slobodna javnost nije sredstvo nametanja uvjerenja veé medij njegovog stvaranja®®.“

% Noam Chomsky (1928-, americki lingvist, filozof, kognitivni naucnik, politicki aktivist, pisac i predavac):
http://www.portal svijesti.com/teme/nwo/noam-chomsky-10-nacina-mani pul acije-medija/

21 Od strane partija, korporacija, tajkunai/ili odredenih grupacija

%2 Da, mlaki privid glasnih stavova— jer ono za &a smo danas, ve¢ sutraje neprihvatljivo. Info:
http://www.diogenpro.com/introspicere sabahudin-hadzialic.html i/ili http://www.diogenpro.com/o-knjizevnom-
dielu-vitomira-lukica.html

% Jednopartijski sistem u vrijeme socijalizma u Jugoslaviji (SFRJ— do disolucije drzave 1991.g.)

24 TOTALITET KREACIJE (DIOGEN pro kultura magazin-onlineizdanje, juni/lipanj 2013.9.):
http://www.diogenpro.com/introspicere sabahudin-hadzialic.html

2% Ovdje govorim o kontroli kao pretpostavci podtenog vladanja, jer nemojmo se zavaravati, uvijek ¢e biti
vladaocai vladanih. No,cilj je dato &o bezbolnije prode zanas, ljude koji birgju i koji ne zele da budu
izmanipulisani dnevno-politi¢kim nakanama politi¢ara)

2% prof.dr. Davor Rodin (1936, Zagreb — hrvatski filozof i politolog) - Zbornik , Novinarstvo u funkciji razvoja’,
1990.g., FPN Sargjevo, BiH
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4.14. DRUSTVENE MREZE, NOVINARSTVO, DEMOKRATIJA
| LOKALNA SAMOUPRAVA

237
Tabela 10.

4 A

Samo- ucesce gradana unutar
odredenih izvorainformacija - grupa

uspostavljenih od stranenadleznih
glnzbi opitinena drustvenim
nrezama

\ J/
3\ e 3

Unapredenje demokratskihprocesa
unutar opitina (ina taj nacin unusar

Uspostavljanjefeed-back procesa
izmedu gradana i izabranih
predstavndanmtar Dpitinskog

¢jelokupnogpodrutjaBitl) koristeci

parlamenta {moguénost uticaja na

drustvenenweze i
donotenjeodluka)

J \ J
4

Uoblicavanje mjesovite (zender-
nacija-godidte-obrazovange)
nezavisnegrupeken ce it onlne
veza izmedu "vladalaca" i
"yladanih"'

Samo-ucesce gradana unutar odredenih izvora informacija —grupa uspostavijenih od strane
nadleznih sluzbi opstine na drustvenim mrezama je dvosmjerni oblik komunikacije gdje ¢e
pojedinac (unutar grupe na odredenom prostoru-opstini) svakodnevno imati moguénost da,
koristeci mogucnost uceséa u neposrednom komuniciranju, obezbjedi informacije na osnovu
kojih moze donositi zakljucke koje ¢e ga voditi ka donoSenju odluka vezanih za li¢no
odredenje po odredenim pitanjima, ali i uticati na daljnje procese unapredenja rada opstinskih
organa kroz Uspostavijanje feed-back procesa izmedu gradana i izabranih predstavnika
unutar Opstinskog parlamenta (moguc¢nost uticaja na donoSenje odluka uz neposrednu pomoc
kroz Uaoblicavanje mjeSovite (gender-nacija-godiste-obrazovanje) nezavisne grupe koji ¢e biti
online veza izmedu "vladalaca” i "viadanih".

27 Unapredenje demokratskih procesa unutar opstina— tabelarni presiek 1
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Tabela11.2®

Samo-ucesce gradana
unutar odredenih
izvora informacija —
grupa uspostavljenih
od strane nadleznih
sluzbi op&tinena
drustvenim mrezama

For malni/Zvaniéni
izvori informacija kao
&to su Uredi /
Kancélarije u Op&tini
za odredeno podrucje
(socijalni, ekonomski,
obrazovni, itd.) —onlin
arupe na Facebook-u

Pristup je omogucen
24/7 uz konstantnu
moguénost odgovora
tokom radnih sati uz
online dezurstva u

Ovegrupena

drustvenim mrezama _—"| veternjim satima za
su uobli¢ene od komunikaciju sa

strane Opstinei aradanima
vezane su za
odredene pitanja od

drustvenog interesa

/ A\

Gradani mogu u Liéni interesprerastau
svakom trenutku opsti kada seizvrsi
postaviti pitanje, molbu analiza reakcije
i/ili reagirati na gradanai reaguje na
odredene informacije odgovar ajuéi nac¢in u
koje su od li¢nog strukturama viasti sa
interesa ciljem poboljSanjarad
i aktivnosti

Navedeno je joS jedan od moguc¢ih okvira za raspravu jer slobodnim i demokratskim
izborima®™® stvaraju se pretpostavke za uticaj glasata na buduce predstavnike vlasti koje su
sami izabrali. Tabela br.8. je primjer na koji natin upravo gradani mogu, kroz vec¢
uspostavljene kanale komunikacije na drustvenim mrezama zadovoljiti prvi pretpostavljeni
odgovor na na$ upitnik®®® istovremeno imaju¢i u vidu demokraticnost WWW u smjeru
pozitivnih otklona unutar drugtvenih mreza®*.

238 Unapredenje demokratskih procesa unutar op&tina— tabelarni presjek 2

2% K ako ih nazvase medunarodni protektori

20 gty 41. magistarskog rada

! Enes Osmancevi¢ ,Demokraticnost WWW komuniciranja“, Izdavas Friedrich-Ebert-Stiftung, Sarajevo,
2009.g. (str. ,,O odnosu tehnologije i drustva na dlican natin govori i Melvin Kranzberg (1989):
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Tabela 12.%

Uspostavljanje  feed- Online ,kutija za
back procesa izmedu zalbe" uobli¢ena
gradana i izabranih unutar grupe
predstavnika  unutar odredenog podruéja od
Op&inskog parlamenta gradanskog interesa —
(moguénost uticaja na odnosno , kutija za
donoSenje odluka) sugestije" istoga

usmierenia

Odgovor nadleznih sluzbi
u skladu saizrazenim
midjenjimai stavovima
gradana saciljem ne
samo dobijanja odgovora
ved i usmjerenja
demokratskog
odluéuvanja

"Tehnologija nije ni dobra ni loSa, niti je neutrana" Aktualnost ovih stavova pokuSaosam potkrijepiti
odgovorima na pitanja: Kakva je to intencija ¢ovjeka hic et nunc ka demokrati¢nosti, i koliko mu u ostvarenju
tog ideala moze pomo¢i koriStenje novih medija komunikacije, posebice najveceg i nagjznacajnijeg — weba?
Kako se tgj proces odvija u jednoj, za suvremeni svijet, netipiénoj komunikacijskoj sredini kakva jeBosna i
Hercegovina? lako nawebu ne postoji tako izraZzena podjela na komunikatore i komunikante u komunikacijskom
procesu kao u tradicionalnim medijima, moZzemo konstatirati mnogo vece moguénosti svih ucesnika u
komunikacijskom procesu. Komunikatori imaju moguénost za trenuta¢no publiciranje svojih informacija na
globalnoj mreZi i gotovo trenutacnu reakciju komunikanata. Recipijenti online informacija imaju moguénosti
selekcije informacija, Sireg pojadnjavgjuceg konteksta, veci stupanj interakcije i povjerljivosti, trenutacni
odgovor i mogué¢nost dijalogai poliloga s novinarima, urednicima, ali i ostalim recipijentima online informacija.
Konacno, svaki pogetitelj weba moze postati komunikator, kreacijom vlastite web straniceili, joS jednostavnije,
bloga. Ove specifi¢nosti online informiranja stvaraju pretpostavke za demokratizaciju komunikacije izmedu
medijskih djelatnika i publike, izmedu recipijenata samih, odnosno uspostavu gradanskog novinarstva, ali i
demokratizaciju javnog komuniciranja, kako narazini globalne tako i nacionalnih zajednica.”

?%? Unapredenje demokratskih procesa unutar op&tina— tabelarni presjek 3
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Tabela 13.2%

Parlament
odlucuje

DonoSenje zajednickih
prijedloga za op&tinski
palament

Organizacija sastanaka izmedu
»pozicije" i ,opozicije* uz
ucesée gradana.

Nezavisno ispitivanje javnog mnijenja
kroz formiranje ovakve online strukture

Paral el na struktura komunikacije sa gradanima od
strane navedene grupe i razmjena informacija sa
sluZzbama opstine

Pronal aZzenja nacina kako uspostaviti jednu ovakvu grupu?
ZaSta ¢e biti zaduzeni? Na koji nacin ¢e oni implementirati
»vezu“? Kome ¢e biti odgovorni?

Uoblic¢avanje mjeSovite (gender-nacija-godiSte-obrazovanje)
nezavisne grupe koji ¢e biti online veza izmedu "viadalaca" i
"viadanih"

243

Unapredenje demokratskih procesa unutar opstina— tabelarni presjek 4
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5. Diskusija— uobli¢avanje moguéih varijanti budué¢ih zaklju¢aka

Tabele od broja 7. Do broja 10. bi se mogli nazvati ,, Okvirom za raspravu” — kako poceti
kreiranje svijesti gradana da konacno, poslije pedeset i nesto godina provedenih u mraku
sopstvene stvarnosti?* uz , prosvjetljenje*®* o moguéoj alternativi demokratiji koju su
poznavali u socijalistickom sistemu a koja je sada upravo potvrda teze da je ¢ovjek ,, slobodan
sve dok ne ugroZava pravo drugoga i drugaCijeg® — $to se upravo deSava na svim poljima
socijalne i politicke stvarnosti u Bosni i Hercegovini 2013.9.°, nagovijeste participaciju u
kreiranju i donoSenju odluka od bitne vaznosti na lokalnom nivou. Uz podrsku, odnosno
koristenje drustvenih mrezai druptvenih medija.

Od atoma se sastoji svaki organizam. A opstine su pretpostavka kreiranja drustvenog
organizmakoji se uobli¢ava na visim instancama kao $to su kanton/Zupanija, odnosno entiteti:
Federacija BiH / Republika Srpskai nakraju drzava Bosnai Hercegovina.

Pitanje se i dalje otvargju uz zakljuc¢ak da sam li¢no jos uvijek daleko od bilo kakve kona¢ne
istine, smatram da je i ovaj rad odredena vrsta ,,provokacije’ za javnu i dijaloSku raspravu o
jednoj odredenoj vziji demokratkog komuniciranja.

Sta se deSava danas? Gdje se donose najvaznije odluke polazedi od osnovne ¢elije drudtva,
opstine, pa sve do ngjvisih organavlasti. U Federaciji BiH / Republici Srpskoj odnosno drzavi
Bosni i Hercegovini? U stranackim sobicama, forumima, neformalnim sastancima $to
pokazuje da se prenoenjem odlugivanja iz parlamenta®’ onemogucava javnosti da ucestvuje
na odgovaragju¢i nacin i da iz toga dobijamo ,invalidne odluke® koje se donose u ,,odabranim
krugovima* tako da ¢lanovi parlamenta postaju samo puki egzekutori odluka manjine koja u
osnovi drzi vlast nad vecinom u sopstvenoj stranci ili partiji. Tada se pred nama otvara
moguc¢nost (zlo)upotrebe drustvenih mreza kao drustvenog medija direktne i pozitivhe
komunikacije®*® i pozitivne drutvene odgovornosti.

Prof. dr. Zvonko Posavec®® kaZe da ,Novinarstvo moZe biti autonomni faktora stvaranja
politickog jedinstva samo u modernoj parlamentarnoj drzavi. Naime, ovg] tipe drZzave pociva
na vjerovanju da se putem diskusije i javnosti®® jedino moZe konstituirati istinsko politicko

4 K ada su kao ovce davali glasove za one koji su ih besramno i konstantno pljackali, umjesto da sluZe narodu
zanarod —ili dabarem pokuSaju! —od 1945.g. do 1991.g.

% Nezgjazljivu pri(h)vatizaciju od 1995.9.-2013.9.

246 Sahahudin Hadziali¢ , Zemlja bez identiteta..?..|dentitet bez zemlje...? Konsensualnost kao nemoguéa
misija...?, DIOGEN pro kultura magazina, online izdanje — juni/lipanj 2013.9.:
http://www.diogenpro.com/introspicere _sabahudin-hadzialic.html

24 K ako na lokalnom, tako i navigem nivou

28 O negativnoj drudtvenoj odgovornosti nesto kasnije

2 Prof.dr. Zvonko Posavec (1936 — Akademik, profesor FPZ Zagreb)- Zbornik ,, Novinarstvo u funkciji razvoja’
FPN Sargjevo, 1999.g.

20 Arnold Lajphart ,Modeli demokratije* 1zdavas Sluzbeni list Beograd — CID Podgorica, 2003.g. — Upravo u
navedenom nauc¢nom djelu Lajphart govori 0 konsensualnosti (pronalazenju formule koja ¢e zadovaljiti potrebe
sva tri naroda, ali i ostalih, za duboko podijeljena, pretpoliticka drustva, kao Sto je Bosna i Hercegovina) kao
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jedinstvo i ono moze jedino na tim temeljima trgno opstati. Pretpostavka moguénosti
diskusije pripada priznanju odredenih normi, spremnosti da se damo uvjeriti, neovisno od
partijskih veza i nezarobljenosti od egoisti¢nih interesa. Ovaj pojam diskusije je elementarna
pretpostavka®’ moguénosti  vodenja javnih rasprava®™? kao i parlamentarnog Zivota
uopée™...Jedino u situaciji u kojoj netko mora u javnosti izloZiti arguemnte i saslu&ati
protuargumente™* moZe se voditi ozbiljna diskusija, inace je to obi¢na farsa. Diskusija ne
znaci pregovaranje, kojega je uvijek bilo, nego razjmena misljenja koja se vodi sa svrhom da
se protivnika uvjeri racionalnim argumentima o istini neke stvari. U tom smislu se smatra da
sva rjeSenja kao i zakonski akti morgju proc¢i otvorenu javnu diskusiju da bi uopce bili
istiniti:*

Navedeno je napisano prije 14 godina — 1999.g., kada drustvene mreze u danasnjem obliku
joS uvijek nisu postojale Sirom svijeta, no, na odredenim prostorima svakako jesu postojali
nagovjestaji jos 1997.g. Za prostor Jugoistocne Evrope, odnosno drZave nastale na prostoru
bivse Jugodavije o drustvenim mrezama kao fenomenu koji moze biti od koristi drustvenoj

izazovu moderne demokratije a ujedno i odgovoru na podjele u drustvu. Li¢no smatram da drustvene mreze
itekako mogu pomoc¢i u pronalazanju odgovora na navedeno pitanje kroz komunikaciju, interakciju i
sublimiranje odgovora i traZenje izlaza iz barudtine svijesti i pojavnosti (kako BIH naziv prof.dr. Hidagjet
Repovac sa FPN Sargjevo-KRUG 99- 23.6.2013., Sargjevo) kojom hodimo.

! Upravo zbog toga smatram da se drustvene mreZe mogu upotrijebiti za kreiranje pozitivne drudtvene
odgovornosti sa ciljem boljitka gradanai naroda.

%2 Drugtvene mreze su, kao proizvod WWW, svojom sveobuhvatnoséu idealan oblik - Web je vedi od svih
drugih medija, kako po obimu sadrZajatako i po broju pogetitelja, koji nemaju obiljezja tradicionane, pasivne
publike, ve¢ aktivnih sudionika u web komunikaciji. Web objedinjuje mogucnosti svih tradicionalnih medija —
noving, radija, TV-a, i to u novoj komunikacijskoj situaciji, koju karakterizira vis stupanj interakcije, u kojima
sve prethodne funkcije tradicionalnih medija na webu bivaju posebno naglaSene, zapravo remedijalizirane. Ovu
osobinu weba potvrduje i Fidlerova teorija propagacije — da su osobine medija koji prethode novom mediju ne
samo preuzete nego i usavrSene u tom novom mediju. Web je fleksibilniji od svih ostalih medija. Za razliku od
tradicionalnih medija, gdje su sadrzaji unaprijed definirani, i slijede logiku uredivackih principa i politika, na
webu je moguce birati razlicite pravce kretanja za informacijama, birati izmedu razlic¢itih opcija, ideologija,
stavova i opredjeljenja, debatirati, polemizirati, prosvjedovati na milionima web stranica i portala. Specifi¢nost
weba je u mogucénosti da pogetitelji web stranica i portala, zapravo korisnici Interneta, imaju moguénost
koristenja linkovskog povezivanjarazli¢itih stranica jednih sa drugima. Ti napredni alati su u rukama citatelja, a
ne samo urednika i programera, koji bi, dijedeci logiku tradicionalnih medija, trebalo da za nas odlucuju koje
stranice pogjecivati, kako povezivati jedne sa drugima, i koje dijelove web stranica i informacija objavljenih na
njimakoristiti. Osim toga, pogjetitelji web stranicai portalane moraju linearno i¢i od informacije do informacije.
Koristedi razlicite izbornike, online indekse, rubrike i naslove, korisnici weba mogu trenutatno i direktno i¢i na
informacije koje ih zanimaju. One na web stranicama i portalima mogu biti preuzete iz razli¢itih medija, ili
linkovski usmjerene prema razli¢itim medijima. Osim toga, vecina web stranica ima izbornik sa di¢nim
vijestima, odnosno vezanim vijestima, pa ¢ak i arhive di¢nih vijesti. One pruzaju moguénost uvida u &iri,
pojaSnjavajuci kontekst dogadaja U tome je differentia specifica weba u odnosu na tradicionalne medije
masovnih komunikacija.“ Demokrati¢nost WWW komuniciranja, Enes Osmancevi¢ (str.16., |zdava¢ Fridrich-
Ebert-Stiftung, BiH, 2009)

3 Intervju prof.dr. Dragomira Vukovi¢a NEZAVISNIM NOVINAMA, BanjaLuka, RS (BiH) —
18.3.2013...Intervju vodio UroS Vuki¢: ,,...moguéi pravac je za nas ngjinteresantniji i u ovom momentu
najrealniji: radi se 0 modelu ocuvanja podijeljenih, pluralnih drudtava na osnovama konsocijacijske
demokratije.Tg) model konsocijacijskog uredenja drustva podrazumijeva demokratiju sa podijeljenom viastu,
federalizaciju, decentralizaciju, fiksnu podjelu viasti prema etni¢ckim kvotama, pravo veta.” Info:

http://www.nezavisne.com/novosti/intervju/Drago-V ukovic-Negiranje-RS-udaljava-je-iz-BiH-133019.html
% Upitnik magistarskog rada...str.41.
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stvarnosti mozemo govoriti tek od 2005.g. kada Internet pocinje polako ulaziti u domove

obilnih gradana, bira¢a ovdadnjih.

Godine kada su pokrenute SDM

AsianAvenue ——

LunarStorm (SMS relaunch) ==

Ryze —

Fotolog ——

Skyblog =——
LinkedIn —f
Tribe.net, Open BC/Xing =

Orkut, Dogster —|
Multiply, aSmallWorld =

Catster —

Yahoo! 360 ——
Cyworld (China) e,
Ning =

QQ (relaunch) =

Windows Live Spaces =
Twitter =—

Magistarski rad

Tabela 14.2®

‘98

'99

’00

01

02

03

‘04

05

’06

Tabela za period od 1997.g. do 2006.9. uz pretpostavku moguée vizijerazvoja

— Six Degrees.com

— LiveJournal

— BlackPlanet

— MiGente

— Cyworld

—— Friendster

— Couchsurfing

— MySpace

— Last.FM

— Hi5

— Flickr, Piczo, Mixi, Facebook (Harvard-only)
— Dodgeball, Care2 (SNS relaunch)

— Hyves

— YouTube, Xanga (SNs relaunch)

e BEbO (SNS relaunch)

—— Facebook (high school networks)

— AsianAvenue, BlackPlanet (relaunch)
— Facebook (corporate networks)

= Cyworld (us.)

= MyChurch, Facebook (everyone)

Sistema Drustvenih Mreza (SDM)

% Tabela razvoja drugtvenih mreza
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Na ovg nafin, uz odgovargucu ,online® kontrolu rada opstinskih parlamenata, kako i
navedosmo u tabelama od broja 7. do broja 10. , uz uobli¢avanje novinarskih snovidenja uz i
kroz demokratsku participaciju gradana, uz ono &o Franc Vreg®® naglaSava da , politicka
vlast koja ne prizngje kriticko rezonovanje javnosti joS nije u potpunosti presla prag
demokreatske civilizacije. Politicka vlast, koja ne dopusta medijsku kritiku, kontrolu i
aternativu, izlaze se entropiji, posto se odrice samorefleksije, ugrozava svoj opstanak i
razvoj...Paradigma, po njemu, participativno-demokratskog modela masovnog komuniciranja
bi se stoga morala temeljiti na djedecim osnovnim pretpostavkama: pristup gradana i
drustvenih grupa sredstvima javnog opstenja, objavljivanje njihovih stavova, interesa, i
aspiracija..;* |zredene tvrdnje su objavljene 1991.g. - kada drudtvene mreze®’, kao i Internet
joS uvijek nisu mogli biti op&te drustveno dobro na prostorima Bosne i Hercegovine®™.

Navedeni ,, Informativni centri* online koje navodimo kao primjer u tabelama od Tabela 9. Do
Tabele 12. mogu stvoriti aternativu donosenju odluka u Opstinskom parlamentu. Zbog ¢ega
ne napraviti krug u krugu, utakmicu koja ¢e biti zasnovana na igri ideja, raspravi, debati, ali i
kontroli deSavanja u realizaciji zivljenja mene kao jedinke.

Erih From u knjizi , S onu stranu okova iluzije*® kaZe: , Da drudtveno nesvjesno proizlazi iz
idegje represivnog karaktera drustva i odnosi se na ongj specifi¢ni dio ljudskog iskustva
kojemu dano drustvo ne dopusta da stigne do svijesti, to je ong) dio ljudskosti u ¢ovjeku koji
je drustvo od njega otudilo, drustveno nesvjesno je drustveno potisnu dio univerzalne psihe.”

Herbert Marcuse®® pige kako samo oslobodenje suzbijenih i potisnutih impulsa moze da
uzdrma etablirani sistem potreba u individuama i za potrebe slobode da stvori fizioloski i
psiholoski prostor. Zakljucak je jednostavan...bljesti iz drustvenih mreza i drustvenih medija
unutar pozitivne drustvene odgovornosti. Kolektivno ispoljavanje pojedinaca, putem

6 Franc Vreg (1920-2007, Slovenija..komunikolog) , Demokratsko momuniciranje*, Komunikoloka biblioteka
Sargjevo, 1991.g., FPN Sargjevo, Narodnai Univerzitetska biblioteka Sargjevo

57 |Info: http://www.klix.balvijesti/bih/u-bih-internet-koristi-vise-od-dva-miliona-ljudi-nastavljen-trend-rasta-
broja-korisnika/130509124

»8 Internet je osnovan1969.godine uSAD-u od strane ameritkog Ministarstva obrane. Zvao
se ARPANET (prva cetiri slova su kratica za Advanced Research Project Agency - Agencija za napredne
istrazivacke projekte, dok net oznatava ratunalnu mrezu[1]). Cilj te mreze je bio da se poveze odredeni broj
ratunala u SAD-u. Radilo se 0 skupgj idgji, no Ministarstvu obrane SAD-a novac nije nedostgjao. Arpanet je
imao faktor koji je kasnije bio klju¢an za nastanak i popularizaciju interneta; tijekom Sezdesetih godina vliadao
jeHladni rat, zbog ¢ega je Ministarstvo obrane SAD-a strahovalo da bi se mogao dogoditi nuklearni napad.
Inzenjeri sumorali projektirati Arpanet tako daon radi ¢ak i ako se baci bomba na dio uspostavljene mreze te se
unisti, dakle, ¢ak i ako dio komunikacijskog dijela bude unisten, ostatak mreze treba nastaviti funkcionirati bez
problema. Servis World Wide Web izmidjen je uCERN-u u Svicarskoj 1989. godine, a izmisio ga je

Britanac Tim Berners-Lee. Info: http://hr.wikipedia.org/wiki/lnternet

¥ Erih From ,, S onu stranu okovailuzije*, Naprijed, Zagreb, 1980.g.

0 Herbert Marcuse (1898. - 1979., Njemaika) bio je njemacki neomarksisticki filozof, sociolog i politicki
teoreticar, povezan s Frankfurtskom skolom kriti¢ke teorije.
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predloZenih referenduma, zborova gradana, itd. u Zakonima o lokalnoj samoupravi®®* je nesto
&to potiskuje individuu, jer ¢e se uvijek nati nekog ko dominira i zborom gradana, odnosno
manipulira kod samog refeneduma?®. Samo neposrednim uceS¢em pojedinaca, individue,
kako i navodimo u metodoloskim postavkama ranije navedenih tabela, doé¢i ¢e do odredenog
pomaka i kada je u pitanju promisjanje o bitnosti kao takvoj. Odnosno, koristenjem
neposrednih kontakata sa opStinskim sluzbama /predstavnicima preko drustvenih mreza i
drustvenih medija, gradana Bosne i Hercegovine, bez obzira dali se oni nalazili u Federaciji
BiH ili u Republici Srpskoj, do¢i ¢e do povratka sa opéeg na posebno, doc¢i ¢e do smanjenja
mogucnosti manipulacije nacionalnom mitomanijom®®, odnosno gradani ¢e se mo¢i okrenuti
nacionalnom romantizmu®* kao jednoj od osnovnih pretpostavki gradanskog drudtva, ali
gradanskog u tom smislu da anarhija bude predupredena postojanjem allternative dovoljno
jake kako u , poziciji* tako i u ,opoziciji“ dato sve ne preraste u jedan spiritus nonsens koji
¢e biti negacija samoga sebe. Mozda zbog toga valja ponovo pregledati predocene Zakone o0
lokalnoj samoupravi i pokuSati sprijeciti nego lijeciti, Vjerovatno i dodati nesto Sto je
savrSenije ¢ak i od predocenih tabela, nesto jos jace metodol oski obradeno i uobliceno.

Publicum bonum privato est preferendum...?®

Ili to barem pokusati. Jer i sam pokuSaj mnogo znaci. Netko ¢e reci daje joS uvijek rano i zna
se §ta se deSava sa pijetlovima koji rano kukuri¢u. Kao...daleko smo mi joS od toga...No, nije
vazno dali se kukurice, bitno je— KAKO SE TO RADI

Pokusgj ,, pozicije* i ,,opozicije‘ podlije izbora koji suizanas, ai i pred nama, ai novinarau
svemu tome, se nadazi u odgovoru na pitanje — STA JE STRATESKI CILJ SVIH
PONAOSOB? | kada je korigtenje drustvenih mrezai drustvenih medija u pitanju. Ako je cilj
stvaranje slobodnog, demokratskog i drustva srepmnog za dijaloSke rasprave o svim temama,
onda navedene tabele imaju smisla®®®. Upravo zbog toga drugtvene mreZe i drugtveni mediji, u
oblicima mogucih pretpostavki participacije gradana, mogu postati paradigma moguceg
demokratskog komuniciranja u budué¢nosti. Prije nego $to iznesem i negativne aspekte
drustvene odgovornosti drustvenih mreza i drustvenih medija, pogledagimo joS neke od
pozitivnih aspekata, na Sirem prostoru WWW.

%1 EBjH: http://www.fbihvlada.gov.ba/bosanski/zakoni/2006/zakoni/34bos.htm
RS: http://www.mrrls.gov.rg/sites/defaul t/files/attachment/zakon o lokalnoj samoupravi.pdf
262 Referendum u Banovic¢ima 2013...Problemati¢ni, ali ipak dozvoljeni oblik smijene —izglasavanja

wise

http://www.osl obodj enje.balvijesti/bih/skandal -u-banovi cima-ref erendum-za-nacel nika

%63 K oja bi ostala u okvirima Dejtonskog Ustava BiH i posebnosti date

%64 | iberté, égalité, fraternité...sloboda, jednakost, bratstvo...

%65 Javnu korist treba pretpostaviti lignoj - latinski citat

%6 A do konatnog uspostavljanja netega takvog?..:E do tada¢u i jadanosim vlastitu grbu jer drznuo sam se,
ako nistadrugo — midliti drugacije. | toje prvi korak u stvaranju demokratije, zar ne?
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5.1. Primjeri druvene odgovornosti — Arapsko proljece™

Drudtvene mreze i druptveni mediji suimali izutena uticaj na &renje namjera®® protestanata u
arapskom svijetu. U ovom kontekstu su drustvene mreze potvrdile teoriju Minimaksa:
medijum koji prenese maksmum informacija do maksimalnog broja primalaca uz
minimalni trofak i minimalnu zapreminu, zauzetu povr&inu ili trajanje’®®. Upravo se to i
desilo u zemljama gdje su tradicionalni mediji kontrolisani od strane vlasti izgubili bitku sa
novim medijima, prije svega drustvenim mrezama i drustvenim medijima. Egipat i Tunis
predstavljaju dvije glavne zemlje u kojoj je socijalna revolucija uspjela®™. U obe zemlje sva
koordinacija pobunjenika je iSla preko drustvenih medija (Facebook i Twitter). Gradani se,
kao i pobunjenici, koristili drustvene mreze za informisanje o stanju u zemlji umjesto medije
koje su vecinom kontrolisale vlasti.

Grafikon 18.%™

Tunis
22%
- ¥ Drustvene
y - l . mreze
v & Ostali mediji
Egipat
6%
\ | & Drustvene
. - - mreie
| ——
Chart Area

%7 Ne ulazedi u politicke konotacije i varijante moguéih razlogako i $ta stoji iza navedenog, ovdje navodimo
drudtvene mrece kao pozitivnu odgovornost komunikacije i reakcije gradama

%8 jdeologije

%9 Jules Régis Debray (1940, Francuska...akademik, filozof i novinar):
http://en.wikipedia.org/wiki/R¥%C3%A9ais Debray

1% Naravno, ostaje pretpostavka koliko je u tomeistine, - info od 15.10.2013. , SAD gubi Egipat — najveca
arapska vojska vet razmatra saradnju sa Rusijom* http://www.advance.hr/vijesti/sad-gubi-egipat-najveca-vojska-
u-arapskom-svijetu-vec-razmatra-suradnju-s-rusijom/

! Odnos ucesta drustvenih mreZa i ostalih medijau Tunisu i Egiptu
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5.1.2. Uticaj drustvene mreze FACEBOOK na Arapsko proljece
Danas u Tunisu 76% korisnika®’? Interneta koristi se i Facebookom. Kori&tenje Facebooka je

bilo najvide zastupljeno u Egiptu®”. Prilikom organizacije protesta odrzanih 25.1.2011. vise
od 90.000 ljudi se prijavilo preko Facebook stranice protesta®’.

Grafikon 19.27°
Droj kortsnika/miljuna

12
| ‘ ey
. ———— ® Tunis

Broj korisnika Broj korisnika
Facebookau Facebookau
2011, godina 2010. godina

-
= o - T

Broj korisnika Facebooka se u prvatri mjeseca 2011. godine povecao u odnosu na prvatri
mjeseca 2010. godine. U Tunisu se povecao za 17%, a u Egiptu za 29%.

272 Info: http://www.internetworl dstats.com/af/tn.htm
213 Info: http://www.internetworl dstats.com/af/eg.htm

1 Egipatska vlada je pokupala provesti cenzuru nad drustvenim mrezama pa se tokom 25.1. i 26.1. pojavljuju
problemim pri koristenju drustvenih mreza kod korisnika.

*”> Broj korisnika FACEBOOK-au Tunisu i Egiptu uz 2010.g. i 2011.g.
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5.1.3. Uticaj drustvene mreze TWITTER na Arapsko proljece

Kako je rasda popularnost koristenja drustvene mreze Twitter medu protestantima, tokom
velikog protesta 28.1.2011. godine, vlada u potpunosti ogranic¢ava pristup Internetu i
koristenje mobitela. Na taj nacin pokusavaju smanjiti komunikaciju i time indirektno mo¢
protestanata koji su koristili drustvene mreze za organizovanje protestai Sirenje informacija o
dogadajima na terenu®”®.

Uz pomo¢ drustvenih mreza i drustvenih medija, protestanti su se mogli brzo organizovati,
potkopavaju¢i legitimnost rezimai povecavati nacionalnu i medunarodnu svijest o rezimskim
Zlo¢inima. Tokom nedelje u kojoj je predsednik Hosni Mubarak dao ostavku i kasnije
uhapsen, broj poruka drustvene mreZe Twitter je porastao od 2.300 do 230.000 na dan®”’.

Grafikon 20.%"
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#protest
ftlibya
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Arapsko proljece je pokazal o koliko je koristenje drustvenih mreza mocan alat.

Uzmimo jo$ jedan pozitivan primjer i tzv. IMBG?”® proteste u Bosni i Hercegovini ljeta
2013.9.%° kaji je prvi puta pokazao kako gradani BiH mogu, uz pomo¢ drudtvenih mreza,
uticati na svijest politi¢ara da promijene stavove, ali i uredbe sa zakonskom snagom.

Moracemo, ipak, prepustiti sociolozima i istoricarima da, u pretpolitickom drustvu kao o je
Bosna i Hercegovina, unutar odredenog vremenskog perioda andizirgju i predoée nam
moguc¢i background protesta ljeta 2013.g. u Bosni i Hercegovini. Da li je to bio nagovjeSg
(Nevolucije ili ne, u ovoj | ovakvoj drzavi gdje je za greSke politicara prema sopstvenom
narodu uvijek kriv drugi i drugaiji teSko da mozemo redi. Ipak, vjerovati je da je navedeno
itekako dobra po(r)uka svim uc¢esnicima na barikadama (i sajednei sa druge strane).

2% Tokom protesta odrzanih februara 2011.g., tzv. Twitter masi je u pomo¢ doSao Google koji je pokrenuo
posebnu uslugu koja je omogucila slanje Twitter poruka preko telefonskih linija, Sto je pomoglo boljoj
komunikaciji naterenu.

2" Drugvena mreza Twitter je poznata po svojim hashtagovima. Hashtagovi se koriste kako bi se neki pojam pri
“twittanju” oznacio, te kako bi drugi korisnici pritiskom na odredeni hashtag mogli vidjeti gdje i koliko puta se
koristio taj pojam. U prva tri mjeseca 2011. godine bili su jako popularni hashtagovi koji su se odnosili na
arapsko proljece.

%78 Broj , Hashtagova® ( Hash tag je oznaka sa kojom obiljeZavamao odredenu tematiku na Twitteru) u Libiji i
Egiptu

29 |nfo: http://balkans.aljazeera.net/vijesti/jmbg-danas-kaf a-u-utorak-veliki-protesti

%80 Naravno, kako je vrijeme odmicalo, dodo je do, Zeljeli mi toili ne, odredenog , zasiéenja* ai i manipulacije
§to je dovelo do svojevrsnog , kraha, pocetneidgje (i pored uspjehai obezbjedenja JGMB-a za novorodencad u
BiH) budenja drustvene svijesti gradana Sargjevai BiH: https.//www.facebook.com/Ja.BiH.JMBGXref=ts
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5.1.4. Primjeri drustvene odgovor nosti — Tsunami i potresi u Japanu

U ovom slu¢gju od pomoéi je bilo ,,twitovanje* kako bi se saznalo viSe o situaciji sa kojom su
se suocavali stanovnici Japana, kao i o skloni&tima, ¢ime je spaSeno mnogo Zivota. Na

grafikonu se vidi statistika o pominjanju ovoga dogadaja na drustvenim mrezama, ukljucujuéi
pretraZivanja na Googl ul.

Grafikon 21.%
JAPAN DISASTER

Tweets Per Second

Hot Topics On Twitter

HASHTAGS WORLD NEWS CITIES AND COUNTRIES

5.2. Primjeri drustvene neodgovor nosti - Engleska

281

Grafikon ,twittovanja“ tokom Cunamija u Japanu 2012.g.
282 hitp://www.huffingtonpost.com/2012/03/09/j apan-earthquake-social-media n 1332853.html
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Naravno, kao i sve &to je doso iz ,prodavnice ljudskosti“ takoder i drustvene mreze i
drustveni mediji imaju i drugo lice, ono loSije. Da ne navodimo samoubistava® i pozive na
ling®* pod pritiskom napada preko drudtvenih mreza i drugtvenih medija. Primjeri klasi¢nhe

drustvene neodgovornosti su i uveni neredi u Engleskoj 2011.g. kada su drustvene mreze® |

drudtveni mediji®® podsticali nanasilje®®.

Slika 29.%8

Riots and disorder spread across England

Saturday 6 Aug: Tottenham,
Tottenham Hale, Wood Green

| Sunday 7 Aug: Chingford Mount, &
Enfield, Islington, Oxford Circus, £
Ponders End, Walthamstow

H Monday 8 Aug: Bethnal Green,
Bromley, Gamden, Clapham,
Croydon, Ealing, East Ham,
Hackney, Lewisham, Peckham,
Stratford, Woolwich

| Tuesday 9 Aug: Birmingham,
West Bromwich, Manchester,

= Mottingham Salford, Leicester, Clapham,

Walverhampton

Thursday: Mark Duggan
shot dead at Ferry Lane, &

Manchester:
9 Aug

mLeicester

London
Ty

[

il Brixton: 7 Aug

oy e R R A R it

Croydon: 8 Aug

Bristol: 8 Aug

%\/irtualno zlostavljanje - hitp://hr.wikipedia.org/wiki/Virtualno_zlostavljanje - Info:
http://trojka.rs/vesti/svet/facebook-pod-istragom-zbog-samoubi stva-tingjdzerke-foto

24 | nfo: http://portal 24h.balsramotni-poziv-na-linc-politi carka-pozval a-na-sil ovanj e-prve-tamnopute-ministrice-
u-talijanskoj-vladi/?fb_source=pubvl

5 Info: hitp://www.national turk.com/en/after-engl and-riots-briti sh-pm-proposes-ban-of -facebook-and-twitter-13438

286 »David Cameron, britanski premijer, ngjavio je da ¢e tamoSnja vlada razmatrati nove mjere, od policijskog

sata do nametanja ograni¢enja drustvenim mrezama, nakon nereda koji su danima potresali gradove unutar
Velike Britanije. Cameron je kazao da ¢e drzavna tajnica Theresa May odrZati sastanak s ¢elnicima Facebooka,
Twittera i Research In Motion (izumitelj BlackBerryja) u narednim sedmicama kako bi razgovarali o njihovoj
odgovornosti u ovom problemu."Svako ko je pratio ovu stravi¢nu akciju Sokiran je kako su se nasiInici
organizirali putem drustvenih mreza. Slobodan protok informacija moze biti iskoristen u dobre svrhe. Ali i za

lo&e", kazao je Cameron.” Info: http://balkans.aljazeera.net/vijesti/cameron-za-cenzuriranje-drustvenih-mreza
%7 Neredi u Engleskoj koji su izhili 6. avgusta 2011. u londonskom kvartu Totenhem, bili su neredi koji su
poceli kao mirni protest zbog ubistva Marka Dagana tokom hapSenja, a koji su zatim prerasli u nasilne uli¢ne
nerede pracene nasiljem, pljatkanjem i paljenjem prodavnica i autobomila, da bi se idu¢ih dana prosirili i na
druge dijelove Londona, apotom i na druge gradove u Engleskoj.’

Info: http://sh.wikipedia.org/wiki/Neredi_u Engleskoj 2011

*%% Primjeri drustvene neodgovornosti — Engleska— mapa deSavanja
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Slika 30.2%°

H&y_SquSmt&r 5. Boyz 3 by

stabbed a cop before lololllilll he said "please dun t | have a
daughter” lol

Hey__SoulSister 1. Boyzr 13 by alexaundert
#londonriots shm.ndve seen the Ic-nk on hls face never thought
you'd get stabbed by a hot blonde chick huh faggot cop

Hey__SoulSister s Boyz 13 oy
#londonriots | just fucking slabbed acop mth a broken bottle,
fucking got pig blood all over my dress. It's like the Carrie remake

Slika 31.2%°

Results for tottenham bbm

Tweets + Top Refine results «

Domskiie Domz Dom-dom Domsk
:0 jd sports Tottenham hale jus got robbed go on bbm do to see
da pics!

1 minutes ago

LalaaSemakula L2l Semakuia
. people had in their bbm status’ "going tottenham riot, who's on
|t?" Ilke it was a casual street party smh #motiveless?

xmeshaiD_zayn_x mesha
== According to my bbm. Now somethings starting in wood green

smh #Tottenham
1 hour aga

LACartier s Cartler

The news aint even showing the extent of what's actually

. happening on the streets of tottenham! BBM is doing da ting right
now!

1 hour ago

BD. MoooNzey +BLACKJIACK &
& ¢ Did they actuallyy burn a masjid in tottenham! Seriouslyy!! (EBM
2% SHOCKED FACE)

V Blessedyaszay The Name |s Yasmin v
BBM- Were Ma News Of Da Day Comes From B-) !
Tottenham!X_X

ZTwitter profil — drustvena neodgovornost - , Nikada prije nisam probola policajca...rekao je, nemoj, molim te,
imam djecu....trebali ste mu vidjeti facu...kada ga plavuSa probode...Upravo sam probola policajca sa razbijenom
bocom...njeggovakrv je po mojoj haljini...Kao rimejk Keri (Horor film, op.S.H.)"

20 FACEBOOK profil — drugtvena neodgovornost
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Slika 32.2%*

DAILY MENTIONS
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informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreza na WWW)
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Slika 332

Naravno, iako nemiri u Egiptu i Tunisu jesu razlic¢iti u odnosu na Engleski, ipak mozemo
vidjeti odredene dli¢nosti. Nemiri su podstaknuti smréu mladié¢a u Tunisu odnosno Englesko.
Oba ducga vode ka kreaciji informacija na drustvenim mrezama & drustvenim medijima

21 Broj korisnika-reakcija, zavisno od drudtvene mreZe na dan nereda u Engleskoj.
292 K arikatura: http://technorati.com/technol ogy/article/twitter-did-not-contribute-to-the/
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koje od ,pahulje’ na pocetku kasnije ,lavinom® postgju. Obzirom da informacija putuje
»brzinom svjetlosti“ preko WWW i veoma brzo poprima razmjere euforije. Kojom je lako
manipulisati, naravno. Ponekad odgovarajuca informacija mozete postati manipulacijom sto
potvrduje mogucnost pocetne teze kada kazemo ,informaciji ili manipulacija.“ Jednostavno
mozemo zakljuciti da moze biti informacija ili manipulacija, odnosno samo informacija il
samo manipulacija, zavisno od socioloskih pretpostavki koristenja drustvenih mreza.Naravno,
ovdje nam se zorno prikazuje, ali i dokazuje da organizacija brzog &renja vijesti®® i zaista
lagana i brza organizacija istimidljenika moZe imati pogubne posljedice po drustvo u cjelini.
Drustvene mreze su ucinile laksim Sirenje pljacki i paleza u Engleskoj. Organizacija se nije
odvijala preko FACEBOOK-a®* i TWITTER-a, vet je i8la preko BBM?* cime se omoguéila
anonimnost, Sto je otezavalo policiji pronalazenje glavnih liderai organizatora nereda.

Slika 34°%,

Naravno, i ovdje je bilo netega dobrog u loSem. Naime, po zavrSetku nereda upravo su
gradani preko drustvenih mreza animirali okupljanje za ¢iS¢enje grada.

23 K onkretno u nemirima u Engleskoj

%% Samo su mogli hiti kaznjeni oni koji su objavljivali fotografije nereda i koji nisu razmidljali uopdte o
razl ozima pocetka nereda, vec su nerijetko to ¢inili iz Ciste zabave jer se to deSavalo u njihovom komsiluku.

%5 Black Berry Messanger

2% Nemiri u Engleskoj - Info: http://www.bbc.co.uk/news/uk-14436499
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6. Informacija i manipulacija kao jednoobrazne mogu¢nosti odgovor a

Analizirgjuéi pretpostavljene moguénosti predocenih moguénosti u objasnjenju demagogije
medija - informacija ili manipulacija kroz ulogu drustvenih mreza na WWW, pred nama se
otvargju varijante mogucih odgovora:

a) Svojevrsna ,diktatura slobode® na drustvenim mreZzama je krgjnost aternativne
svijesti koja vlastitu slobodu u tom slucgju koristi kao vlastiti modus vivendi. Ali i
modus operandi nerijetko naustrab ugroZzavanja i ogranicavanja slobode drugih i
drugaciji;

b) Obzirom nabroj ljudi koji koriste drustvene mreze, to jeste medij koji je zahvalan za
sve oblike informisanja javnosti, kao i manipulacije, zavisno od toga ko ih i na koji
nacin koristi;

¢) Psiholoski i socioloski fenomeni drustvenih mreza i drustvenih medija prije svega
zavise od uobli¢enih ljudskih odnosana odredenom prostoru i vremenu pojavnog
oblika zajednicke svijesti 0 odredenom problemu i u ime togaizrazenom stavu;

d) Poistovjecivanje realnog sa virtualnim svijetom i vice versa ne samo da moze stvoriti
pretpostavke li¢nih i kolektivnih trauma ve¢ i li¢nih i kolektivnih moguénosti. Sve
zavisi od nacina koristenje odgovaragjucih aatki unutar drustvenih mreza i drustvenih
medija.

€) Drustvene mreZei jesu uobli¢ene sa ciljem dainformiSu samim tim &to u svom nazivu
sadrze rije¢ ,drustvene” jer je pretpostavka opstojnosti jednog drustva informacija o
nacinu Zivljenja i rada, dok je rije¢ ,mreza‘ pojavnost sveobuhvatnosti. Drugim
rijecima, to i jeste izvanredno mjesto kako za informaciju tako i za manipulaciju eo
ipso kontrolu i usmjerenje ponaSanja ciljanih pojedinacai grupa.

f) Informacija u sebi sadrZi mogu¢nost kreiranja odredene svijesti i promidljanja o
problemu sa ciljem stvaranja stava i ponaSanja po odredenom pitanju i samim tim je
mnostvo zainteresiranih koji bi zeljeli kontrolisati ti informacijul.
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6.1. Magistarski rad kao most preko nemirne vode®’

jednostavnih  slozenosti
komunikacije®® preko dru&venih mreza

a) U samoj informaciji postoji ,catch 22“?® jer ona, sui generis, sadrZi sloZenu

pretpostavku manipulacije ne samo sa ciljem informisanja ve¢ i manipulisanja usmjerenog
jednostavnoj komunikaciji sa pretpostavljenim primaocima sadrzaja poruke. Nesvjesno ili ne
jednostavnost se ogleda u naginu predstavijanja Zeljenih sadrZzagja sa ciljem objedinjavanja
slozenih nakana moguc¢ih budu¢ih akcija.

b) Indirektno, kroz drustvene mreze i drustvene medije, kroz kontrolu midli i djela ciljane
populacije®® informacija pravi i korak dalje’ i pouzitivno ili negativno utice na svijest
primaoca vijesti sa ciljem daljnje akcije, odnosno kreiranja neposredne Zivotne realnosti.
Virtualni svijet WWW postgje realni svijet vlastitih nadanja.

C) Kontrola i samokontrola upucenih i primljenih informacija, koja zavisi od mno&tva
socioloskih®? pretpostavki, kako primaoca, tako i recipijenta stvara moguénost odgovargjuce
manipulacije ili odgovargjuce, ciljane pozitivne manipulacije usmjerene dobrobiti drustva u
cjelini;

d) Interesantna rijec koju smo upotrijebili na samom pocetku pokusagja dokazivanja teza
da Zivimo u svijetu nevidenih turbulencija svijesti se i potvrdila: Mahnitost vijeka u kojem
Zivimo moze se prenebregnuti samo u ¢injenici da informacija bude uoblicena sa ciljem
zdravorazumske politike op&tega dobra®®, koje ¢e uvijek, naravno, polaziti od pojedinanih
htijenja i Zzelja. Uostalom, kroz istoriju se pokazalo da pojedinac, unutar kreacije drustva,
moze mnogo uciniti dobroga, ali i 103ega, kako za sebe, tako i za drustvo u cjelini.

€) Novinarstvo u svoj svojoj punini, sa ciljanim pretpostavkama usspostavljene svijesti
unutar drustvenog ugovora Sto se drzavom zove moze biti pokreta¢ pozitivnih pomaka,
izbjegavaju¢i negativnu manipulaciju, jer u tom slucgju postaje posludnik odredenih, zlih
nakana® , jednine* umjesto sluZenja,, mnozini*.

f) Izvanredan alat komunikacije koje drustvene mreze kao kana ciljanih usmjerenja
poseduju i kao drustveni mediji moZe jedino biti iskoristen za pozitivna usmjerenja kroz
realizaciju jednostavne pretpostavke da su drustvene mreze i pokrenute od ljudi za ljude, od
svake posebnosti za svaku posebnost. Na samom pocetku kao obicno sredstvo komunikacije sa
zadovoljenjem osnovnih ljudskih potreba za pronalazenjem zadovoljstva u komunikaciji i
informaciji sa drugim radi viastitog zadovoljenja pretpostavijenih nadanja i Zelja. Danas je

#7 Engl. - Bridge over troubled water

% | nformacije ili manipulacije

9 Kvaka 22

30 pojedinacai/ili grupa

% Naravno, zavisno od toga ko je, kako i nakoji natin predstavljakroz kanale komuniciranja drugtvenih mreza.
%2 Obrazovanje, gender, rasa, godine starosti, bogatstvo, siromastvo...

303 K oje ¢e,prije svega, zavisiti od kompromisa mogucnosti sa ciljem dostizanja konsensual nosti, kao najviseg
dobra u duboko podijeljenjim drustvima kao &to je Bosnai Hercegovina, u donoSenju odluka.

%% Da bi kasnije, jednostanim delete (brisanjem) izgubilo sopstvenu pojavnost jer vige nije bilo potrebno
vlastodrscima, bez obzira koliko se mi kleli u demokratiju — primjer je Bosna i Hercegovina gjde su
mnogi...mnogi novinari sluzili ,jednom* umjesto ,mnozini“, baz obzira ako mi to ,,jedno* smatramo pojedincem
i/ill strakom/partijom, a,, mnoZinu“ posmatramo kao , narod"“, , narode" odnosno ,, civilizaciju“ po sebi.
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pred nama alat bez kojeg ne moZzemo zamidliti svakodnevnicu, svjesno ili nesvjesno
prihvatajuci da smo u virtaulnom svijetu realni ljudi ili u realnom svijetu virtualne

posebnosti. Bilo kako bilo, svijet drustvenih mreza je svijet nove Agore. Sve zavisi samo od
toga kako ce biti iskorigten.

3% glugg me!
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6.2. Realizacija predmetaistrazivanja

a) Sveobuhvatnost informisanja i komunikacije na drustvenim mreZzama i drustvenim
medijima kao conditio sine qua non moderne komunikacije;

b) Direktno ucesée/involviranost sa omogucenim feed-back-om novinara i medijskih
posienika na drustvenim mrezama & drustvenim medijima uz po$tovanje kodeksa
profesije i etickih normi. Popularnost drustvenih mreza & drustvenih medija kao
besplatnog oblika komunikacije uz citat sa polaznih stranica da , Facebook vam
pomaze da se povezete i dijelite s ljudima iz vaseg zivota“, odnosno ,,Dobrodosli na
Twitter - Po¢nite razgovor, istraZite vaSe interese i budite upoznati sa/u znanju” je
veoma jednostavno objasniti: jednostavnost komunikacije, sveobuhvatnost
informiranosti, koordinacija sa prijateljima, poznanicima i, eventualno, fanovima, kao
i brzina prezentacije uz zadovoljenje pravila Minimaksa pruzaju neogranicene
moguénosti.

Slika 36.3%

facebook

Prijavite se

Facebook Vam pomaze da se povezete i Besplatno je i uvijek ée biti.
dijelite s ljudima iz Vaseg Zivota.

Datum rodenja

= Zbog fega trebam unijeti svoj
Mjesec dan Year - :
jesec[x]  dan[x] B s

© Zensko  © Musko

Klikom na Prijavite se slaZete se s nadim Terms i da ste proditsh
nadu Data Use Policy, i Upotreba koladica (cookic).

Napravite stranicu za slavnu licnost, bend ifi biznis.

3% Facebook startna WWW stranica
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Slika 37.%

Password

Remember me - Forgot password?

Welcome to Twitter.

Start a conversation, explore your

interests, and be in the know. New to Twitter? Sl'gﬂ up

| Full name

Email

| Passwaord

& AppStore

View other devices

About Help Blog Status Jobs Ads Terms Privacy Adverizers Busineszes Media Developers Resources Directory & 2013 Twitter

¢) Manipulacija, odnosno negativna drustvena odgovornost zavis od polazne osnove -
usmjerenja kreatora informacije kao manipulativnog oblika prezentacije;

d) Alijenativni oblik drustvene svijesti koji se ogleda u isticanju zanemarljivih
prezentacijavlastitih ,,znanja" i ,, poruka* socioloskih, komunikolodkih pretpostavki na
drustvenim mrezama & drustvenim medijima je izvanredno podrucje za manipulaciju
ljudskom svijesu®® gdje zadovoljavamo niske porive strasti i visoke standarde
gluposti.

7 Twitter startna WWW stranica

3% pet |ajkova

Zednog preko vode prevela me sanela
svemu tome kumovala jedna emela
javila se belma da je doSla minela
koja minelaaaaaaaa

diplomiralaaa

frend rikvest mi posla neka lazna pamela
kontam nesto prihvatit ¢u kontam ‘taja ‘na’

bila je na karlu koxu dlike gledam ja
fina raja tagovana
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e) Sklonost zloupotrebe privatnih informacija na drustvenim mrezama je direktno
proporcionalna sa razvojem informatickog rata sa ciljem obezbjedenja, pribavljanja,
ali i za&titeinformacija bitnih za pojedinca, grupu ili zajednicu®.

Slika 38.31°

f) Mno&tvo pretpostavljenih namjera sa ciljem obezbjedenja licne zastite podataka, ali i
obezbjedenja informacija na svakom facebook i/ili twitter profilu moze dovesti do skrivenih
namjera pojedinica-korisnika odnosno grupeili zajednice koja to (zlo)upotrebljava®®.

pet lajkova

sest lajkova

nije los dan

dvaput tagovan

zavela me jedna mala iz kentakija
skontasmo se preko grupei loverakia
ekrema joj poslah da ispadnem provala
aona ni like kukala mi majk

jos pet lajkova
jos Sest lajkova
nijeloS dan
frend rikvestovan

X0 X0
veliki pozz
omg wif

abd tjn
lajkujem jaaa
lajkujestiii
lajkujemo

u ime ljubavi

Link na Facebook stranicu Dvadesetorice kako bi poslugali pjesmu: http://www.facebook.com/home.php?#!/pagess DVADESETORICA/ &
http://radiosarajevo.ba/novost/35191/super-ekskluziva-prva-studijska-pjesma-dvadesetorice

3% Gostimir T. Popovi¢ ,, Informati¢ko dobai Informacioni rat*, 1zdavas BESIEDA, Banja Luka (RS, BiH),
2005.g.

*1% UmreZenost prijatelja, poznanikai slucajnih prolaznika na drugtvenim mrezama
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0) Veoma lako se mogu brendirati licnosti, proizvodi i usluge uz pomo¢ drustvenih
mrezZa Sto stvara pretpostavke za kreairanje joS jednog oblika odgovarajuce ,, pozitivne® i/ili
»negativne" manipulacije informacijama o navedenom.

Slika 39.31

The average age of
a brand “Liker” is 31.

20% of brand
“Likers” are
students.

75% of brands’ :
Facebook “Likes” U lrl :

139 brands have more
than 1 million “Likes.”

6.3. Realizacija zadataka usmjerenih potvrdivanju odnosno anuliranju zadatih
pretpostavki

31 | nfo: http://www.sibenik.in/hrvatska/oprez-s-politicarima-na-facebooku-i-twitteru/10393.html, odnosno
http://www.pogl ed.ba/cl anak/f acebook-uveo-mogucnost-i zmj ene-statusa-kako-se-l aj k-moze-pretvoriti-u-veliku-
neugodnost/41560

312 Info: http://manjgura.hr/tag/brendiranje/ odnosno http://www.poslovnipul s.com/2010/11/15/naj poznatiji-
brendovi-na-facebooku-infografikal
3 Brendiranje
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a) Kroz analizu sadrzaja dostupnih drustvenih mreza & drustvenih medija potvrdeni su
ciljevi uobli¢ceni unutar pretpostavljenih informacija ili manipulacija, zavisno od
nacina upotrebe, odnosno zloupotrebe koristenja kanala drustvenih mreza &
drustvenih medija;

b) Kroz anaizu navedenu u polaznom istraZivanju potvrdena je polazna hipoteza o
»Demagogiji medija — informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreza na
WWW)* uz metodolodku rasélanjenost usmjerenu posmatranju drustvenih mreza &
drustvenih medija u skladu sa zakljuécima analize. Naime, u radu sam metodol oski,
kroz predocavanje primjera, usmjerenjai ciljeva raslanio moguce pozitivne odnosno
negativne konotacile (zlo)upotrebe navedenih medija.

¢) Predocavanje rezultata kao mogué¢ih odgovora u trazenju pretpostavki metodoloske
pojavnosti razumijevanja drustvenih mreza & drustvenih medija kao jedinstvenog,
sveobuhvatnog i ciljanog oblika informacije, ali i manipulacije pojedincem, grupom
i/ili zajednicom.

d) Uz mnosStvo odgovargju¢i linkova sa WWW koji idu u prilog postavljenim
metodoloskim hipotezama rada predocio sam zadovoljenje osnovnih polaznih
postulata magistarskog rada — Odgovarajuce upotrebe drustvenih mreza & drustvenih
medija usmjerene opStem dobru, bez manipulativnih sklonosti.

€) Contradictio in adiecto u moguc¢nosti i/ili nemoguc¢nosti potvrdivanja metodoloskih
postavki definicije drustvenih mreza unutar zadatih moguénosti pojavnosti reflektuje
seu cinjenici daigrarijeci u naslovu samoga rada moze imati trojako dejstvo:

1. Razumijevanje drustvenih mreZza & drustvenih medija kao alata, ali i medija za
komunikaciju informacije usmjerene opstem dobru, bez obzira govorili mi o
pojedincu, grupi i/ili zajednici;

2. Razumijevanje drustvenih mreza & drustvenih medija kao alata, ali i medija za
komunikaciju informacije usmjerene negativnoj manipulaciji prividno opsteg a uz
hidden agendu®* pojedinacnog dobra

3. Razumijevanje drustvenih mreZza & drustvenih medija kao alata, ali i medija za
komunikaciju informacija usmjerene poztivnoj manipulaciji sa ciljem
zadovoljenja odredenih potreba pojedinca, grupei/ili zajednice.

f) U budu¢im istrazivanjima morgu se iznaci mogucnosti prijedloga — da li kroz
administratore drustvenih mreza ili neposredne ucesnika u kreaciji informacija — da,
kroz postovanje odredenih drustvenih normi bude uobli¢en odnos koji ¢e zadovoljiti
osnovna ljudska prava za informacijom, ali uz postovanje i pokusg] da ne dode do
ugrozavanja slobode drugoga kroz povecavanje vlastite slobode. | u komunikaciji. Na
drustvenim mrezama & drustvenim medijima.

g) Kao i WWW, beskrgine su mogucnosti drustvenih mreza & drustvenih medija i da
nam se ne bi desila zloupotreba istih, interakcijom kulturnih, obrazovnih i socioloskih
postavki vlastitih ciljeva mozemo zadovoljiti ciljane postavke ovoga magistarskog
rada, Stoi slijedi.

314 Skriveni razlozi
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6.4. Zadovoljenjeteorijskih postavki polazne hipoteze

Kroz izvrSenu teorijsku analizu potvrdena je polazna hipoteza: ,, Demagogija medija unutar
virtualne perceptivne stvarnosti drustvenih mreze na WWW kao informacijai/ili manipulacija
saciljem realizacije pojedinacnih i/ili grupnih interesa.”

Slika 40.°%°

M etodol oska isprepletenost usmjerena zadovoljenu hipoteze je, bivajuéi implementirana kroz
mnostvo pomoénih hipoteza, dovela do naucne istine:

Moguce je iskoristiti moguénosti drustvenih mreza & drustvenih medija za promovisanje
pozitivnih namjera kreatora informacija samo ako shvatimo navedeni medij kao alat za
promovisanje drustvenog objedinjavanja zajednickih Zelja, usmjerenja i htijenja, a ne kao
igracku sa ciljem manipulacije pojedincem, grupom i/ili zajednicom.

Slika 41.3°

315 Prigrli vage razlike
316 Prijatelji
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Slika 42.3

Reasons consumers go to social media or social networking sites
I, ——— 70%
A  49%
I 48%
I — 42%
I 39%
I 38%
e, %%
I 28%
A 26%
e 23,

Connect with friends and family
Access news

Access entertainment

Share opinion

Access reviews

Meet people

Share media

Research for work

Get deals

Interact with brands

Network for work
Write blog
Access education
Search jobs

Other

Mote: Sample size N=1056

——— 2%
I 22%
—— 22
I 20%
I .04%

Sourca: IBM Institute for Business Value analysis. CAM Study 2011,

317

»Reci mi nakojoj si drustvenoj mrezi i reci ¢uti kos* (SH.)

*1% K ori&enje drudtvenih mreZa za uvezivanje sa prijateljimai porodicom, uz manju povezanost sa brendiranjem:
http://www.briansolis.com/2011/09/breaking-peopl e-use-soci al-networks-to-connect-with-friends-and-family-
not-brands/
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6.5. Realizacija istrazivanja kao pretpostavka buduéih zakljuéaka

Sa ciljem zadovoljenja primarne potrebe za refleksijom moguc¢ih povratnih interaktivnih
oblika ljudske svijesti u virtualnom svijetu drustvenih mreza & drustvenih medija, proveli
smo istrazivanje na 300 subjekata-ucesnika-korisnika drustvene meze FACEBOOK gdje smo
dodli do zakljucka da je moguénost manipulacije mogu¢a samo ako Zelimo Kkoristiti drustvenu
mrezu & drustveni medij za proizvodnju drustvene neodgovornosti. No, razumijvajuci
navedeno, naa polazna metodologka postavka je hila, a i ostaje da je ciljani proizvod®?,
odnosno primalac informacije zdravorazumski voden ka zadovoljenju opSteg dobra,
uobligenog na koncenzusu ugesnika komunikacije®®.

(

Slika 44.%%

39 Namijerno navodim , proizvod” jer iz dobijene informacije se kreira.,, proizvod“, odnosno stav pro et contra
odredenog pitanjaili usmjerenja.

30 gir 31, Magistarskog rada: , Drudtvene mreze u ovom sludaju pokazuju izrazitu moguénost manipulacije i
objedinjavanja, ukrupnjavanja odredenih teznji i namjera, kroz metodi¢no i metodoloko ciljano informisanje™
sopstvenog stada™, ali i davanje na znanje drugom stadu &a mi mislimo o njemu. Problem angaZiranog
novinarstva na drustvenim mrezama, konkretno Jugoistoéne Evrope nalazi se u ¢injenici da su oni, kao manjina,
joS uvijek kap u moru ¢injeni¢nog Zurnalizma. Medutim, i ngjveca nau¢na otkri¢a su ¢inili pojedinci. Zbog ¢ega
to ne bi bili i angaZirani, slobodni novinari? | na drustvenim mreZzama. Poruka kao medij socijalizacije — medij
kao socijalizacijska poruka unutar drustvenih mreZa, bez obzira govorili mi o FACEBOOK-u, Pinterest-u,
Linkedinu, Flicrku ili nekoj drugoj online drustvenoj mreZi je pred nama otvorio nesu¢ene moguénosti
informisanja, ali i manipulacije predo¢avaju¢i nam medij u svoj svojoj punini —demagogije.« (S.H.)

32! Drugvene mreze su komunikacijski alat: http://www.insidef acebook.com/2009/06/08/will-facebook-and-
twitter-become-communication-tool s-or-identity-platforms/

Sabahudin Hadziali¢ Strana 100




Demagogija medija — informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreza na WWW)
Magistarski rad

6.6. Novinari kao medijatori demokratske participacije gradana — realizirana
pretpostavka moguée modela interakcije sa ciljem pozitivne manipulacije
gradanima i vice versa — gradana prema izabranim duzZnosnicima vlasti preko
drustvenih mreza & drustvenih medija

Mogu¢nost interakcije kroz usvojene postavke koordinacije aktivnosti — meduzavisnosti
novinara-gradana-izabranih duznosnika uz postovanje ve¢ ranije utvrdene konsensualnosti
dovodi do usmjerenja sa ciljem (zlo)upotrebe drustvenih mreza & drustvenih medija
usmjerenih unapredenju zivotai rada u lokalnoj zajednici, atimei u Sirem prostoru djelovanja
i odlucivanja, kako pojedinaca, tako i grupaali i Sire zajednice.

Slika 45.%%

‘9

Slika 46.3%

.SESSIOﬂtec 1l1o]ogfﬁ‘|'édia_:“
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*22 Medijator
2 Twitter tag cloud — Twitter oblak , tagiranja"

Sabahudin Hadziali¢ Strana 101



Demagogija medija — informacija ili manipulacija (uloga drustvenih mreza na WWW)
Magistarski rad

6.7. Drustvena odgovornost i drustvena neodgovor nost kao sukobljene strane
unutar istosti

Sociolodki fenomen patol ogije prepoznatljivosti manipulacije dobrim namjerama potvrduje
tezu daje, put u pakao poplo¢an dobrim namjerama*. Kako? Navodeci primjere Egipta,
Tunisa, Bosnei Hercegovine i Engleske, vidimo kako se moze veoma lako preci granica od
informacije do manipulacijei vice versa. Zavisno od toga ko, kako, kadai nakoji nacin
koristi drustvene mreze & drustveme medije.

Slika 47.3%*

324 |_ekcije drustvenih mreZa— snaga covjeka
32 \/jrtualna realnost
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7. ZAKLJUCAK

Uvjeren da su drustvene mreze & drustveni mediji alat koji moze biti od izuzetne vaznosti za
buduce oblike komunikacije:

a) lzmedu pojedinacai pojedinaca
b) Izmedu pojedinacai grupa

c) lzmedu grupai zajednice

d) Izmedu svih navedenih...

...Smatram da je navedene metodoloSke pretpostavke, usmjerene razumijevanju postavljenih
hipoteza u magistarskom radu, moguce implementirati kako u okruzenju/unutar drustvenih
mreza & drustvenih medija virtualnog svijeta, tako i u njihovom blizem i Srem
komunikacijskom okruzenju realnog svijeta.

Osnovni preduslov tome je igra®®® opdteljudske emancipacije kroz komunikaciju i na
drustvenim mrezama & drudtvenim medijima uz potpunu moralnu odgovornost novinara &
medijskih poslenika ¢ije ponaSanje se mora prenijeti sa tradicionalnih na nove medije u skladu
se osnovnim kodeksom i etikom profesije®*’, odnosno novinarskog zanata.

36 7ar kompletan Zivot nije igra. Emil Vlajki , Igre drugtvenog komuniciranja®, lzdava¢ NIRO , Mladost*,
Beograd, 1984.9.:“ Konacni zakljucak se nametao sam po sebi: svakodnevni Zivot i svaka pora dosadadnje
neljudske gradanske egzistencije, ma koliko nam se ¢inili normalnim, prakticho nas tjeraju u suprostavijanje,
egoizam, bed‘utnost, bijeg, pasivnost i neuroze (str.8)..Termin ,igra‘ u djelima mnogih velikih folozofa
(Fourrier, Schelling, Marx, Hartman, Fink, Axelos i dr.) ima kapitalno znacenje. Snonim je za slobodu covjeka
u drudtvu gdje ¢e njegova djelatnost kroz ostvarenu opcéeljudsku emancipaciju biti izraz totalne c¢ovjekove
lichosti, dakle igra, a ne nuznost...(str.10.)"

327 sabahudin Hadzialic — knjiga esgja,, Organi(zirana)zovana anarhija‘, |zdavat BOSNAGFRAF, Visoko, BiH,
2004.g. ( - zbir objavljenih esgja u ¢asopisu MOST u periodu 2001.-2004. - str.90.-str.93.): Mane vrlina unutar
Vrlinamana Novinari, sluzbenici «u ime naroda»

«Navijatko novinarstvo!» Floskula koja dobija svoje ovaploéenje u godini (zar svaka nije bas tal) koju
izbornom zovemo. «Nagjlak3e je novinara kupiti»...javi s eglas nutrine profesora mog. Ne sumnjam, dragi profo,
jer u zemlji gdje neobrazovanost i licemjerstvo postaje mjerilo napredovanja na ljestvici uspjeha, kako
drustvenih, politickih, kulturnih i inih snovidenja, ni ne mozemo i nista drugo o¢ekivati. Vrlina postaje manom
a mana vrlinom jer samo natg natin moZe egzistirati suludo okruZenje $to ga zovemo Dejtonskom Bosnom (a i
Hercegovinom).

OtvoriS dnevne novine- ¢ovjek je osuden bez sudskog procesa. Sedmi¢ne vet ngavljuju analize natina i
redlizirgju posao tuzilastva. Znam, sudstvo nam je korumpirano, tuzioci potkupljivi, zavisni od moénika &o
kontrolisu naSe duse, di nijeli zadatak novinara dainicirgju, ukazu, argumentuju, istraze, ali nei da sude.

Vladavina prava je jos uvijek mislenaimenica na ovim prostorimai za pretpostaviti je da ¢ei novinari, ta
«savjest ¢ovjecanstva» raditi na budenju svijesti kod Sire populacije (namjerno ne kazem javnog mnijenja, jer
ono joS uvijek ne postoji u srcolikoj zemljici BiH!) kako nam je potrebno uspostavljanje okruzenja koje ¢e
unutar «Margaritas ante portas» konteksta kreirati nove smjernice. Kakve smjernice? One koje se odnose na
viziju «in novinarstva®™» a ne «within novinarstva®’». «In novinarstvo» je ona vrsta drudtvenog angaZmana
novinarakoji ¢e ukljucujuci se u istrazivanje, analizu i prezentiranje drustvenih dogadaja, ukazivati na problem i
buditi svijest 0 alternativama, i to ne hilo kakvim, ve¢ onima koji samo boljitku vode. Ali, NE! U predizbornoj
trci koja je pred nama ovog «krvavog ljeta» 2002.9. hovinari su samo puki izvrSioci pojedinacnih stremljenja
istih onih koji nas, eto, ve¢ od 1990.9. a da ne kazem od 1992.g. (nije li sve pocelo jos daleke 1980.g., ¢etvrtoga
maja?) uvjeravaju kako je nama potrebno «within novinarstvo»- novinarstvo bez bolnih penetracija- novinarstvo
posludnih marginalaca koje teZi pukom izvrSenju politickih instrukcija i naloga- novinarstvo koje to nije. No,
hajmo, de, i malo konkretnije:
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Pretpostavke su tu, ai ¢e zavisiti ne samo od pojedinaca vec i uozbiljenja Sire drustvene
zajednice da okosnicu drustvenog ugovora koji drzavom zovemo ¢ine ljudi i njihove
posebnosti reflektovane kroz grupe odnosno zajednice u kojima Zive.

Drustvene mreze & Drustveni mediji mogu biti izuzetno mocan aat upravo za tako nesto.
Ako ga budemo koristili u skladu sa metodol o3kim naznakama ovoga rada.

An nescis, mi fili, quantilla prudentia mundus regatur®?

Upravo drustvene mreze & drustveni mediji mogu biti ta upravljacka snaga usmjerenja,
nadanja i konacnih isprepletenosti virtualnog i realnog u odnosu pojedinca, grupe i/ili
zajednice, koliko god mi smatrali da smo daleko od toga, imajué¢i u vidu i ¢injenicu da smo
ve¢ odavno predli iz Gutenbergove u Hologramsku galaksiju.

Zbog cega je baS zbog toga ne pripitomiti i uciniti je, prije svega, ljudskom, upravo uz
kori&tenje drustvenih mreza & drustvenih medija.

. Novinarstvo koje bombasti¢nim naslovima i «bezmesnim» tekstovima zavaravaju u
stilu «jarane, tatno je....pa, pisalo je u novinama.

) Novinarstvo floskule «vaZno je danas, a sutra je novi dan».

. Novinarstvo bezli¢nih individua ¢ija cijenajeste jedna vecerai red pive (ili soka).

«Zaista, nemam rijeci, studente moj! Moram se doZiti sa tobom»- paZljivo me dusgjuci, rece dragi mi
profesor.

Bosanskohercegovacki novinari danas i ovdje morgju konacno shvatiti da je nagovijestena bolna
sutrasnjica proizvod i njihovih mana vrlina (ili vrlina manal!?). Da je sumorna vizija budu¢nosti proizeda iz
sopstvene slabosti kukavi¢luku usmjerene.

Sta je aternativa? Jednostavno:

- Biti angaziran novinar nije samo puka prezentacija necijih suludih smjernica

- Biti samosvjestan novinar nije samo jednoli¢no, okostalo videnje uobli¢eno unutar «par stotina maraka

kartice za dobrobit u ime naroda.

- Biti objektivan novinar nije samo provjerajednog izvora ,vec i desetak njih.

Novinarstvo u Bosni i Hercegovini je godinama teZilo promjenama sopstvenog bi¢a u skladu sa
«modernim- demokratskim promjenama», dok je cilj valjalo da bude tumacenje, analiza i prezentacija sudu
javnosti problema koji zaokruzuju kako entitetsku, tako i drzavnu cjelinu ovih prostora. Kada moZemo ocekivati
tako nesto?

Onoga dana kada uz jutarnju kafu/kavu/kahvu budem citao o rastu dionica BH preduzeta na berzi u
«New York-u» ili «Tokiu»; kada budem razmidljao hocu li u Miami Beach ili kanarska otocja tokom ljetnih
odmora; kada...?

Naravno, do tada ¢u citati o beskrupuloznom Svercu Zenskim tijelima na «Arizoni» kupagjuci se u Ore-
beachu.

| Cekati da netko drugi umjesto mene kaZe»Usta) vojsko, dosta je «demokratije»...Od danas
DEMOKRATIJA, TO SAM JA!»

“MOST” broj 152-153 (63-64)...juli-avgust/sr panj-kolovoz 2002.9."

38 7ar ne znas sine, sa koliko malo mudrosti se upravlja svijetom?
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9. BIOGRAFIJA KANDIDATA

Sabahudin Hadzidi¢ je roden 23. rujna/septembra 1960. u Mostaru. Osnovnu, srednju
Skolu (V gimnazija) i Fakultet politickih nauka, odgek zurnalistika u Sargjevu. Diplomirao je
1985.g. Od 1986. do 2007.g. zivi i radi u Bugojnu. Od 2007.g. ponovo je u Sargjevu gdje
1.1.2009.g. dobija status Samostalnog umjetnika rjeSenjem Ministra za kulturu i sport
Kantona Sargjevo, Emira HadzZihafizbegovi¢a. Revizijom statusa, od 1.1.2013. dobija status
| staknutog samostalnog umijetnika rjeSenjem Ministra za kulturu i sport Kantona Saragjevo,
lvice Sari¢a.

Za svoj knjizevni®**®, novinarski®* i humanitarni®** rad Sabahudin Had%iali¢ dobio je
vige nagrada i drustvenih priznanja: 1987. Nagrada ,,Majsko pero” na Festivalu Mladih Pisaca
Jugoslavije u Svetozarevu, Jugodlavija (1987.9.); 1992. Scenario za TV emisiju o filmu i
videu prihvacen i nagraden od strane nadleZne komisije TV Sargjevo™? (OZujak/Mart
1992.9.).; 2009. Plaketa-Zahvalnica UdruZenja , Obrazovanje gradi BiH” iz Sarajeva 2009°%.
Zlatna plaketa humanosti UdruZenja ,, Liga humanista-pomozite BiH”iz Travnika®*.

Djela su mu prevedena na njemacki, Spanski, francuski, arapski, slovenacki, estonski, turski,
engleski, albanski, arapski, italijanski, poljski, rumunjski...Knjige poezije, proze i esgistike je
objavio u Bosni i Hercegovini, Francuskoj, Svicarskoj i Italiji.

e i aforizama®™®). Pjesma «Galeb Jonathan Livingston» je

337,

Uredio jei dvije antologije (poezij
uvrstena od strane Maison de la Poesie Rhone- Alpes u Zbornik pjesama «Paroles de Paix
Svjetsku antologiju pjesama o miru (uz pjesme Bertholta Brechta i Federica Garsia Lorce),
objavljenu lipnja 1999.g. u Francuskoj. Pjesma , Gledati i biti* je uvrstena u Antologiju
ljubavne poezije juZnoslavenskih naroda u izdanju Beseda®™®, Banja Luka 2003.g. U
Antologiji poezije , Pjesnici zamir u svijetu®™* u izdanju Stephen Gill World Peace Academy
(Ontario, Kanada) objavljeno je deset pjesama Sabahudina HadZiali¢a®. Poeziju, price,
aforizmei drame objavljuje u ¢asopisimau Estoniji, Turskoj, Iraku, Kipru, Malti, SAD, Italji,
Kanadi, Francuskoj, Spaniji, Engleskoj, Kosovu, Makedoniji, Sloveniji, Albaniji, Poljskoj,

32 http://sabihadzi.weebly.com/knjizevnost_literature.html

30 http://sabihadzi.weebly.com/media_-communication novinarstvo pr_journalism.html

31 http://sabihadzi.weebly.com/humanitar ni-rad_humanitarian-work.html

332 Do realizacije projekta nije dodlo zbog pocetka rata u Bosni i Hercegovini

333 (,Zapruzenu moralnu i materijalnu pomoc¢ djeci Zrtvamarata, invalidnoj i talentovanoj djeci u Bosni i
Hercegovini)

334 (, Zaizuzetan doprinos pomoci u lijetenju bolesnih iz Bosne i Hercegovine).

335 http: //www.diogenpr o.com/ii-editionpoets-for -wor |d-peace-vol 3.html

336 http://www.maxminus.com/pr va-ex-yu-antologij a-aforizama.html

337 http://sabahudinh.tripod.com/index-41.html

338 http://sabihadzi.weebly.com/poetry-awar ds-anthologies-hadzialic.html

339 http://sabihadzi.weebly.com/poetry-awar ds-anthologies-hadzialic.html

340 Navodimo samo dio uvr&tavanja u Antologije poezije i proze u svijetu (ne navodimo sve 1okalne antologije
objavljene od strane magazina i ¢asopisa na prostorima bivse Jugoslavije). Info o tome:

htte://sabihadzi .Weeblx.com
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Srbiji, Rumuniji, Indiji, Hrvatskoj, Bosni i Hercegovini®**. Bio je i suvlasnik prvih privatnih
novina u SR BiH — POTEZ, Bugojno®* (1990.9.) i predsjiednik Skup&tine Saveze novinara
BiH 1998/99°*%. Clan je redakcije ¢asopisa za Euro-azijsku poeziju, poetsku kulturu i
duhovnost KADO, Rumunija®*.

Takoder je i ¢lan Savjeta redakcije ¢asopisa RUMMINATIONS, Indija®* i Savjeta ¢asopisa
Novi Plamen iz Zagreba, Hrvatska. Bio je selektor knjizevnog programa Medunarodnog
Festivala Sargjevo ,Sargevska zima' za 2013.g. a od 2011-2013 i selektor Poetskog
maratona®® DIOGEN TRAZI COVJEKA, Sargjevo. Ambasador je Poetas del Mundo za
Bosnu i Hercegovinu®.

Recenzent je i antologije poezije ,Ishtar's songs‘ (Iracka poezija do sedamdesetih godina
prodoga stoljeca) u izdanju Plain View Press (2011), Austine, Texas, SAD*®. Freelance je
urednik magazina za kulturu, umjetnost i obrazovanje DIOGEN pro kultura®*® (Einhorn
Verlag, Svicarska 2009-2013) i Magazina za satiru, humor, karikaturu i strip MaxMinus®°
(Einhorn Verlag, Svicarska, 2010-2013). Ureduje (uz knjizevne osvrte) i knjige drugih
autora™".

Clan je Drudtva pisaca BiH, Udruzenja knjizevnika Srbije, Drudtva hrvatskih knjizevnika
Herceg-Bosne i Udruzenja knjizevnika Crne Gore, kao i Drustva novinara Bosne i
Hercegovine, i Asocijacije nezavisnih intelektualaca ,, Krug 99¢, Sargjevo.

Od Skolske 2011/12 godine honorarno je angaziran kao asistent pri predmetu ,, Teorija medija
I javnosti® (I god. FMIK, IU Travnik) a od Skolske 2012/13. godine kao asistent i pri
predmetu ,Mediji, politika, demokratija* (11 god. FMiK, 1U Travnik). U Skolskoj 2013/14.
godini je angaZiran i na predmetu Novinarska etika (111 godina).

3! http://sabihadzi.weebly.com/knjizevnost_literature.html

%2 http://sabihadzi.weebly.com/media_-communication novinarstvo pr_journalism.html

3% Pripremio i objavio naucnu tezu- “ Novinari kao medijatori demokratske participacije gradana” u knjiz
“ Demokracija-Mediji u multinacionalnim sredinama” u izdanju Saveza novinara BiH, 1998.9.

34 http://sabihadzi.weebly.com/kado-magazine-r omania.html

3% http: //iwww.diogenpr o.com/india-connection-diogen-pr o-cultur e-magazine.html
346 http://www.diogenpr 0.com/2132013---wor |d-poetry-day.html

347 http: //www.poetasdelmundo.com/eur opa.php?id=144

348 http://sabihadzi.weebly.com/ishtar s-songs-ir agi-poetry-since-the-1970s.html

349 http://www.diogenpr o.com

30 http: //Avww.maxminus.com

351 http://sabihadzi.weebly.com/dr ugi-autori---k njizevni-osvrti-sh.html
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Bibliografija kandidata

Amanet (pjesme), KDB Preporod Bugojno, 1996 (Stampa: Bosnagraf, Visoko), BiH

Testament (pjesme-francuski jezik), Artootem (Annecy), 1998, Francuska

Sapat u tami (pjesme), Autor, 2000.g., (Stampa Bosnagraf, Visoko), BiH

Prosjaci uma (pjesme), Autor, 2003.g. (Stampa: Bosnagraf, Visoko), BiH

Organi(zirana)zovana anarhija (esgji), Autor, 2004.g. (Stampa: Bosnagraf, Visoko)

Alter ego (pjesme), Kujundzi¢, Lukavac, 2006.9., BiH

Abecedna azbuka (proza - aforizmi, peckativi, crtice, satiricine drame) DHIRA,

Zurich, Svicarska, 2009.g.

8. Zemlja bez svijesti (pri¢e), DHIRA, Zurich, Svicarska, 2010.g.

9. Nedovr&eneduse (midli i aforizmi), DHIRA, Zurich, Svicarska, 2010.g.

10. Neotkani Szf (pjesme), DHIRA, Zurich, Svicarska, 2010.g.

11. Aforizmi (aforizmi-italijanski jezik), La stanza del Poeta, Gaeta, Italjia, 2011.9.

12. Die Bettler der Vernunft (pjesme — njemacki jezik), Einhorn Verlag, Zurich,
Svicarska, 2012.

13. Poezja (izabrane pjesme - engleski, francuski, albanski, Spanski i italijanski jezik),
Kindle, Amazon, 2012.

14. Raskr&‘e svjetova — | dio KUTIJA ZIVOTA (roman), MostArt, Zemun & Beograd,

Srbija, 2013.

NogkrwbdpE

Objavljuje nauc¢ne radove, tekstove, reportaze, komentare, esgei crtice u novinamai
asopisimau Bosni i Hercegovini.®*?

Info: http://sabihadzi.weebly.com

%2 http://sabihadzi.weebly.com/media_-communication novinarstvo pr_journalism.html
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